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1 HANKKEEN KYTKEYTYMINEN VALTAKUNNALLISIIN OHIJIELMIIN
JA NIIDEN TOIMENPITEISIIN

Valtionavustus ruokaketjun toiminnan edistadmiseen
E. Elintarvikealan kansainvalistyminen

Maaseutupoliittinen kokonaisohjelma.
3.4. Elinkeinot ja osaaminen, 3.4.1. Yrittdjyyden edistaminen, Toimenpide 46.

Manner-Suomen maaseudun kehittdmisohjelma 2014-2020.

4.2.2. Elintarvikealan pk-yritysten markkina- ja kuluttajaldhtoisyyden seké liiketoimintaosaamisen
kehittdminen.

Elintarvikeketjun kilpailukyvyn parantaminen menekinedistamistd koskevien toimien ja lyhyiden
jakeluketjujen avulla.

Suomen Biotalousstrategia. 2014.
1.4. Edistetaan biotaloustuotteiden ja -palveluiden kysynt&g, 1.7. Tuodaan biotalous osaksi Suomen
maakuvaa.

Luonnontuotealan toimintaohjelma 2020.

Toimenpiteet 4.2.1: Markkinatutkimukset, raaka-aineiden sivuvirtojen hyédyntdminen, logistiikan
ja varastoinnin kehittdminen, raaka-aineen jaljitettavyyden kehittdminen. Toimenpiteet 4.2.2.
Asiantuntijayhteyksien luominen, monialaisen tutkimus- ja markkinatiedon valittdminen,
markkinointiviestintd, jakelustrategioiden kehittdminen, uuden yrittdjyyden synnyttdminen,
yhteismarkkinoinnin kehittdminen viennissa, Suomen luonnon, sen puhtauden ja turvallisuutta
koskevan imagon hyddyntaminen elintarvikkeiden viennissé. Toimenpiteet 4.2.3. Kehitetdén
esimerkkeja luonnontuotteet huomioon ottavista matkailu- ja hyvinvointipalveluista sek& tuotetaan
materiaalia luonnontuotteet huomioon ottavan matkailun markkinoinnin tueksi. Toimenpiteet 4.4.4.
Kootaan ja vélitetadn alan tutkimustietoa yrityksiin, oppilaitoksiin ja hanketoimijoille
tutkimustiivistelmien ja tietopankin avulla.

Ruokamatkailustrategia "Hungry for Finland”

Ruokamatkailustrategiassa on oivallettu suomalaisen puhtaan luonnon, luonnontuotteiden,
suomalaisen elaméntavan ja ihmisen hyvinvoinnin vélinen yhteys. Ruokatrendeista kuluttajien
suosiossa ovat mm. terveellisyys, Pohjoismainen ruokavalio, ekologisuus, 1ahi- ja villiruoka. N&ihin
kaikkiin soveltuvat luonnontuotteet erittdin hyvin. Strategiassa esitetddn mm. erilaisia kilpailuja
toteutettavaksi alan palvelutuotteiden kehittamiseen.

Visit Finland: Kesan luontoaktiviteettien kehittdmisstrategia 2015-2018
Toimenpiteet: Suomi mielletddn monipuolisena luontomatkailumaana. Suomi erottautuu omalla
luontoprofiililla kilpailijoista.

Ruoka2030: Suomi-ruokaa meille ja maailmalle



Toimenpiteet, joihin hanke liittyy: Tehostetaan luonnontuotteiden, myés luomuluonnontuotteiden,
talteenottoa ja laajennetaan luomukeruualueita. Viestinnan keinoin lisatdan kiinnostusta
kotitarvekeruuta kohtaan, kannustetaan keruuverkostojen luomiseen ja edistetdén sujuvaa ja
vastuullista menettelya kaupallisessa poiminnassa. Edistetdén ruokakasvatusta sisallyttamalla
ruoka- ja ravitsemusnakokulmaa vahvemmin varhaiskasvatukseen, peruskoulun ja lukion eri
oppiaineisiin, opettajankoulutukseen seka toisen asteen ammatilliseen koulutukseen.

Otetaan kouluissa kdytt6on ’koko koulu kasvattaa” -malli, jossa koulun koko henkil6st6 osallistuu
ruokakasvatukseen. Kannustetaan perheité ja kolmatta sektoria ruokakasvatukseen.

Tehd&én yhteistyoté tiedotusvalineiden kanssa suomalaiseen ruokakulttuuriin liittyvien myonteisten
mielikuvien esiin nostamiseksi. Tehostetaan kansainvalistd markkinointia ja viestitdan suomalaisen
ruuan laadusta ja ruokajarjestelmén vahvuuksista. Edistetaén erityisesti korkean jalostusasteen
tuotteiden vientia. Hy6dynnetdan viennissé suomalaisen ruuan kilpailuedut kuten puhtaus,
pohjoisuus, vastuullisuus, turvallisuus ja torjunta-aineiden sekd antibioottien vahainen kaytto.

2 HANKKEEN HAKIJA JA SEN LIITTYMINEN HANKETEEMAAN

Hakijana toimii Arktiset Aromit ry. Yhdistys on valtakunnallinen luonnontuotealan (luonnonmarjat,
-sienet, -yrtit ja erikoisluonnontuotteet) toimialajarjestd, joka kehittdaa luonnontuotteiden
talteenottoa, jatkojalostusta, kayttoa ja vientia seké parantaa tuotteiden laatua.

Arktiset Aromit ry on perustettu vuonna 1993. Yhdistys on toteuttanut useita valtakunnallisia ja
alueellisia kehittamishankkeita. Yhdistys laati 1990-luvun puolivélisséd ensimmaisena
hanketoimijana monikieliset kotisivut, mika lis&si kiinnostusta ja alan verkottumista
kansainvélisesti. Alan toimijat tuntevat yhdistyksen eri maissa.

Yhdistys on onnistunut hankkeissa tuottamaan materiaalia, jossa on poikkeavalla tavalla yhdistetty
ravitsemustieteen ja markkinoinnin osaaminen. Tdma on herattanyt luottamusta kansainvélisten
ostajien keskuudessa ja siksi yhdistyksen osallistuminen yhdessa yritysten kanssa messuille on
heijastunut viennin kasvuna. Terveellisiin ja ymparistoystavallisiin raaka-aineisiin kohdistuu
mielenkiintoa kaikkialla maailmassa. Siksi suomalaisille luonnontuotteilla on sek& kotimaassa etté
kansainvélisesti hyvat edellytykset kasvattaa suosiotaan.

Arktiset Aromit ry:n jasenmé&éaré on alussa 188, joista yrityksia 74 ja henkil0jasenia (neuvojia,
tutkijoita, kouluttajia, hankevetdjid) 114. Yritysjasenista lahes puolet harjoittaa luonnontuotteiden
vientid. Jasenyritykset kattavat lahes 90 prosenttia suomalaisten luonnontuotteiden viennista.
Hankkeiden avulla yhdistys vélittaa tietoa koko luonnontuotealalle ja nédin kaikki suomalaisyritykset
hy6tyvét yhdistyksen toiminnasta.

Arktiset Aromit ry on ottanut k&yttéon epavirallisen suosituksen ”Marjoja 2 dl pdivéssd”. Yhdistys
suosittaa, ettd puolen kilon kasvisten kayttomaarésté noin sata grammaa olisi marjoja. Marjojen
terveellisyyttd koskevien tutkimusten ansiosta yhdistyksen suositus on saanut viime vuosina lisaa



tieteellisté taustatukea. Lansimaiden kiinnostus terveellisia ja alhaisen hiili- ja vesijalanjaljen
tuotteita kohtaan on myds ymparistosyisté voimakkaassa kasvussa.

3 HANKKEEN TAUSTA JA ALAN TILANNEANALYYSI

Luonnontuoteala kattaa marjat, sienet, yrtit ja luonnosta saatavat erikoisluonnontuotteet, kuten
mahlan, pakurin, pihkan, tervan, muut puusta eristetyt arvoaineet seka luonnon koristekasvit. Ala
kytkeytyy elintarvikealan lisaksi my6ds matkailuun, kosmetiikka- ja ravintolisatuotteisiin seké
hyvinvointipalveluihin. Luonnontuotealan markkinaketju ty6llistd4 noin 3 000 henkil6& p&aosin
maaseudulla. Yrityksid toimii useita satoja ja ne ovat paaosin kooltaan pienié.

3.1. Metsamarjojen talteenotto tyollistaa ja tukee kansantaloutta

Metsédmarjat ovat luonnontuotealalla tyollistavyydeltaan ja liikevaihdoltaan ylivoimaisesti suurin
tuoteryhma. Marjaketjussa tyoskentelee koti- ja ulkomaisia poimijoita sesonkiluonteisesti noin
10 000. Marjojen ensiostajia ja poimijoitten majoittajayrityksia toimii sesonkina 100 — 200.
Marjatuotteita valmistaa noin 200 pienyritystd, suurempia marjojen jalostajia ja vientiyrityksié
toimii noin 20. Yritysten liikevaihto on yli 200 milj. euroa. Marjojen markkinaketjun on arvioitu
tyollistavan 2 200 henkil6d ympérivuotisesti.

Metsédmarja-ala on 2000-luvulla kasvanut nopeasti. Kasvun on mahdollistanut ulkomaisten
poimijoitten tulo Suomeen keséisin. Nain metsamarjoja ostavat yritykset ovat saaneet laajennettua
ostotoimintaa koko Suomen kattavaksi. Marjojen poiminta teollisuudelle on kaksinkertaistunut,
mika mahdollistaa marjojen laajemman kayton kotimaisessa teollisuudessa ja marjojen
tuotekehityksen ja viennin nykyista pidemmélle jalostettuina tuotteina.

Myyntiin marjoja poimitaan vuosittain 16 - 20 miljoonaa kiloa. Myyntipoiminnasta valtaosa on
teollisuudelle tapahtuvaa myyntid. Myos torimyynnilld, poimijoiden suoramyynnilla seka
ammattikeittioille kohdistuvalla myynnilld on suuri merkitys, vaikka se ei tilastoidu alla olevaan
MARSI-tilastoihin. Marjojen myyntipoiminnan arvo tukkuhinnoin arvioituna on noin 100
miljoonaa euroa.



Marjojen kauppaantulomaarat vuosina 1977-2016
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Kuva 1. Marjojen kauppaantulomadrat vuosina 1977 — 2016. Lahde MARSI-tilastot
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Suomalaisesta tyoikéisesta vaestostd kaksi - kolmasosaa marjastaa. Metsamarjoja poimitaan
kotitalouksiin vuosittain 35 - 45 miljoonaa kiloa. Kotitalouspoiminnan arvo tukkuhinnoin arvioituna
on yli100 miljoonaa euroa. Tdma korvaa tuontihedelmien maahantuontia yli 100 miljoonan euron
arvosta. Kansantaloudellisten vaikutusten ohella kotitalouspoimintaan aktivointi muuttaa vaeston
asennetta myds muuta suomalaista ruokaa kohtaan myonteisemmaéksi. Marjat ovat myos erittdin
terveellisia. Kansanterveyden kannalta on tarpeen edistad marjojen kayttoa, koska ne parantavat
vdestOn terveyttd ja lisddvéat tydvuosia. Luonnontuotteet soveltuvat erinomaisesti osaksi
ravitsemussuosituksia.



3.2.Marjatuotteiden kotimaan kysynté kasvaa

Eri ruoka-aineryhmien kulutusmuutoksia mittaava ravintotase ei anna oikeaa kuvaa marjojen
kaytosta. Kotitalouspoimintaa tai kaupan myyntimaéaria koskevat tutkimukset osoittavan marjojen
kotitalouspoiminta-aktiivisuuden lisdantyneen 2000-luvulla. Myds kaupan tilastot kotimaisten
marjojen kuluttajapakasteiden myynnisté antavat ravintotasetta tarkemman kuvan. Kaupan ketjuissa
kotimaisten pakastemarjojen myynti on kymmenessé vuodessa kasvanut ldhes kolminkertaiseksi.

Kauppa on havainnut myos suomalaisten kuluttajien olevan kiinnostuneita marjojen lisak&yttoon,
mika on lisénnyt kaupan marjatuotteita koskevaa tarjontaa. Marjojen kysyntd kaupoissa on suurissa
kaupungeissa runsainta, koska maaseudulla marjat poimitaan edelleen p&&osin itse.

3.3.Viennin kehittdmiseen kannattaa panostaa

Pakastettujen ja tuoreiden metsamarjojen viennin arvo vaihtelee vuosittain 22 - 30 miljoonan euron
valilla. Viennista valtaosa koostuu 1QF-pakastemarjojen vientina kansainvéliselle teollisuudelle.
Pakastetun ja tuoreen marjan vientimaarat vaihtelevat vuosittain 8 — 12 miljoonan kilon vélilla.
Maéara vastaa 300 — 500 rekka-autollista, joka maara on ensin kuljetettava roskaisena ostopisteista
pakasteyrityksiin, pakastettava ja puhdistettava sek& sen jélkeen kuljetettava vientisatamiin.

Pakastetulla puolukalla ei ole omaa tullikoodia. M&é&r& on arvioitu mustikan ulkopuolisten
Vaccinium -sukuisten marjojen viennistd, joka padosin koostuu puolukasta. N&in on saatu puolukan
viennin méaaraksi viime vuonna yli 6,2 miljoonaa kiloa ja arvoksi 9,4 miljoonaa euroa. Lukemat
sisaltdvat pienessd maarin myos lakan ja variksenmarjan vientid. Puolukan viennin kohdemaita
olivat mm. Ruotsi, Saksa, Itdvalta, Liettua, Belgia ja Portugali.

Pakastettua mustikkaa vietiin runsaat 3,5 miljoonaa kiloa, 9,3 miljoonan euron arvosta. Tarkein
viennin kohdemaa on Kiina. Seuraavina olivat Japani ja Ruotsi. Tuoreena mustikkaa vietiin p&aosin
Ruotsiin noin 1,3 miljoonaa kiloa noin kahden miljoonan euron arvosta.

Tuoreena puolukkaa vietiin yli 1,4 miljoonaa kiloa runsaan 1,9 miljoonan euron arvosta. Vienti
kohdentui melkein kokonaan Ruotsiin. Myos tuoretta mustikkaa vietiin Ruotsiin vajaa 1,3
miljoonaa kiloa, arvoltaan noin kaksi miljoonaa euroa. Tuoreen ja roskaisena Suomesta vietavien
marjojen maara on kasvanut viime vuosina, kun viranomaiset ovat myontaneet thaipoimijoitten
kutsumislupia marjojen ensiostajille, jotka valittavat ostetut marjat roskaisena suoraan Ruotsiin ja
Baltiaan edelleen jalostettaviksi. Vuonna 2016 mustikan ja puolukan vientim&é&ra oli 12,4 miljoonaa
kiloa, kun se vuosituhannen alussa oli 5,4 miljoonaa kiloa.

Tullitilastoista l0ydettavat vientiluvut eivat sisélld kasvussa olevaa pidemmélle jalostettujen
marjatuotteiden vientilukuja. Pakastetun mustikan vienti véheni viime vuonna siksi, etta sita
onnistuttiin viemaan aiempaa enemman kuivattuna, jauheina, mehuina ym. pidemmalle jalostettuina
tuotteina. Yritykset ovat kehittdneet vientiin mm. marja-kaurajuomia, kuivattuja marjoja, jauheita,
rouheita, smoothieta, tdysmehuja, likdoreja, viinejd, makeisia jne.



Pakastettujen marjojen vienti on edelleen suurta, viime vuonna arvoltaan 26 miljoonaa euroa.
Pidemmalle jalostettujen marjatuotteiden vienti on nopeasti kasvanut ja on arvoltaan Idhes 10
miljoonaa euroa. Taman lisaksi marjat antavat lisdarvoa suomalaisille alkoholi-, kosmetiikka ja
kauratuotteille. Suomessa on edelleen tehtévé paljon t0it4 pienten niche -markkinoiden 16ytamiseksi
pidemmalle jalostetuille premium -tuotteille. Tavanomaisten tuotteiden kustannuksissa emme pérjaa
suurille valmistajille.

Marjojen vientimaarat 1988-2016
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Kuva 2.Tuoreen ja pakastetun mustikan ja puolukan viennin maarat 1988-2016. Lahde Tullitilastot.

Marjojen vientiarvot 1988-2016
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Kuva 3. Pakastetun ja tuoreen mustikan ja puolukan viennin arvot 1988-2016. Lahde Tullitilastot.
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3.4. Sienituotteiden kehittdmisessa on kasvun mahdollisuuksia

Metsésienten ensiostajia toimii satosesonkina runsaat 50, sienid tuotteissaan kayttavia yrityksia on
noin 30 ja sienten vientid harjoittaa muutama yritys. Suomalaisesta tyoikaisesté vaestosta 40
prosenttia sienestad. Sieni& poimitaan arviolta 5-10 miljoonaa kiloa vuodessa satovuosien mukaan
vaihdellen. Tasta maarésta 90 prosenttia poimitaan kotitalouksien omaan kayttoon ja vain 10
prosenttia myyntiin.

Myyntiin poimitaan vain harvoja sienilajeja. Naista eniten merkitysta on herkkutatilla, haapa-,
kangas- ja karvarouskuilla, kelta- ja suppilovahverolla ja korvasienelld. Osa pienisté yrityksista
ostaa myds lampaankadpaa, kehnésientd, mustatorvisienté ja muita tatteja.

Tarkeintd kaupallisesti poimittavaa metséasientd, herkkutattia yritykset ostivat poimijoilta viime
vuonna vajaa 400 tn, haaparouskua 115 tn, kangasrouskua 43 tn ja karvarouskua 2 tn. Kantarellia
ostettiin lahes 40 tn, suppilovahveroa vajaat 8 tn ja korvasientd noin 4 tn.

Herkkutattia viedadn pakastettuna ja tuoreena ja valtaosa ostetuista maarista paatyy vientiin. Muut
sienilajit jaavat padosin kotimaiseen kayttoon lukuun ottamatta lampaankéépad, jota vieddéan
Sveitsiin.

Sienten koko markkinaketjun on arvioitu tarjoavan 500 — 600 tytpaikkaa ympérivuotisiksi
tyopaikoiksi laskettuna. Poiminnasta pa&osa tapahtuu vield kotimaisin voimin, mutta 2000-luvulla
my0s kaupalliseen sienestysta harjoittaa entista suurempi osa ukrainalaisia, venaldisia ja
thaimaalaisia poimijoita. Hyvana vuonna metsasienié poimii 5 000 — 10 000 poimijaa.
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Sienten kauppaantulomaarat
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Kuva 4. Sienten kauppaantulomaarat 2006-2016. Lahde MARSI-tutkimus. Maara ei sisalla
torikauppaa, eik& poimijoiden suoramyyntia kuluttajille, ravintoloille ja ammattikeittidille.
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Kuva 5. Herkkutattien hinnan kehitys viiden eurooppalaisen alueen arvoketjuissa. Hintatiedot
perustuvat arvonketjun toimijoiden hinta-arvioihin: pisteet kuvaavat herkkutatin keskihintaa ja
viivat hinnan vaihtelua keratyissé aineistoissa. Lahde. Luonnosta Sinulle -nettilehti 2017. Mikko
Kurttila, Veera Tahvanainen, Enrico Vidale.
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Sienten jalostusarvosta viel& huomattavasti pienempi osa jd& Suomeen verrattuna metsamarjoihin.
Suomalaiset herkkutatit ovat laadultaan EU-maiden parhaimpia. Siksi kehittdaméall& niista
pidemmalle jalostettuja tuotteita, saataisiin sienten viennistd huomattavasti enemmén tuloja ja ty6ta
suomalaisille yrityksille. Herkkutattia voidaan vieda esimerkiksi kuivattuna ja siivutettuna
ravintoloille. My0s private label tuotteiden valmistus herkkutatista olisi vaihtoehto raaka-
aineviennille. Aasiaan puolestaan kysytdan metsasienista tehtyja uutteita, joita Suomessa ei
toistaiseksi valmisteta lainkaan.

Metsésienten tuotekehityksen ongelmana ovat suuret satovaihtelut. Harva yritys pystyy siten
rakentamaan liiketoimintansa pelkastaan sienten varaan. Siksi sienibusiness sopii parhaiten
yrityksille, joilla on jotain muuta liiketoimintaa, kuten tukkutoimintaa, ammattikeittidille myytavien
valmisruokien tuotantoa tai kasvisten jalostusta. Kiinnostus kasvisruokiin ja niiden kéaytén kasvu
mahdollistaa myds metsasienten lisaédmisen joihinkin kasvisruokiin. Téll4 tavoin saadaan lisattya
nopeasti sienten kayttod (n.1,5 kilosta henkeé kohti vuodessa) lisattya.

3.5. Villiyrtit ja mahlajuomat kasvattavat suosiotaan

Suomalaisista tyoikaisista aikuisista 20 prosenttia poimii yrttejd oman kotitaloutensa tarpeisiin.
Yrttien kotitalouspoiminta on viime vuosina ollut kasvussa. Taman liséksi luonnonyrttien kaytosta
on tullut muotitrendi useissa arvostetuissa ravintoloissa.

Yrtteja jalostavia yrityksia toimii runsaat 20 ja ne ovat kooltaan pienid. Vain harva niisté harjoittaa
vientitoimintaa. Yrttien vienti onnistuu lahinna elintarvikkeiden, ravintolisien ja
kosmetiikkateollisuuden tuotteiden ainesosina. Erityisesti alkoholivalmisteisiin kéytettyja yrtteja
menee myos vientiin alkoholituotteiden raaka-aineina.

Huomattava osa yrityksista ostaa myds viljeltyja yrtteja. Luonnonyrttien viljely tuleekin kyseeseen
ldhes aina, jos kysynta laajenee koko Suomea kattavaksi. Joillakin erikoisuuksilla on myos
viennisséd mahdollisuuksia.

Koivunmahlan vientid puolestaan ovat edistaneet suosioon nousseet erilaiset luonnon raaka-aineista
tehdyt vedet ja jJuomat. Marja-mahlajuomat ovat tdman vuosin saaneet suosiota maailmalla. Mahlaa
kaytetddn myods kosmetiikan raaka-aineena. Mahlayrityksia toimii Suomessa muutama, joista kaikKki
harjoittavat myos vientié.

Pakurista on Suomessa tiedotettu paljon uutena vientiartikkelina. Sitd saa meilla myyda
ravintolisien ja teen raaka-aineena, mutta ei laajemmin elintarvikekdytdssa. Pakuria on kéytetty
vuosisatoja mm. Kanadassa, Vendjalld, Japanissa ja Kiinassa. Suomesta sitd on pyritty viemaan
l&hinn& Aasian maihin. Suurempaa kysynté ei kuitenkaan ole toistaiseksi ollut. Tavanomaisten
elintarvikkeiden vienti Kiinaan on helpompaa kuin pakurin, jotka tuotteet pitéisi saada rekisterditya
terveystuotteiksi ja vaatisi yrityksilta erittdin suuria pddomia. Tdman vuoksi yritysten vienti tullee
olemaan paljon vaikeampaa kuin on annettu Suomessa olettaa.
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3.6. Luonnon kosmetiikka ja hyvinvointipalvelut tuovat lisékasvua

Mahdollisuuksia on myds monilla muilla erikoisluonnontuotteilla, luonnon kosmetiikan raaka-
aineiksi soveltuvilla tuotteilla, pihkavoiteilla, puusta eristetyilld arvoaineilla sek& luonnon
koristekasveilla.

Naéistd luonnon kosmetiikalla on parhaat mahdollisuudet kasvattaa alan yritystoimintaa. Myos
suuret kosmetiikkayritykset etsivat luonnonmukaisia raaka- ja lisdaineita tuotteisiinsa. Yritykset
etsivat valmistusaineita, jotka eivét sisdlla ihon hyvélaatuisia bakteereja tuhoavaa alkoholia tai
runsaasti ihon huokosia tukkivaa rasvaa tai 6ljya. Laadukkaiden tuotteiden valmistus on talla
sektorilla aiempaa vaikeampaa, jossa menestyminen edellyttdd kemiallista osaamista ja jatkuvaa
panostusta tuotekehitykseen seka uusien, luonnosta peréisin olevien arvoaineiden kartoitusta.

Luonto- ja hyvinvointimatkailu kdyttavat jo nyt luonnontuotteita apuna imagomarkkinoinnissaan.
Hankkeiden avulla on mahdollista laatia tuote- ja palvelupaketteja seké edistaa
hyvinvointituotteiden kayttod. Esimerkkind tasta on Arktiset Aromit ry:n edeltdvassa hankkeessa
yhdessd maa- ja kotitalousnaisten kanssa toteutetut saunatapahtumat, jotka kerésivat satoja saunojia
eri puolilla maata tutustumaan kylpyturpeen ja kylpy-yrttien kayttoon saunomisen yhteydessa.

3.7.  Luonnontuotteiden kytkenta matkailuun auttaa brandayksessa

Luonnontuotteiden kytkentda matkailuun ei kehittdmishankkeissa ole Suomessa kovin laajasti
toteutettu. Kotimainen ja kansainvélinen kiinnostus Suomen luontomatkailua kohtaan on jatkuvasti
lisdantymassa. Siksi hankkeessa valmistetaan lisdd menekinedistamisaineistoa, jossa esitellaan
tuote- ja palvelukonsepteja ja paketteja, joissa luonnontuotteet ja matkailu yhdistyvat.

Luonnontuotteiden kytkentd matkailuun on my6s keino luonnontuotteiden brandadmisessa. Jos
saadaan rakennettua yhdensuuntainen viestinté elintarvike-, kosmetiikka- alkoholi- ja
matkailusektorin kesken, hyodyttaa tdméa kaikkia osa-alueita. Téll4 tavoin Suomen nakyvyys
maailmalla paranee huomattavasti. Kosmetiikkasektori asian onkin jo selkedsti ymmartanyt.

3.8. Kotimaassa huomio lapsiin ja lapsiperheisiin

Lapsena omaksutut ravinto- ja litkuntatottumukset séilyvat 1api elaman. Tutkimusten mukaan lasten
ja nuorten ravitsemus- ja liikuntatottumukset ovat heikentyneet, kun taas tyoeldmassa olevan keski-
ikaisen véeston tottumukset ovat pysyneet ennallaan. Lasten ravitsemustottumusten kehittdmisessa
on valttamatonta kiinnittad lapsiperheiden huomiota siihen, etté aikuiset yhdessa lasten kanssa
liikkkuvat ja muuttavat ravitsemustottumuksiaan. Tilanteen korjaamiseen tarvitaan perheiden,
koulujen, neuvoloiden ja jarjestdjen nykyistd kasvatuksellisempaa linjaa.

Useissa kansainvalisissa tutkimuksissa on luonnossa liikkumisella todettu olevan myonteisia
vaikutuksia ihmisen psyykkiseen ja fyysiseen terveyteen. Kuusikymmenta ihmisté sadasta raportoi
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mielipaikakseen jonkun luonnossa sijaitsevan rauhallisen paikan. Myonteiset
hyvinvointivaikutukset ilmenevat fysiologisina, emotionaalisina ja kayttaytymistason muutoksina.
Ihminen on edelleen osa luontoa ja tdma tulee ottaa huomioon myos terveys- ja
ravitsemuskasvatuksen kaytannon toimenpiteitd suunniteltaessa.

Lapsuudessa tehtyjen luonto- ja marjaretkien merkitys on tarked. Lapsena koetut luontoelamykset
sisdistetddn ja ne synnyttavat kiinnostuksen luontoa ja sen antimia kohtaan. Kiinnostus jatkuu
monilla elinikdisend harrastuksena ja talla tavoin luontoliikunta ja luonnonantimien runsas kaytto
yllapitaa terveyttd. Koko perheen luontoretkitoiminta ja sen yhteydessa tapahtuva luonnonantimien
talteenotto ja kayton opettaminen sopivat myés erinomaisesti ravitsemus- ja liikuntasuositusten
edistdmiseen. Luonnontuotteiden talteenottoon yhdistyvat hyotyliikunta, terveellinen ja ekologinen
ravinto sekd sosiaalinen vuorovaikutus.

4. HANKKEEN STRATEGINEN SISALTO

4.1. Asiakasnakdkulma

* Menekinedistamisaineiston tuottaminen yritysten tarpeisiin

» Markkinointiviestinndn yhdensuuntaistaminen ja toteuttaminen
» Asiakaskumppanuuksien edistdminen

» Luonnontuotejalosteiden viennin kasvattaminen

* Luonnontuotteiden terveysmielikuvan kehittdminen

4.2. Prosessinakdkulma

» Verkostoitumisen edistdminen uusien tuotteiden kehittamiseksi
« Tutkimustiedon jakaminen ja hyddyntdminen tuotekehitystydssa
» Tuotekehitys-, innovaatio- ja prosessiosaamisen parantaminen

» Pienten ja suurten yritysten strategisten allianssien tukeminen

4.3. Talousnakodkulma

« Kansainvélisten pddomasijoittajien saanti yritysten kehittdmiseen

» Tiedon vélitys yritysten konsultointi- ja mentorointitoimintaa harjoittavista tahoista
liiketoiminnan kehittdmiseksi

* Yritysten raaka-aineen saatavuuden tehostaminen kasvutavoitteita vastaavaksi

« Yritysyhteistyon tehostaminen hankinta-, tuotekehitys-, tuotanto- jakelu- ja
markkinointiketjussa
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4.4. Innovatiivisuuden ja oppimisen nakékulma

» Opinto- ja messumatkojen toteutus yritysverkostolle ja alan toimijoille
» Henkiloston osaamista koskevan koulutuksen kehittdminen

» Harjoittelijoiden ja opinnaytetyontekijoiden rekrytointi

» Koulutuksen suuntaaminen yritysten tarpeita vastaavaksi

5. HANKKEEN TAVOITTEET, KOHDERYHMA JA RAJAUKSET
5.1. Hankkeen paatavoitteet

e Edistaa lasten luonnontuotteiden tuntemusta ja yllapitada luonnontuotteiden
talteenottoperinnettd. Edistaa terveellista ravitsemusta.

o Kehittd& luonnontuotteiden jalostusastetta ja edistad jalostettujen tuotteiden menekkié.

e Edistda luonnontuotteisiin kytkeytyvaa matkailua.

5.2. Hankkeen alatavoitteet
o Liittdd lisa4 yrityksid mukaan yhteistyoverkostoihin
e Vahvistaa terveellisyysmielikuvaa suomalaisista luonnontuotteista
e Tuottaa tukimateriaalia yritysten menekinedistdmisen kéayttéon.

e Koota tutkimustietoa tuotekehityksen ja viestinnéan tueksi.

5.3. Hankkeen kohderyhméat

Hankkeen kohderyhming ovat:

e pdivakotien, neuvoloiden, esi- ja alakoulujen henkilokunta, nuorisojarjestot seka paivékoti-,
esi- ja alakouluikaiset lapset ja heidan vanhempansa.

o elintarvike-, kosmetiikka- ja matkailualan yritykset, lehdistd, messuvierailijat ja
matkanjarjestéjat
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6. HANKKEEN SISALTO

6.1. Paivakoteihin ja esikouluihin kohdistuva toiminta

6.1.1. Luonnon Aarteet -puuhakirja

Tarve varhaiskasvatuksessa luonnontuotteita koskevasta oppimateriaalista on suurta.
Varhaislapsuudessa ei digiopetus ole soveltuvin ratkaisu, vaan lapset tarvitsevat tutustumista aitoon
luontoon ja sen antimiin. Arktiset Aromit ry:n Hyvinvointia luonnosta -hankkeen paattymisen
jalkeen ovat lukuisat paivakodit ja neuvolat kyselleet yhdistykselta opetuksen tukimateriaaleja. He
ovat motivoituneita opettamaan lapsille luonnontuotteita ja jarjestamaan luontoretkid, mutta
jokainen ikédluokka tarvitsee omat oppiaineistonsa.

Hankkeessa valmistetaan 30 000 kpl Luonnon Aarteet puuhakirjoja lapsille ja heidan
vanhemmilleen jaettavaksi péivakodeissa ja esikouluissa. Puuhakirjoihin on koottu kattavasti
lapsille erilaisia luonnontuotteisiin liittyvia tehtavia. Opetusmateriaalista tehdaan helppokayttdinen
ja kokonaisuuteen yhdistyvat mm. tarrat, muistipelit, piirros-, varitys- ja tunnistustehtavat, helppo
tietovisa ja kivoja kuvia syotavistad marjoista, sienista ja yrteistd. Puuhapakettiin siséllytetddn myos
muutama helppo resepti, kuten mustikkamaito, helppo vihersmoothie ym. Ko. aiheesta olisi myods
juliste. Tehtavié lapset voivat tehda paivékodeissa ja esikouluissa, mutta myos kotona vanhempien
johdolla. Osittaisena mallina tdssa kaytetaan lapsille tehtyd Minun Suomeni —tehtavékirjaa (Kauko,
Kyostio, Risto Pekkanen).

Materiaalit ja toteutus:

* 30 000 kpl Luonnon Aarteet puuhavihkoa postitetaan tilausten perusteella paivikodeille ja
esikouluille eri puolille Suomea. Luonnon Aarteet juliste.
*Toteutus hankkeen 1., 2. ja 3. vuosi

6.1.2. Luonnon Aarteet -neuvolapaketti

Marjat ovat terveyttd edistdvien ominaisuuksiensa ansiosta tarkeé osa pienen lapsen ruokavaliota.
Marjasoseet sopivat hyvin tarjottavaksi ensimmaéisiné kiinteind ruokina ja tutustuttavat lasta
marjojen monipuoliseen makumaailmaan. Lisaksi luonnonmarjat sopivat usein myos ruoka-
aineyliherkkyyksista poteville.

Lapsen syntymaé odottavat ja neuvolaikaisten lasten vanhemmat ovat motivoituneita ottamaan
vastaan konkreettisia ohjeita lapsen ja koko perheen ravitsemuksen ja liikuntatottumusten
muuttamisesta terveellisia elintapoja suosivaksi. Tassa vaiheessa nuoriin lapsiperheisiin kohdistuvat
toimenpiteet otetaan hyvin vastaan.
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Kootaan aineistopaketti neuvoloissa tehtavén ravitsemuskasvatuksen ja perheen luontoliikunnan
edistamisen tueksi. Aineisto koostuu vauvaperheille kohdistetusta marjaruokaoppaasta, pienille
lapsille suunnatusta marja-aiheisesta julisteesta sek& erittain suuren suosion saaneesta marja-
aiheisesta neuvolakorttikotelosta.

Pienille lapsille kohdennettuja marjaisia lastenruokia on kysytty vietavaksi mm. Kiinaan. Jotta
yritykset oivaltaisivat paremmin terveellisten, puhtaiden ja lisdaineettomien lastenruokien
mahdollisuudet, jarjestetadn hankkeessa tuoteideakilpailu lastenruokien kehittdmisesta. Netin kautta
levitettdvan kilpailun ideat valitetddn yrityksille ja annetaan heille samalla taustatietoa
lastenruokien vientimahdollisuuksista.

Vihkosessa jaetaan herkullisia luonnontuotereseptejé ja annetaan konkreettisia vinkkeja erilaisista
tavoista litkkua luonnossa kyseisessa ikavaiheessa.

Materiaalit ja toteutus:

¢ Neuvolamateriaalipaketti 30 000 kpl: esite, juliste, neuvolakorttikotelo
e Tuoteideakilpailuesite ja raportti tuloksista

e Toteutus hankkeen 1., 2. ja 3. vuosi

6.2. Alakouluihin ja nuorisojarjestéihin kohdistuva toiminta

6.2.1. Metsan aarteet -suunnistuspeli alakouluille

Arktiset Aromit ry:n hankkeiden kokemusten perusteella alakoulut ovat selvasti ylakouluja
aktiivisempia toteuttamaan lapsille luonnontuotteiden opetusta ja siihen liittyvaa
luontoretkitoimintaa.

Laaditaan alakouluihin suunnistuspeli, joka koostuu luonnontuoterasteista, jotka sijoitetaan
etuk&teen maastoon sellaisiin paikkoihin, joissa kasvaa tyypillisimpid marja-, sieni- ja yrttilajeja.
Kaikkien lajien ei tarvitse olla satovaiheessa. Maastoon sijoitettavat rastit ovat A4-kokoisia kyltteja
eri lajeista. Kyltissé on tietoa lajin ominaisuuksista, esiintymisympadristosta ja kayttotarkoituksista
seka 5 kysymystd, jotka liittyvat edellda mainittuihin aiheisiin.

Oppilaat suunnistavat pareittain tai pienind ryhminé rasteille kartan ja kompassin avulla. Kukin
pari/joukkue ottaa suunnistamaan lahtiessadn mukaansa vastauslomakkeen ja kynan. Rastin
I6ydyttya he vastaavat lomakkeelle kyltissa oleviin kysymyksiin. Lomake palautetaan ohjaajalle,
kun kaikki rastit on Kierretty 1&pi. Oikeat vastaukset k&yd&én lapi maastossa. Pakettiin kuuluu myos
opettajan opas. Pelistd tehddaén suomen-, ruotsin- ja englanninkieliset versiot.

Peli& voidaan toteuttaa alakouluissa esimerkiksi liikunnan, ymparisto- ja luonnontiedon tai
biologian tunnilla tai valitunnilla.
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Materiaalit ja toteutus:
e 1000 kappaletta luonnontuotteiden suunnistuspelié postitetaan tilausten perusteella
alakouluihin eri puolille Suomea.
e Gradun/opinndytetyon avulla kartoitetaan luokanopettajien toiveita materiaaleista ja retkien
jarjestdmisaktiivisuudesta.
e Toteutus hankkeen 2. ja 3. vuosi.

6.2.2. Luontoretket

Marjastus, sienestys, retkeily ja monet muut luonnossa tapahtuvat harrastukset voidaan kytkeé
luonnossa tapahtuvaan hyotyliikuntaan ja terveellisen ravitsemuksen edistdmiseen. Erityisesti
Japanissa tehdyissa tutkimuksissa on havaittu luonnossa liikkumisen alentavan verenpainetta,
hidastavan syddmen sykettd ja véhentdvan koettua stressid. Luonnossa liikkumista suositellaankin
nyt erityisesti kaupungeissa asuville.

Kaikilla lapsiperheilla ei kuitenkaan vélttamatta ole valmiuksia lahted luontoretkelle vahaisen
luontokokemuksen, puutteellisten varusteiden tai vahaisten erataitojen takia. Lapsiperheille
hankkeessa tiedotetaan luontoretkistda muun muassa alakoulujen kautta. Lisaksi hankkeessa tehdaan
yhteistyotd Suomen 4H-liiton kanssa luonto-/luonnontuotteiden opastusretkien jarjestamiseksi eri
alueilla. 4H-yhdistykset kertovat lapsien kanssa retkeilystd, antavat paikallisia retkikohdevinkkeja
ja opettavat, mité kaikkea luontoretkell& voi lapsen kanssa tehda.

Perinteisten luontoretkien liséksi voidaan jarjestéda esimerkiksi marjastus-, sienestys- ja
erataitoretkid. Luontorastiaineistoja ja opasvihkosia hyddynnetadn myos yhteistydssa 4H-jarjeston
kanssa. Retkilla kaytetdan myos hankkeen aiemmin 4H-jérjestolle tuottamia aineistoja (esimerkiksi
TOP -tehtdvid).

Materiaalit ja toteutus:
e Luonnontuotteiden suunnistuspelit ja materiaalit luontoretkia vetaville 4H-yhdistyksille

e Toteutus hankkeen 2. ja 3. vuosi: 30 retked/vuosi.

6.3.Menekinedistdminen kotimaassa

6.3.1. Opetusaineiston paivittdminen ja tiedotus

Yhdistyksen kotisivuille on lisétty vapaasti saatavaksi aiemmin rekistergitymista vaatineet
opetusaineistot. Ne on laadittu pitk&lla aikavalilla eivatko tue kovin hyvin toisiaan. Opetusaineistot
paivitetddn ajantasaisiksi ja muokataan toisiaan tukeviksi niin, etta oppilaitosten, neuvojien ja
hankkeiden on niitd helpompaa kéyttda. Materiaaleja myos havainnollistetaan lisdkuvituksella.
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Opetusaineistoihin laaditaan myos hygieniatestikysymysten tyylisesti useita
mallikysymyspattereita, joista opettajat voivat valita omalle kohderyhmélleen soveltuvia
kysymyspattereita ja kdyttaa niitd opetuksen jalkeisissa kokeissa ja oppimisen testaamisessa.

6.3.2. Marjan paivan- ja koulumarjakampanja

15. elokuuta on Marjan -nimipéiva. Ryhdytaan viettdmaén tuota paivaa suomalaisten metsé- ja
puutarhamarjojen nimikkopéivéana. Laajennetaan kampanja myds kouluihin kahden viikon —
kuukauden mittaiseksi, jolloin kouluissa opetetaan metsé- ja marjatilaretkien avulla marjojen
merkitystd ja kayttod. Kampanjan yhteistyotahoksi kutsutaan Arktiset Aromit ry:n lisaksi Hedelman
ja marjanviljelijain liitto. Aineistoksi laaditaan kouluille pieni marjaruokaohje-esite ja
kampanjajuliste. Niit4 toimitetaan tilausten perusteella.

Materiaalit ja toteutus:
e Marjaruokaohje-esite ja Marjat -juliste Marjan péivan ja marjakuukauden jakeluun. 10 000
kpl ja 1 000 kpl

6.3.3. Kotimaan messut ja seminaarit

Osallistutaan kotimaassa muutamiin messutapahtumiin vuosittain ja niiden yhteydessa pidettyihin
seminaareihin. Osastoilla voidaan tehd& my6s pienimuotoisia kyselyjé, joilla palvellaan yritysten
tuotekehitystd. Myos tarkeimpien sidosryhmien (kotitalous- ja biologian opettajat) valtakunnallisilla
koulutuspaivilld pidetdén esitepdytad ja kerrotaan yhdistyksen kotisivuilla olevista oppiaineistoista
ja hankkeen vélittdmista opetuksen tukimateriaaleista.

Indikaattorit:
e Aluetapahtumissa osallistujia 400
e Uusia esitteita 11000 kpl

6.4. Kansainvalinen menekinedistaminen

6.4.1. Esite-, kuva- ja videomateriaalien tuottaminen

Kartoitetaan tarkeimpien vientimaiden ruokakulttuureja ja tehd&an ruokaohje-esitteitéd
luonnontuotteista, jotka soveltuvat ko. maan ruokakulttuuriin. Esitteita jaetaan messuilla,
markkinointimatkoilla, viestinndssé ja ostajatapaamisten yhteydessé potentiaalisille asiakkaille ja
kuluttajille.
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Arctic Bilberry- ja Arctic Lingonberry -esitteiden tapaan hankkeessa valmistetaan monikielinen
esite erikoisemmista luonnontuotteista. Siind ovat mukana muut suomalaiset vientituotteet, kuten
koivunmahla, lakka, variksenmarja, herkkutatti, pakuri sek& niista tehdyt tuotteet. Esite kd&nnetdan
eri kielille sen mukaan, mihin maihin yritykset suuntaavat messu- ja markkinointitoimintaansa.

Ruokakuvien paivittdmista jatketaan. Otetaan uusintapainoksia edellisessé hankkeessa
valmistetuista Arctic Health Food-, Arctic Bilberry- ja Arctic Lingonberry -esitteista paivittaen
niiden osalta tiedot mahdollisista uusien tutkimustulosten osalta. Erityisesti marjaruoista ja marjojen
ja sienten keruusta luonnossa on toivottu varikkaité ja kuluttajaa kiinnostavia kuvia ja lyhytvideoita,
joissa kay selville luonnontuotteiden kasvualueet ja niiden tunnistaminen luonnossa.

Yritykset ovat toivoneet kiinan- ja japaninkielisten ruoanvalmistusvideoiden lisaksi koreankielisia
videoita, koska myos Etela-Korea on noussut tarkeéksi viennin kohdemaaksi. VValmistetaan
hankkeessa koreankieliset ruokaohjevideot. Tavoitteena on tuoda esille suomalaiset luonnontuotteet
kansainvéliseen makuun soveltuvien reseptien ja ruokakuvien avulla viennin kohdemaissa.

Innostetaan luontomatkailu-, kosmetiikka- ja alkoholivalmisteyrityksia kayttdmaan
markkinointiviestinnassa valittuja ydinviesteja ja talla tavoin edesautetaan markkinointiviestinnan
yhdensuuntaistamista ja alan bréandien rakentamista.

Materiaalit ja toteutus:

e Uusia ruokaohje-esitteitd sovellettuna vientimaiden ruokakulttuuriin 10 000 kpl

e Arctic Lingonberry —puolukkaesite uusintapainokset 2 000 kpl ja esitteiden k&&ntdminen
espanjaksi

e Arctic Health Food —ruokaohje-esitteen uusintapainokset 2 000 kpl ja esitteiden
kaantaminen viennin kohdemaiden kielisiksi.

e Arctic Bilberry ja Arctic Lingonberry —sivujen kaantdminen saksaksi, ranskaksi ja
italiaksi.

e Kuva- ja videomateriaalia nettiviestintaan. Koreankieliset ruoanvalmistusvideot.

e Toteutus hankkeen 1.,2, ja 3. vuosi

6.4.2. Yhteiset messuosastot ja osallistuminen kansainvalisille messuille

Valitetdadn kansainvélisista messuista tietoa yrityksille tavoitteena saada laajennettua
luonnontuoteklusteria. Osallistutaan hankkeen toimesta vuosittain kahteen messutapahtumaan,
toiseen Aasiassa ja toiseen Euroopassa. Informatiiviset messuosastot ovat osoittautuneet
onnistuneiksi ammattilaisille kohdennetuilla messuilla, koska sielld ostajat kyselevét hyvin
yksityiskohtaisia kysymyksia luonnontuotteiden arvoaineista, kayttdytymisesta prosessoinnin
yhteydestd, eroista viljeltyihin tuotteisiin jne. Naihin tulee kyeté& vastaamaan, jolloin vientikysynta
kasvaa.
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Info-osastolla voidaan jakaa yleista tietoa luonnontuotteista ja luonnontuotteita hyodyntévista
matkailukohteista ja maistattaa blankotuotteita messukavijoilla. Messujen ajalta hanketyontekijan
palkan maksaa yhdistys.

Osallistutaan tarvittaessa myos luennoitsijana messutapahtumien seminaareihin ja kartoitetaan
messuilla naytteilleasettajien toiveita luonnontuotteista, tuotteiden ominaisuuksista ja
ostokiinnostuksesta. Tietoja valitetdan yrityksille.

Viélitetddn tietoa alan lainsdadanndllisistad ongelmista Eviralle ja MMM:lle. Yhdistyksen kontaktit
alan kansainvélisiin yrityksiin ja Suomen vientiyrityksiin tuovat usein ensimmaisend esille eri
maihin kohdistuneet vientiongelmat. Valitetdn tietoa néist4 ongelmista viranomaisille ja kootaan
yrityksilta ratkaisuehdotuksia, jolloin ongelmien ratkaisu tapahtuisi Suomen vientia edistavélla
tavalla.

Materiaalit ja toteutus:
e Hankkeen info-osasto kahteen messutapahtumaan/vuosi, joista messuraportit
e Raportit opintomatkoista ja koulutuksista
e Raportti yritysten koulutustoiveista
e Toteutus hankkeen 1.,2, ja 3. vuosi

6.4.3. Kansainvalisten vieraitten palvelu ja viestinta kansainvalisesta kysynnasta

Jatketaan eri maista tulleitten yhteydenottojen/yritysten palvelua siten, etta etsitddn Suomesta
kyseltyjen tuotteiden valmistajia ja vélitetaan tietoa kyselijoille. Etsitddn uusia, viennista
kiinnostuneita yrityksia, joita pyritddn saamaan mukaan vientiverkostoon ja osallistumaan
kansainvélisille messuille ja fact finding —matkoille.

Suomessa vieraileville lehdiston ja yritysten edustajille jarjestetaan tarvittaessa tutustumisretkid,
joilla tutustutaan eri marja- ja sienilajeihin seka alan yrityksiin eri

puolille Suomea. Avustetaan eri maitten TV-ohjelmien tekijoitd kuvauskohteiden 16ytdmisessa,
aikataulujen laadinnassa ja matkaohjelmien suunnittelussa. Kootaan taustatietoa suomalaisesta
luonnontuotealasta, luonnontuotteiden poiminnasta, sadoista, jokamiehenoikeuksista,
kypsymisajoista, terveellisyydestd, alan yritystoiminnasta ja tuotteista. Kun TV-ohjelmia ja
lehtijuttuja tehd&d&n Suomessa, se palvelee samalla Suomeen kohdistuvan matkailun kehittdmisté.

6.4.4. Vientia palvelevat markkinakartoitukset ja opiskelijavaihdon edistaminen

Osallistutaan tuotekehitysta palveleviin tutkimuksiin (mm. It4&-Suomen ja Turun yliopistot).
Palvellaan alan yrityksié pienimuotoisilla markkinakartoituksilla kansainvalisilla messuilla.
Erityisesti metsdmustikan ja puolukan erilaistamista, uusien sienituotteiden ja luontomatkailun
kehittdmistéd koskevat kartoitukset ovat tarpeen. Etsitddn opinnédytetyontekijoita
ammattikorkeakouluista téllaisten kartoitusten tekemiseen ja tehdaan niitd myos hankkeen toimesta
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messu- ja opintomatkoilla. Pienimuotoisten kartoitusten avulla edistetaan yritysten ideoitten saantia
uusien tuoteinnovaatioiden aikaansaamiseksi. Tavoitteena on tuottaa Suomeen lisaarvoa edistaméalla
nykyista pidemmalle jalostettujen tuotteiden innovaatioita ja vientid. Edistetddn kansainvélisten
harjoittelijoiden vélitystd luonnontuotealan yrityksiin Suomessa. Samalla edistetadn myaos
pienempien yritysten kansainvalistymisté.

Ranskan valtio tukee opiskelijoiden harjoittelua ulkomailla. Arktiset Aromit ry:11a oli kesélla 2017
ranskalainen markkinointiopiskelija Chloe Fitamant harjoittelemassa. Jatketaan harjoittelijavaihtoa
myo0s tassé hankkeessa, koska harjoittelijat voita tulla Suomeen ilmaisena.

Materiaalit ja toteutus:
e Raportit markkinakartoituksista

6.4.5. Workshop- ja koulutustilaisuudet, koulutustoiveitten kartoitus

Laaditaan Suomen lahetystojen ja Finpron kansainvalisille tydntekijoille lyhyt englanninkielinen
perehdyttamisaineisto luonnontuotteista. Kokemusten mukaan erityisesti lahetysttjen ja Finpron
ulkomaisilla tyontekijoilla on melko puutteelliset tiedot Suomen luonnosta ja luonnontuotteista.
Jotta Suomi -kuvaa voidaan kehitt44 ja estad monia sekaannuksia esimerkiksi marjalajien ja niiden
saatavuuden osalta, on tarpeen laatia tukimateriaalia. Esitettd voidaan kayttdd myos turistien ja
kansainvélisen lehdiston palvelussa.

Osallistutaan aluetilaisuuksiin luennoitsijoina. Niissé kerrotaan uusimmista tutkimustuloksista, alan
yritysmahdollisuuksista, verkostoitumisesta, hankkeista ja viennista. Tilaisuuksien avulla
laajennetaan yritysverkostoa ja perustellaan yrityksille, miksi eri puolilla Suomea sijaitsevat
luonnontuotealan yritykset tarvitsevat verkostoyhteistyotéd. Valtakunnalliset verkostot ovat
valttamattomid, jotta kyetadn vastaamaan suurten kansainvélisten ostajien tarpeisiin.

Kansainvalisten elintarvikemessujen jarjestajat haluavat Arktiset Aromit ry:lté siséltdideoita heidan
messuseminaareihinsa. Ideoidaan messuille luonnontuotteisiin liittyvia aihealueita ja viestitaan
Suomesta l6ytyvista luennoitsijoista ko. aihealueisiin. Osallistutaan tarvittaessa luennoitsijana ko.
tilaisuuksiin jakaen niissd hankkeen materiaalia.

Etsitdan opinnaytetyontekija kartoittamaan yritysten koulutustoiveet valtakunnallisesti. Tulokset
viestitaan oppilaitoksille, jolloin ne voivat suunnata koulutusta yritysten tarpeita vastaavaksi.

Materiaalit ja toteutus:
e Raportti yritysten koulutustoiveista
e Esite suomalaisista luonnontuotteista 2 000 kpl
e Toteutus hankkeen 2. vuosi
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6.4.6. Matkailu- ja elintarvikeyritysten tuotekehitysta palvelevat kartoitukset ja
opinnaytetyot

Yrtti- ja sieniuutteista on saatu kysely Kiinasta. Teetetddn Suomessa opinndytety0 yrtti- ja
sieniuutteiden valmistuksesta. Opinndytety0ssé tarvitaan yrityksilté tietoa raaka-ainevalinnoista ja
sen jalkeen esimerkiksi AMK-elintarvikeinsinodriopiskelija suunnittelee valmistuksessa tarvittavat
prosessit, laatii tuotannon kustannusarviot ja tekee pienimuotoisen kartoituksen kysynnasta.

Jérjestetaan matkailun palvelutuotteiden kehittdmiskilpailu, jossa teemana on kehittéa viikon
mittaisia lomapaketteja luonnontuotteisiin liittyvind. Kohdennetaan Kilpailu oppilaitosten
opiskelijoille ja hankkeille. Kilpailun tuloksista valmistetaan lisdd menekinedistdmisaineistoa, jossa
esitellaan tuote- ja palvelukonsepteja ja paketteja, joissa luonnontuotteet ja matkailu yhdistyvét.

Osallistutaan Tekes -rahoitteisten tutkimushankkeiden ohjausryhmétytskentelyyn. Vlitetdén tietoa
néille hankkeille, koska tutkijat eivat valttamatta tunne koko luonnontuotealaa riittavan tarkasti ja
siksi saattavat painottaa sellaisia tutkimusaiheita, jotka eivat palvele alan yritystoimintaa tai sen
tuotteiden vientid.

Materiaalit ja toteutus:
e Opinnaytetyd yrtti- ja sieniuutteiden valmistuksesta
e Matkailuyrityksille monistetut palvelukonseptit luonnontuotelomista
e Toteutus hankkeen 2. ja 3. vuosi

6.5. Markkinointiviestintd ja matkailun kehittdminen

6.5.1. Nettilehden tuottaminen — teemana kansainvalisyys ja luonnontuotteet matkailussa

Luonnosta Sinulle -nettilehdesta toimitetaan luonnontuotteiden jalostamista koskeva teemanumero
vuonna 2018 ja niiden markkinointia ja matkailukytkentda koskeva teemanumero 2019. Osa jutuista
toimitetaan englanninkielising, jolloin kohderyhmé laajentuu kansainvaliseksi.

Materiaalit ja toteutus:
e Luonnontuotteiden jalostuksesta nettilehti 2019
e Luonnontuotteiden markkinoinnista nettilehti 2020
e Toteutus hankkeen 2. ja 3. vuosi

6.5.2. Lehdistotiedotus ja tutkimustiivistelmat kotisivuille

Hankkeessa jatketaan kotimaisten ja kansainvélisten tutkimusten kartoitusta Tutkimustietokantaa on
kotisivuille koottu 1990-luvulta alkaen:
http://www.arctic-flavours.fi/fi/arktiset+aromit/tutkimukset/
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Laaditaan tutkimuksista tiivistelmi& ja lehdistotiedotteita seka suomen- ettd englanninkielisille
kotisivuille. Lehdist6a kiinnostavat eniten luonnontuotealalta tehdyt ravitsemus- ja ladketieteelliset
tutkimukset. Siksi painotetaan tiivistelmien ja tiedotteiden laadinnassa tata osa-aluetta, koska se
lisdé kuluttajien kiinnostusta ja kysynta4 tehokkaasti.

Lehdistd kyselee paljon myds suoraan sahkdpostitse ja puhelimitse luonnontuotteista. Vastataan
kyselyihin ja kootaan raatéloityja tiedotteita luonnontuotteista ja niiden viennista. Tiedotteissa
tuodaan esille my6s alan hankkeita ja tapahtumia koko Suomesta.

6.5.3. Viestinnan seuranta ja kansainvalisen lehdiston yhteystiedot

Viestinnén seuranta jarjestetaan Meltwaterin vélitykselld. Seuranta on tarked tydvalinen kotimaan
viestinnassd, koska sen avulla saadaan Facebookin avulla viestittya pdivittain uusin tieto Suomesta
ja maailmalta noin 1900:1le FB-sivujen seuraajalle.

6.5.4. Kaotisivutiedotus

Kotisivuille (vierailijoita yli 472 000 yli 150 eri maasta) lisatdédn hankkeen raportit ja materiaalit
pdf-tiedostoina. Englanninkielisille kotisivuille lisatdén tutkimustiivistelmia ravitsemus- ja
laéketieteellisistd tutkimuksista, tietoa matkailutapahtumista seka linkit hankkeessa tehtyihin
videoihin. Tavoite on tuoda lisdd matkailijoita Suomeen seké kehittdd mielikuvaa suomalaisista
luonnontuotteista aiemmin hankkeessa valittujen viestinnan arvojen ja ydinviestien mukaiseksi.
Luonnontuotteiden terveellisyys, pohjoisuus, ekologisuus, jokamiehenoikeudet sekda maamme
luonto nostetaan korostuneesti esille viestinnassa.

6.5.5. Facebook -tiedotus

Facebook -tykkadjia hankkeen alkuvaiheessa runsaat 2 000. Tata kanavaa kaytetaan ajankohtaisten
tapahtumien, lehdistéseurannan tulosten, tutkimustiivistelmien seké kuvallisen viestinnan
toteutuksessa. Viestintd on l&hes péivittaista.

6.5.6. Sahkopostitiedotus

Ryhmaéséhkoposteja lahetetéan tarvittaessa laajana jakeluna yrityksille (yli 1.600) ja alan toimijoille
koskien hankkeen raportteja, tapahtumia, materiaaleja ja kansainvélisten ostajien pyyntoja saada
suomalaisia tuotteita. Erikoisemmille tuotteille tai raaka-aineille yritetdan 16ytdd Suomesta
yrityksid, jotka l&htisivét sitd valmistamaan ja myymaan.
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6.5.7. LinkedIn

LinkedInin valitykselld hankkeen vetédja vélitta4 tietoa yli 500 elintarvikevaikuttajalle kotimaassa ja
kansainvélisesti. Talle verkostolle voidaan tiedottaa esimerkiksi kansainvalisista
messutapahtumista, uusista tutkimustuloksista, lehti- ja TV-jutuista sekd yhdistyksen kotisivuille
upotetuista uusista vieraskielisisté videoista. Ndin saadaan tietoa nopeasti kotimaisille ja
kansainvélisille asiantuntijoille ja lisatadn kiinnostusta alaa kohtaan.

6.5.8. Muu sosiaalinen media

Twitterin valityksella kdynnistetdan lyhytviestinta esimerkiksi niista tapahtumista, joihin
osallistutaan tai linkitetadn mielenkiintoisiin mediatiedotteisiin.

Indikaattorit
Tutkimuksista ja tapahtumista 20 lehdistétiedotetta.
Tiedotusverkostojen osanottajamaarien kasvu 10 %.

7. HANKKEEN AIKATAULU JA BUDJETTI

Hanke alkaa 1.3.2018 ja p&attyy 31.12.2020. Hankerahoituksesta MMM:n rahoituksen maksatus
tapahtuu kolmessa eréssa 40 %, 40 % ja loppuraportin jalkeen 20 %. Hankkeen toteutusta ohjaa ja
seuraa Arktiset Aromit ry:n hallitus. Lisaksi MMM jdrjestaa pari kertaa vuodessa luonnontuotealan
neuvottelun, jossa kdaydaan lapi hankkeen toteutumista ja tuloksia.

8. HANKKEEN ORGANISOINTI, YHTEISTYO JA TULOSTEN
JULKISTAMINEN

Hankkeen projektipaallikkona toimii Arktiset Aromit ry:n toiminnanjohtaja ja projektisihteering
Kaisu Seppéanen Arktiset Aromit ry:std. Hankkeessa toimii osin my6s Elina Nihtild oman
hankkeensa ohella. Ty0ajan k&ytostd pidetddn tarkkaa tuntikirjanpitoa. Aineistojen painokuntoon
laitto-, painatus- ja kotisivujen yllapitotehtévia teetetdan julkaisusuunnittelija Marjo Raisasella ja
etsitddn videokuvauksiin alihankintayritykset tarjousten perusteella. Henkilotyévuosia hankkeelle
kohdentuu vuosittain noin kaksi henkilotyévuotta.

Hanke tekee yhteisty6td ammattikorkeakoulujen, yliopistojen, tutkimuslaitosten ja
neuvontajarjestdjen kanssa. Hankeyhteisty6ta tehdd&n mm. Centrian Arvopilotti-, Turun yliopiston
Nordic Food Reform, Itd-Suomen yliopiston Mustikka — suomalainen superfood,
Luonnonvarakeskuksen Arktinen ruoka, ja useiden alue- ja valtakunnallisten hankkeiden kanssa.
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Hanketoiminnan liséksi yhteisty6ta tehdddan mm. seuraavien tahojen kanssa:
Elintarviketeollisuusliitto/Luonnontuoteteollisuus, Maa- ja metsataloustuottajain Keskusliitto,
Paivittdistavarakauppa ry, Luonnontuotealan toimialapaéllikko, Finpro/Food from Finland,
Elintarviketurvallisuusvirasto Evira, Visit Finland, VTT, Turun yliopisto, Luonnonvarakeskus, Ita-
Suomen yliopisto, Oulun yliopisto, Ruralia —instituutti, Marttaliitto, Maa- ja Kotitalousnaisten
Keskus, Suomen Sieniseura, Ammattikorkeakouluista mm. Kajaanin AMK, Seindjoen AMK, Oulun
AMK, Centria AMK, Keski-Suomen AMK ja Lapin AMK.

Hankkeen tulokset julkistetaan raportteina, esitteind ja tiedotteina. Yhdistyksen kotisivuille
laaditaan erillinen osio hankkeelle, jonne sijoitetaan esitteet ja raportit pdf-tiedostoina seké
hankkeen tapahtumien ohjelmat ja esitelmat.



