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Kirjallinen kysymys suomalaisen kulttuurin tunnettuuden kasvat-
tamisesta

Eduskunnan puhemiehelle

Osana maakuvaty6td ulkoministerioé on selvittdnyt, ettei suomalaista kulttuuria tunneta. Suomen
maakuvan heikkoudet liittyvdt nimenomaan suomalaisen kulttuurin vdhdiseen tunnettuuteen.
Suomen kulttuuriperint6a ei tunneta, eikd Suomessa katsota olevan kulttuurihistoriallisesti mer-
kittdvia matkailukohteita. Tamén lisdksi my6s Suomen nykykulttuuri, taide-eldma, kaupunki-
kulttuuri ja urheilukulttuuri arvioidaan selkedsti Suomen muuta maakuvallista tasoa alemmas.

Matkailusta koko maailmassa merkittivé osa on kulttuurimatkailua: kulttuurikohteet ja -tapahtu-
mat antavat sen sysdyksen, jonka perusteella matkakohteesta paitetdan. Suomalaisen kulttuurin
tunnettuuden parantaminen ja kulttuurimatkailupalveluiden monipuolistaminen toisivat Suo-
meen matkailutuloa. Tdma on erityisen ajankohtaista ja tirked4 niiden matkailuyrittéjien ja -aluei-
den osalta, joiden turismista merkittdva osa on tullut Vendjaltd. On kyettava 10ytdmaan uusia koh-
deryhmii, jotka innostuvat Suomesta.

Ulkoministerid toteaa, ettd kulttuuriset tekijét ja niiden synnyttdmaét positiiviset elamykset ovat
keskeisessd osassa, kun ihminen muodostaa suhdettaan toiseen maahan. Kulttuurin tunnettuuden
kasvattaminen olisi siis tirkedd matkailun edistdmisen lisiksi osaajahoukuttelun ja koko Suomi-
kuvan kannalta.

Maakuvaty® on strategista vaikuttamis-, markkinointi- ja viestintity6ta, jolla vaikutetaan kohde-
ryhmien tietoihin, mielipiteeseen ja lopulta padtoksiin. Onnistunut maakuvaty6 helpottaa kaik-
kien kansainvélisid yhteyksid ylldpitdvien tyotd ja edistdd Suomen menestymistd poliittisesti,
kaupallistaloudellisesti ja kulttuurisesti. Maakuvaty6 on myds keskeinen osa Team Finland -tyo-
ta.

Maakuvaty6td tehdddn kaikissa edustustoissa, mutta sen tavoitteet ja laajuus vaihtelevat. Erilli-
nen lehdistd- tai kulttuurisihteeri, jonka toimenkuvassa maakuvatyo on tirkeélla sijalla, on seu-
raavissa edustustoissa: Berliini, Bryssel, Lontoo, Moskova, Pariisi, Peking, Pietari, Tallinna, To-
kio, Tukholma ja Washington. Suomalaisen kulttuurin kansainvilistimistd ja kulttuurivientia te-
kevit useat kulttuurialan toimijat, kuten tiedotuskeskukset ja kulttuuri-instituutit, joiden rahoi-
tuksessa opetus- ja kulttuuriministeriolla on merkittava rooli. Koska suomalaista kulttuuria ei
maailmalla tunneta, tyotd ei selvéstikdan tehda riittdvéssd laajuudessa. Luovien alojen kasvupo-
tentiaali on suuri, vaikka kotimarkkinamme on pieni: nimenomaan kansainvélistimisestd pitéisi
16ytéa kasvua.
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Suomen virallinen maakuvamedia on ThisisFINLAND. Padministerin nimittdméa Finland Promo-
tion Board (FPB) ohjaa ja linjaa Suomen maakuvatyotd. Verkostoon kuuluu julkishallinnon, yk-
sityisen ja kolmannen sektorin edustajia. Sihteeristd on ulkoministerion maakuvayksikossa. Fin-
land Promotion Board toimii verkostomaisesti ja sen johtoryhmén strategista tyotd tukee Task
Force -tyoryhma.

Ulkoministeri toteuttaa yhdessé yhteistydokumppaneidensa kanssa satojen toimittajien ja vaikut-
tajien vierailuja Suomeen vuosittain. Luovilla aloilla mielenkiintoa on heréttanyt muotoilu, ark-
kitehtuuri ja musiikki. Suomella on siis vahvuuksia, vaikka yleisesti ottaen kulttuurimme tunnet-
tuus on vield heikkoa.

Edelld olevan perusteella ja eduskunnan tyojérjestyksen 27 §:4én viitaten esitén asianomaisen
ministerin vastattavaksi seuraavan kysymyksen:

Miten suomalaisen kulttuurin tunnettuutta aiotaan lisdtd?
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