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Miaéaridrahan osoittaminen Joulupukkiséitiolle
matkailun edistimiskampanjaan Aasiassa

Eduskunnalle

Suomalainen joulupukki on yksi tunnetuimmista
suomalaisista hahmoista/tuotteista Aasiassa. Eri-
tyisesti Kiinassa se on saavuttanut huomattavan
suosion jopa valtion ylimméssd johdossa. Titd
etulyontiasemaa Suomen pitdd kdyttdd hyvik-
seen ja vahvistaa sitd. Suomen kansantalouden
kannalta menestyminen Aasian markkinoilla on
erittdin tirkedd. Joulupukki voi olla mukana au-
kaisemassa uusia ovia ja tuomassa lisdkuorrutus-
ta vientiteollisuudelle, oli se siten koulutus-,
matkailu-, tai perinteistd insinddrivientia.
Joulupukkisditio on useamman vuoden ajan
tehnyt pienimuotoista markkinointity6td Kiinas-
sa, Japanissa ja Eteld-Koreassa ja saavuttanut né-
kyvyyttd. Kiinassa maan toiseksi suurin TV-yh-
ti6 Hunan Satellite TV teki tdnd vuonna ohjel-
man Suomesta ja joulupukista. Japanissa TV-yh-
tid FF Toho teki tdnd vuonna BS-TBS -kanavalle
ohjelmia Tampereelta ja Lapista, misséd joulupu-
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killa oli merkittdva rooli. Nditd pddnavauksia pi-
tdisi pystyd nyt hyddyntdmidn ja kehittiméin
niin, ettd ohjelmayhteistyostd tulisi jatkuvaa ja
sdaannollistd. Tatd kautta saamme edullisesti mil-
joonien katsojien ndkyvyyden, ja siten edistim-
me niin Suomen kuin joulupukin tunnettavuuden
lisddmista.

Tavoitteena on kasvattaa yopymisid Suomes-
sa noin 30 % per vuosi ja Suomen saamaa mat-
kailutuloa noin 164 miljoonaa euroa. Yhteistyo-
kumppaneina ovat Visit Finland, paikalliset suur-
lahetystot, Finpro ja Finnair, sekd tapahtumakoh-
taisesti suomalaiset vientiyritykset.

Edelld olevan perusteella ehdotan,
ettd eduskunta ottaa valtion vuoden
2014 talousarvioon momentille 32.20.07

lisdyksend 400 000 euroa matkailun
edistamiskampanjaan Aasiassa.
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