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Vi kommer att minnas 2022 for Ryss-
lands anfallskrig mot Ukraina. Det bru-
tala anfallskriget har lett till att tiotu-
sentals manniskor dott vid frontenochii
attacker motcivila. Miljontals ukrainare
har varit tvungna att lamna sina hem
och fly vasterut. Nar kriget i Ukraina
borjade beslot sig Finland snabbt for
att lamna in en ansékan om Natomed-
lemskap.

Att kriget kommit till Europa och
ndra oss har ocksa dominerat Yles
nyhetsar. Yles egna redaktdrer har under
hela aret rapporterat om handelser vid
fronten och berattat om de civilas 6den.
| aktualitetsprogrammen har vi hort
yrkesmilitarers, experters och politikers
beddmningar av hur kriget utvecklas
och krigets konsekvenser. Vi har ocksa
rapporterat omfattande om andra lan-
ders installning till kriget i Ukraina och
till Finlands Natomedlemskap.

Kriget har 6kat finlandarnas infor-
mationsbehov och Yle har métt denna
utmaning pa ett utmarkt satt. Yles
utbud ar intressant och finldandarna litar
pa Yle. Enligt 92 procent av finldndarna
har Yle lyckats bra eller ganska bra med
sitt uppdrag. Finland i Europa rf utsag
redaktor Antti Kuronen till Arets europé
vilket ar ett bevis pa att Yles krigsrap-
portering ar uppskattad.

Coronan och kriget i Ukraina har varit
en psykiskt tung period fér manga fin-
landare och ocksa Yles roll som produ-
cent av mental forsérjningsberedskap
betonas. | enlighet med sitt uppdrag
producerade Yle stimulerande under-
hallning och inhemsk kultur for fin-
landska hem. Yle Arenan har & sin sida
bokstavligen genomfort strategin
"Gemensamt for alla, unikt for mig”,
genom att erbjuda en mycket omfat-
tande repertoar av olika program, dar

var och en har kunnat hitta ndgot at sig
sjalv.

Ar 2022 var ocksa ett stort idrottsar,
med vinter-OS i Peking och dess rekord-
publik, VM och EM i friidrott samt mas-
terskap i fotboll fér man och kvinnor.
Yle och MTV delade pa VM-séndning-
arna i fotboll fran Qatar. Det har var en
helt ny samarbetsform mellan Yle och
de kommersiella medierna. Detta verk-
samhetssatt torde fortsatta, eftersom
visningsratterna for de viktigaste
idrottstdvlingarna har blivit sa dyra att
det enda ekonomiskt fornuftiga sattet
att férmedla dem till finlandarna ar
genom samarbete mellan Yle och de
kommersiella medierna.

Yle-lagen, som tradde i kraftiaugusti
2022, stallde krav pa Yles digitala publi-
kationsverksamhet. Syftet med de
nya bestammelserna ar att fortydliga
Yles verksamhetssatt och lamna mer
spelrum for de kommersiella mediernas
innehall i textformat. Samtidigt ar det
dock viktigt att ocksa trygga tillgangen
till information for de medborgare som
inte dr beredda att betala fér nyheter.
Forvaltningsradet foljer genomférandet
av lagreformen i praktiken.

Pa begaran av kommersiella radio-
bolag genomforde forvaltningsradet en
férhandsprovning av Yles ljudinnehall
pa webben. Férvaltningsradets slutsats
var att ljudinnehallet pa Yle Arenanochii
bolagets 6vriga webbtjanster ingariYles
public service. Beslutet innehaller dock
riktlinjer som Yle ska folja nar det koper,
publicerar och séljer ljudinnehall.

| det hela taget var Yle framgangs-
rikt trots utmaningarna 2022. Yles per-
sonal gjorde ett bra jobb under det
tredje exceptionella aret i rad och for-
tjdanar berom for sitt arbete. Det excep-
tionella aret uppmuntrar ocksa till att
ytterligare intensifiera samarbetet
mellan Yle och kommersiella medier.
Vi behdver nationell enighetien tid da
man med falska nyheter och hybridat-
tacker forsdker undergrava de vaster-
landska demokratierna och yttrande-
friheten.

Helsingfors den 28 mars 2023 pd Rundra-
dion Ab:s férvaltningsrdds vagnar

Arto Satonen
ordférande




Sammandrag

Ar 2022 erbjod Yle i enlighet med sin
lagstadgade uppgift ett mangsidigt
och heltdackande utbud av public ser-
vice-innehall i radio, tv och pa webben.
Bolaget lyckades som helhet bra i sitt
public service-uppdrag och finlandarnas
fértroende for bolaget 6kade.

Rysslands attack mot Ukraina, det liv-
liga nyhets- och idrottsaret samt upp-
gifternaianslutning till forsérjnings-
beredskapen paverkade pa manga satt
Yles verksamhet under 2022. Dessutom
kravde det tredje coronapandemiaret
fortfarande specialarrangemang i pla-
neringen och produktionen av innehall.

Liksom aret innan anvande i genom-
snitt 94 procent av finlandarna Yles
innehall och tjanster varje vecka. Yles
tv- och radiokanaler nar fortfarande ut
till en betydande del av finlandarna, men
medieanvandningen riktar sig allt mer
till digitala tjanster. Anvandningen av
Yles digitala huvudtjanster, Yle Arenan
och Yle-tjansten, okade tydligti alla
aldersgrupper.

Ar 2022 bedémde 92 procent av fin-
landarna att Yle lyckades valdigt bra, bra
eller ganska bra i sin uppgift, vilket ar
tva procentenheter mer an aret innan.
85 procent av finldndarna litade pa Yles
nyhetsverksamhet och Yle upplevdes
som det mest tillforlitliga bland medie-
bolagen.

Bolagets strategi Gemensamt for
alla, unikt fér mig, betonar vardet av
Yles public service i samhallet och dess
betydelse i manniskors vardag. Bolaget
strdvar efter att stdrka relationen
till finlandare som lever pa olika satt,
Oka interaktionen och narvaron bland
manniskorna samt framja den digitala
utvecklingen och partnerskapen. Dess-

utom gor bolaget ytterligare satsningar
pa tjanster for barn och unga.

Strategin galler tills vidare. Utifran
mellanutvarderingen beslutade Yles
forvaltningsrad pa forslag av styrelsen i
maj 2022 att Yles nuvarande strategi ar
fungerande och gar i ratt riktning for att
svara pa férandringarna i medieanvand-
ningen och samhallet.

Yle fortsatte enligt sin strategi att
satsa pa bade innehallsutveckling och de
viktigaste digitala tjansterna, Yle Arenan
och Yle-tjansten, och pa att forbattra
den personliga anvandarupplevelsen.
Yle faste sarskild uppmarksamhet vid
nyhetsverksamhetens beredskap att
agera under coronapandemin och vid
Overraskande konflikter.

Denreviderade Yle-lagen, som tradde
i kraftiaugusti 2022, stallde nya krav
pa Yles digitala utgivning. Bolaget for-
beredde sig pa dessa krav genom att
utveckla innehallsproduktionen och
uppfoljningssystemen. Yles publika-
tionsverksamhet pa webben iakttar de
lagandringar som géller innehall i text-
form samt ljud och bild.

Under aret genomforde forvaltnings-
radet pa begaran av kommersiella radio-
kanaler en forhandsprovning av Yles ljud-
innehall pa webben. | sitt avgdrande ansag
forvaltningsradet att ljudinnehallet pa Yle
Arenan ochibolagets dvriga webbtjanster
utgor envasentlig del av Yles public servi-
ce-uppdrag. Beslutet innehaller riktlinjer
som Yle ska folja ndr det kdper, publicerar
och séljer ljudinnehall.

Yle fortsatte arbetet med att férnya
audioutbudet som inleddes aret innan
och 6kade satsningarna sarskilt pa
utvecklingen av poddar. Den stérsta
fordndringen skedde i borjan av hosten

2022, nér allt audioinnehall som publ-
iceras pa Yle Arenan flyttade under
namnet poddar, vilket battre motsvarar
lyssnarvanorna.

| Yles radio- och tv-kanaler, Yle-
tjansten, Yle Arenan och pa arkiv-
redaktionen utarbetades bered-
skapsplaner for att sdakerstdlla en
tillforlitlig informationsformedling
under alla férhallanden. Bolaget har
en god teknisk och operativ bered-
skap att svara pa olika sédkerhetshot
och beredskapen utvecklas kontinuer-
ligt som en del av det riksomfattande
beredskapsnadtverket.

Inom idrotten sdnde Yle under aret
flera internationella stortavlingar samt
inhemska vinter- och sommargrenar. Till
de stdrsta satsningarna horde vinter-0S
i Peking, VM och EM i friidrott i USA och
Tyskland, EM i damfotboll i England och
VM i herrfotboll i Qatar. De olympiska
vinterspelen i Peking nadde rekordartat
3,9 miljoner finlandare.

Genom att 0ka antalet partnerskap
och dela visningsratter med andra har
Yle kunnat bevara det mangsidiga spor-
tutbudet pa nuvarande niva fram till
slutet av artiondet.

Under aret introducerade Yle flera
nya innehall fér publiker i olika aldrar
och lanserade bland annat aktuella
inhemska serier och dokumentarer som
intresserade publikiolika aldrar. Liksom
aret innan formedlade Yle dessutom
flera nationellt betydande evenemang,
musik och kultur till finlandarna, sdsom
Tavlingen for ny musik UMK, Eurovisionen
och Fest pd slottet, som nadde miljontals
finlandare.

Av inhemska produktionsbolag kdpte
Yle liksom tidigare ar framst drama,

underhallning, dokumentéarer och fak-
tainnehall somienlighet med strategin
riktar sig sarskilt till personer under 45
ar. Bolaget har under de senaste aren
Okat sina inkdp av innehall och andra
inkép fran aktorer inom den kreativa
branschen i enlighet med den parla-
mentariska arbetsgruppens mal fran
2016.

Yle Kioski, YleX och Yle X3M fortsatte
att utveckla sina innehall och tjanster
for att na den strategiskt viktiga mal-
gruppen 15-29-aringar. Yle riktade
ocksa mer resurser till utbudet for barn
i skoldldern, som ar en utmanande mal-
grupp for bolaget i och med fordand-
ringen i medieanvandningen, samt till
utvecklingen av innehallet for barn.

For att forbattra tillgangligheten
fortsatte bolaget att satsa pa bland
annat tjanster pa teckensprak, syntolk-
ning och direkttextning. Den lagstad-
gade skyldigheten for dessa tjanster
utvidgades till att omfatta nastan alla
tv-program pa finska och svenska ar
2022.

Yle genomforde i samarbete med
andra samhallsaktorer olika samhallse-
venemang och innehallsprojekt. Bolaget
fortsatte de redan etablerade samar-
betsformerna med andra medier och
forhandlade om fortsatt samarbete,
sasom distribution av innehall och jour-
nalistiskt utbildningssamarbete.

Den kraftigt forhojda inflationen,
de stigande rantorna och energikrisen
paverkade bolagets ekonomi, som dock
forblev stabil.

Yles public service-uppdrag behandlar
vi i kapitlen 1-4 och bolagets verksam-
hetsutveckling, personal och ekonomi i
kapitlen 5-6.
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YLES UPPDRAG

Lag om Rundradion Ab,
7§, Allmdannyttig verksamhet

Bolagets uppgift dr att tillhandahalla ett mdngsidigt och omfattande allmdnnyttigt televi-
sions- och radioprogramutbud med tillh6rande special- och tilldggstjénster for alla pd lika
villkor. Ovanndmnda tjdnster och andra allménnyttiga innehdllstjénster ska tillhandahdllas
i allménna kommunikationsndt bade riksomfattande och pa landskapsniva. Innehdllstjéns-
terna ska huvudsakligen vara inriktade pa publikationer som innehdller rérlig bild eller ljud.
Innehall i textform ska, med de undantag som anges i 3 mom., hénféra sig till bolagets publi-
kationer som innehdller rérlig bild eller ljud.

DEN PROGRAMVERKSAMHET SOM
BEDRIVS | ALLMANNYTTIGT SYFTE SKALL
SARSKILT

1) stddja demokratin och enskildas méjlighet att
paverka, genom att tillhandahalla ett mang-
sidigt utbud av fakta, asikter och diskussioner
samt en mojlighet till vaxelverkan,
producera, skapa, utveckla och beva-
ra inhemsk kultur, konst och stimulerande
underhallning,

i programutbudet beakta synpunkter som har
att géra med allmanbildning och jamstalld-
het, erbjuda maojligheter till larande och sjalv-
utveckling, lagga vikt vid program avsedda
f6r barn och ungdomar samt tillhandahalla
andaktsprogram,

behandla den finsksprakiga och svenskspra-
kiga befolkningen pa lika grunder i program-
verksamheten samt tillhandahalla tjanster
pa samiska, romani och teckensprak och i till-
Iampliga delar dven fér andra sprakgrupper i
landet,

stodja bevarandet av det finlandska kulturar-
vet, tolerans, jamlikhet, jamstalldhet och kul-
turell mangfald samt s6rja for programutbud
aven for minoriteter och specialgruppet,
framja vaxelverkan mellan olika kulturer och
uppréatthalla ett programutbud som riktar sig
utomlands,

formedla myndighetsmeddelanden som ang-
es ndrmare genom férordning och ha bered-

skap for att skota televisions- och radioverk-
samheten under undantagsfoérhallanden.

Bolaget kan med avvikelse fran 1mom. i all-
ménna kommunikationsnéit tillhandahdl-
la féljande innehdll i textform utan att de
ska ha samband med en publikation som
innehdller bolagets rérliga bild eller ljud:

1) korta nyhetsinnehall i textform som bolaget
publicerar pa basis av samarbetet med Oy
Suomen Tietotoimisto - Finska Notisbyran
Ab eller ndgon annan motsvarande nationell
nyhetsbyra,
korta nyhetsinnehall i textform om snabba
nyhetshandelser eller om nyhetssituationer
med snabbt férlopp,
de myndighetsmeddelanden i textform som
bolaget férmedlar i enlighet med 2 mom. 7
punkten och det nédvindiga innehall i text-
form som beredskapen infér undantagsfor-
hallanden forutsatter,
nyhetsinnehall i textform pa samis-
ka och romani samt pa landets 6vriga
minoritetssprak,

5) innehall i textform om kultur,

6) innehallitextform om inldrning.

7a§ Samarbete

Bolaget ska genom sin verksamhet fréim-
ja yttrandefriheten, hogklassig journalistik
och mdngfald inom medierna.

Yles public service-
uppdrag och strategi

) Yles strategi Gemensamt for alla, unikt for mig reagerar pa
forandringarna i medieanvandningen.

p Isitt utbud stérker Yle pluralism, interaktion och

partnerskap.

) Ylefortsiatter med digitala fornyelser och satsningar pa

forsorjningsberedskapen.

11YLES UPPDRAG

Rundradion Ab (Yle) ar ett public servi-
ce-bolag. Dess verksamhet bygger pa
lagen om Rundradion Ab (1993/1380).
Det allmannyttiga specialuppdrag, som
behandlasidenna berdttelse av forvalt-
ningsradet, faststélls i 7 § i Yle-lagen.
Lagen dandrades 2022 for att precisera
publiceringen av Yles textinnehall.

I enlighet med 6 § i rundradiolagen
ska det férvaltningsrad som riksdagen
véljer se till och dvervaka att uppgifter
som hor till den programverksamhet
som bedrivs i allmannyttigt syfte blir
fullgjorda. | denna uppgift lamnar for-
valtningsradet arligen en beréttelse till
riksdagen om hur Yles uppgifter har
fullgjorts under det féregdende kalen-
derdret. Innan berattelsen ldmnas hor
forvaltningsradet Sametinget, vars
utldtande for 2022 bifogats berat-
telsen.

Yle ska tillhandahalla ett mangsidigt
och omfattande allmadnnyttigt utbud for
alla och pa lika villkor. Bolaget ska stddja
demokratin och yttrandefriheten samt
bildningen och larandet, starka den
nationella och regionala kulturen och i
programutbudet dven beakta special-
gruppers och minoriteters behov. Dess-
utom har Yle sarskilda uppgifter for att

trygga kommunikationen i undantags-
forhallanden.

Den som bedriver rundradioverk-
samhet ska vara opaverkad av politiska,
ekonomiska och andra intressegrupper,
sa att utbudet ger en mangsidig och till-
forlitlig bild av de olika radande opini-
onerna och varderingarna i samhallet.

Grunderna for public service-rundra-
dioverksamhet ar definierade i en pro-
tokollbilaga till Amsterdamfordraget
(1997), som ar en del av EU-fordraget,
samt i EU-kommissionens meddelande
om offentlig finansiering av rundra-
dioverksamhet (2009). Enligt Amster-
damprotokollet har systemet for radio
och tv i allmanhetens tjanst i med-
lemsstaterna ett direkt samband med
de demokratiska, sociala och kultu-
rella behoven i varje samhalle och med
behovet att bevara mangfalden i kom-
munikationen.

1.2 YLES STRATEGISKA
RIKTLINJER OCH MAL

Yles radio- och tv-kanaler samt digi-
tala tjanster nar majoriteten av finlan-
darna. Fortroendet for bolaget ar starkt,
vilket vittnar om uppskattningen av Yles
public service och bolagets formaga att

1.1

1.2




svara pa medborgarnas d@ndrande med-
ieanvandning. Detta ger goda forutsatt-
ningar att utveckla verksamheten.

| och med den nya tekniken genomgar
mediernas omvarld en kraftig omvalv-
ning och detta innebar en allt storre
utmaning for de traditionella medie-
bolagen. Stora globala aktorer tavlar
med det inhemska medieinnehallet om
finlandarnas tid. Savdl unga som dldre
publiker trivs i allt hogre grad med de
globala aktdrernas innehall. Anvand-
ningen av digitala tjanster, aven medie-
tjdnster, Okar bland personerialla aldrar.

For att tillgodose medborgarnas
behov inom medieanvandning riktar
Yle resurser till digital publicering och
utvecklar innehallens beréttargrepp
samt fornyar samtidigt sina traditio-
nella kanaler. Pa sa satt stravar bolaget
efter att sdkerstalla att det hogklassiga
och mangsidiga public service-inne-
hallet ar intressant aven i framtiden.

For att, sdsom Yle-lagen forutsatter,
betjdna alla pa lika villkor maste Yle ha
férmagan att anvdanda olika distribu-
tionskanaler pa ett mangsidigt satt sa
att public service-innehallet nar ut till
anvandarna samtidigt som mediean-
vandningen andras allt snabbare.

Strategin Gemensamt for alla, unikt
for mig, som godkandes 2020, har visat
sig motsta tidens tand och bolaget fort-
satte systematiskt att verkstalla den.
Strategin galler tills vidare.

Strategin betonar vardet av Yles
public service i samhallet och dess bety-
delse i manniskors vardag. Bolaget
strdvar efter att stdrka relationen
till finlandare som lever pa olika sétt,
Oka interaktionen och narvaron bland
manniskorna samt framja den digitala
utvecklingen och samhalleligt varde-
fulla partnerskap. Dessutom goér bolaget
ytterligare satsningar pa tjanster for
barn och unga.

Bolagets ledning utvarderade regel-
bundet strategins aktualitet under 2022
genom att spegla den mot den féran-

derliga omvérlden. Utifran mellanut-
vdrderingen beslutade forvaltnings-
radet i maj 2022, pa foérslag av bolagets
styrelse, att Yles nuvarande strategi ar
fungerande och gar i ratt riktning for att
svara pa férandringarna i medieanvand-
ningen och samhallsforandringarna.

| den digitala omvalvningen av var
kunskaps- och informationsmiljo spelar
Yle och de andra finlandska medierna
en mycket viktig roll i att trygga en till-
forlitlig mediemiljo och kvalitetsjour-
nalistik. Detta framhavs i den forand-
rade sakerhetsmiljon, dar Yle med tanke
pa stabiliteten i samhéllet har centrala
uppgifter i anslutning till forsoérjnings-
beredskapen.

| statsradets framtidsredogérelse
som publicerades varen 2022 konsta-
teras att "da det sakerhetspolitiska
laget foérandrats ar det viktigt att Rund-
radion och andra medier kan producera
och distribuera tillforlitlig och aktuell
information, stodja medborgarnas
mentala kristalighet och identifiera och
bekdmpa informationspaverkan.”

Genom att erbjuda mangsidig infor-
mation, allmanbildning, kultur samt
forenande erfarenheter som stdder
medborgarnas delaktighet starker
rundradioverksamheten samhdllets
mentala kapital och demokrati samt
framjar medborgarnas jamlikhet som
medieanvandare. Yle har ocksa en cen-
tral betydelse som framjare av finlandsk
kultur och arbetsgivare inom den krea-
tiva sektorn.

Under 2022 behandlade forvaltnings-
radet enligt tema genomfdrandet av
Yles public service-uppdrag i enlighet
med 7 § i rundradiolagen och diskute-
rade dndringarna som reformen av Yle-
lagen medfor. Vi behandlar dem narmare
i kapitlen 2 och 3. Dessutom fick forvalt-
ningsradet av bolagets ledning regel-
bundet en 6versikt over aktuella projekt
som ar centrala med tanke pa strategin,
forandringar i omvarlden och bolagets
beredskap for undantagsfoérhallanden.

Yles syfte
Vi okar forstdelsen for varandra och omvarlden, vi starker samhallet och kulturen
i Finland.

Yles varderingar
Vi ar palitliga och ansvarstagande - vi utfor vart uppdrag oberoende.
Viinspirerar till kreativitet — vi ger modigt utrymme for nya idéer.
Vi har respekt for manniskan - tillsammans astadkommer vi ndgonting battre.

Yles riktning
Yle gar mot de kommande hundra aren som en stark fornyare inom public service.
Yle dr gemensamt for alla och unikt for mig — for det finlandska samhallets basta.




Forandringar

omvarlden

p Reformen av Yle-lagen tradde i kraft i augusti.

p Digitala tjanster stirker sin stéllning i medieanvdndningen.

p Denglobala konkurrensen och den tekniska omvalvningen
utmanar de inhemska mediebolagen.

2.1 KOMMUNIKATIONSPOLITIK
OCH REGLERING AV
KOMMUNIKATIONEN

Lagandringen som preciserar Yles upp-
gifter godkdndes i riksdagen i mars
(11.3.2022/159) och trdadde i kraft i
augusti 2022.

Andringen preciserar Yles public ser-
vice-uppdrag som definierasi7 §irund-
radiolagen och inbegriper textinnehall
som publiceras pa webben. | fortsatt-
ningen ska Yles textinnehall enligt lagen
hanfora sig huvudsakligen till rorlig
bild och ljud. Undantag enligt lagen ar
kultur- och utbildningsinnehall, korta
nyhetsinnehall fran Finska Notisbyran,
korta innehall om snabba nyhetshan-
delser, nyheter pa minoritetssprak och
myndighetsmeddelanden.

Bakgrunden till lagandringen ar ett
klagomal om statligt stéd som kommer-
siella medieforetagens representant
Medieforbundet ldmnade in till EU-kom-

Programledaren Constantinos "Gogi” Mavromi-
chalis belénades med publikpriset for arets bas-
ta tv-framtradande pa Gyllene Venlagalan 2022.
Mavromichalis ar programledare for det under-
hallande diskussionsprogrammet Gogis stambat.
Bild: Johanna Kannasmaa

missionen 2017. Klagomalet gallde publi-
cering av Yles textinnehall pa webben.
Kommissionen avslutade behandlingen
av Medieférbundets klagomal i juni 2022.

Sanoma Media Finland Oy lamnade
2021in ett klagomal om statligt stéd for
video on demand-innehall och elektro-
niskt utbildningsinnehall pa Yle Arenan.
Detta klagomal &r fortfarande under
behandling vid kommissionen. Utred-
ningen kan d@nnu ta flera ar. Kommuni-
kationsministeriet har ldmnat in fem
svar som talar for Yle Arenans VOD-inne-
hall och utbildningsinnehall som en del
av public service-uppdraget.

Yles forvaltningsrad genomforde
2022 en forhandsprévning av det ljud-
innehall som Yle erbjuder pa webben.
Begdran om férhandsprovning lam-
nades in av RadioMedia rf, som repre-
senterar de kommersiella radiokana-
lerna. I sitt avgdrande i december ansag
forvaltningsradet att ljudinnehall som
publiceras pa Yle Arenan och i bolagets
ovriga webbtjanster utgor en vasentlig
del av Yles public service-uppdrag och
att deras marknadseffekter ar ringa i
forhallande till vardet. | sitt beslut fast-
stallde forvaltningsradet vissa riktlinjer
som Yle ska félja nar det koper, publi-
cerar och saljer ljudinnehall.

Kommunikationsministeriet genom-
forde en omvardering av sandnings-
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plikten for Yles tv- och radiokanaler
som gallde distributionen av kanalerna
i kabel-tv-natet. Ministeriet beslutade
att foresla att den s.k. must carry-sand-
ningsplikten som galler Yles radioka-
naler upphavs och att plikten som galler
tv-kanalerna forblir oforandrad. Om
detta genomfors innebar det att dist-
ributionen av Yles radiokanaler upphori
kabel-tv-ndten. Beredningen av darendet
fortsatter under foljande valperiod.

Riksdagen inledde varen 2022
behandlingen av regeringens proposi-
tion om andring av upphovsrattslagen.
Propositionen grundar sig pa tva EU-di-
rektiv. DSM-upphovsrattsdirektivet for-
pliktar EU-medlemsstaterna att bland
annat reglera plattformsbolagens (till
exempel Google, YouTube, Facebook)
ansvar for anvandningen av upphovs-
rattsskyddat material i sina tjanster.
Direktivet om webbsandningar galler
i sin tur sandning och vidaresandning
av tv- och radioprogram. Andringarna
som galler vidaresandning kan paverka
distributionen av Yles tv-kanaler i kabel-
tv-ndten och de kostnader som detta
medfor for Yle.

Ar 2022 godkandes tva betydande
EU-forordningar som galler platt-
formsbolag: forordningen om digitala
marknader (DMA) och férordningen
om digitala tjanster (DSA), som medfor
ytterligare skyldigheter for stora platt-
formsbolag. Férordningen om digitala
marknader galler sa kallade portvakts-
foretag, som bland annat far férbud
mot att gynna sina egna produkter och
en skyldighet att dela data pa ett mer
transparent satt aninuldaget. Detta kan
forbattra utgivarnas, dvs. kundernas
stallning i forhallande till plattformarna.
Forordningen om digitala tjanster
skarper & sin sida plattformsbolagens
skyldigheter att skydda anvandare mot
olagligt innehall pa natet. Webbplatt-
formarna maste i fortsattningen vara
mer transparenta, till exempel nar det
gdller de algoritmbaserade rekommen-
dationssystemens funktionsmeka-

nismer. Férordningarna trader i kraft
stegvis under aren 2023-2024.

Dartill publicerade EU-kommis-
sionen i september 2022 ett med tanke
pa medierna viktigt regleringsférslag,
vars syfte dr att trygga mediernas obe-
roende, pluralism och transparensen i
dgandet i medlemslanderna. | forslaget
till forordning, som ar under lagstif-
tarnas behandling, konstateras bland
annat att rundradiobolagen ska garan-
teras tillracklig finansiering for skdtseln
av public service-uppdrag. Forordningen
om mediefrihet med rekommenda-
tioner (European Medier Freedom Act)
trader i kraft tidigast 2025.

2.2 UTVECKLING AV
MEDIEMARKNADEN

Rysslands attack mot Ukraina och
den osdkra ekonomin aterspeglas pa
mediemarknaden. | Finland forsvagade
rddslan for recession forsaljningen av
tidningsprenumerationer och mediere-
klamens tillvaxt under 2022. Som helhet
okade dock mediereklamen efter pan-
demiaren.

Nar tidningspappret och distribu-
tionen blev dyrare minskade en del av
lokaltidningarna sina utgivningsdagar
och avgiftsfria stadstidningar lades ner.
Av de elektroniska mediebolagen lade
kristligt konservativa AlfaTV ned sin
verksamhet i slutet av dret ndar moder-
bolaget gick i konkurs.

De kommersiella nyhetsmediernas
framtidsutsikt ar tudelad. De bolag
vars omsattning och vinst till en stor del
uppkommer fran annan verksamhet &n
medieaffdrsverksamhet tror att resul-
tatet kommer att forbli oforandrat.
Andra mediehus oroar sig ver den mins-
kade forsaljningen av reklam och pre-
numerationer. Nar inkomsterna sjunker
kan en del av bolagen bli tvungna att
gallraiinvesteringar och digital utveck-
ling och detta forsvarar deras konkur-
rensforutsattningar i omvalvningen
inom branschen.

Enligt Statistikcentralen var vardet
pa hela massmediamarknaden cirka 3,8
miljarder euro. Ar 2022 anviandes sam-
manlagt 1,328 miljoner euro fér medie-
reklam och jamfort med aret innan 6kade
mangden reklam med 4,1 procent. Till-
vaxten var som storst for webbreklam,
av vilken en betydande del riktade sig till
stora internationella plattformsbolag.
Var tredje euro anvandes for reklam i sok-
motorer och i sociala medier.

I den allt hardare konkurrensen
minskar de internationella plattforms-
bolagen pa sina kostnader och scker nya
intjaningsmodeller. Bolagen tavlar i syn-
nerhet om denyngre publiken. Bland det
rikliga utbudet och den allt hardare kon-
kurrensen dkar personifieringens bety-
delse vid riktat innehall som utnyttjar
anvandardata.

Den kinesiska tjansten for kortvideo,
TikTok, fortsatte att vdaxa globalt och
Okade sina investeringar i Europa och
USA. Facebooks och Instagrams moder-
bolag Meta satsar pa kortvideo och
metaverse-projekt i den 6kade konkur-
rensen och planerar att minska nyhets-
innehallet i sina tjanster. Mikrobloggen

Twitter dvergick varen 2022 i miljardéren
Elon Musks dgo, vilket vdackte en omfat-
tande diskussion om plattformsbolagens
verksamhetsprinciper.

Konkurrensen ar hard dven pa strea-
mingmarknaden. Prenumerationsal-
ternativ med reklam blir vanligare och
innehall med farre tittare gallras bort
fran tjansterna. De som forlorar &r san-
nolikt sma malgrupper som det inte ar
nodvandigt for foretagen att betjana.
Samtidigt férsoker nya aktérer komma
in pa marknaden, som reklamfinan-
sierade FAST-kanaler som kan ses via
webben och som till exempel tillverkare
av tv-apparater distribuerar.

Audioaktérerna utvidgar ocksa sin
marknad. Podcast-tjansten PodMe, som
ags av Schibsted, den storsta medie-
koncernen i Norge, och danska Podimo
som satsar pa podcaster och ljudb&cker
har kommit till Finland. De internatio-
nella jattarna Spotify och Apple 6kar
sina satsningar pa audiodrama och nya
exklusiva podcaster.

Hotet fran hybridpaverkan och cybe-
rattacker mot media har 6kat i takt med
att det varldspolitiska laget har férand-

Jamforelse av finansieringen av public service-rundradiobolagen 2022,
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rats. Till exempel varen 2022 hittade en
rysk trollfabrik pa en kommunikations-
kampanj mot flera vasterlandska medier.
| Finland blev forutom Yle aven tidningen
Keskisuomalainen och Eteld-Saimen
samt Selkokeskus som formedlar infor-
mation pa lattlast finska utsatta.

Diskussionen om mediernas roll i
samhallets forsorjningsberedskap och
om medborgarnas mentala kristalighet
var synligare dn tidigare bade i Finland
och pa andra hall. Kriserna har starkt
fortroendet for rundradioverksamheten
i allmanhet i Europa, med undantag for
enskilda lander i 6stra Centraleuropa,
sasom Polen, Ungern och Balkan.

De osdkra ekonomiska utsikterna
aterspeglades samtidigt i flera europe-
iska lander bland annat i diskussionen
om finansieringen av rundradioverk-
samheten. Vid sidan av finansieringen

diskuterades rundradioverksamhetens
uppgifter och betydelse i samhallet for
att trygga tillférlitlig information, plura-
lism i medierna, jamlik tillgang till infor-
mation for medborgarna och ett mang-
sidigt medieutbud.

Manga lander, bland annat Frankrike,
Storbritannien och Osterrike, forbe-
reder utifran olika alternativ en reform
av rundradiobolagens finansieringsmo-
deller. Till skillnad fran de nordiska lan-
derna anvander de flesta europeiska lan-
derna fortfarande ett tillstandsbaserat
system som delvis baserar sig pa bro-
adcast-teknologi och som inte till alla
delar motsvarar omvalvningen i digita-
liseringen och medieanvandningen.

| de nordiska landerna 6vergick det
danska rundradiobolaget DR stegvis
fram till 2022 till en ny finansierings-
modell som i stora drag liknar modellen
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med skattefinansiering i Finland, Sve-
rige och Norge. Ndar man jamfor finan-
sieringsnivan for rundradiobolag i de
nordiska ldnderna eller motsvarande
lander representerar finansieringen av
rundradions public service-verksamhet
i Finland den europeiska medelnivan.

De andra nordiska landerna gjorde
inga betydande andringar i lagstiftningen
om rundradiobolag. Danske Medier som
representerar danska kommersiella
medier lamnade aret innan ett klagomal
om statligt stdd till EU-kommissionen om
DR:sinnehall i textform. Klagomalet mot-
svarar Medieforbundets klagomal. Kom-
missionen meddelade i juni 2022 att den
inte tar upp arendet till behandling, men
Danske Medier meddelade att de kommer
att fortsdtta processen.

Den nya svenska regeringen, ledd av
statsminister UIf Kristersson, har i sitt
regeringsprogram skrivitin att langsiktig
finansiering av mediebolag inom public
service ska tryggas inom ramen fér den
demokratiska infrastrukturen. Riktlin-
jernagaller rundradiobolagens nasta kon-
cessionsperiod 2026-2033, om vilken for-
handlingar férs under de ndrmaste aren
och som Kulturdepartementet bereder.

2.3 UTVECKLING INOM
MEDIEANVANDNING

Kriget i Europa syns i mediekonsum-
tionen och har i synnerhet ckat efter-
fragan pa nyheter. Forutom behovet av
tillforlitliga och faktabaserade nyheter
har det funnits efterfragan och behov
av olika underhallande innehall. Ett nytt
fenomen ar att man undviker nyheter.
Detta har blivit allt vanligare sarskilt
bland unga pa grund av den onda cir-
keln av negativa handelser.

Ett utbud som standigt vaxer och den
nya tekniken har paskyndat omvalv-
ningen av medieanvandningen i riktning
mot digitala tjdnster och samtidigt har
medievanorna blivit mangsidigare i och
med nya smarta enheter och tjanster.
De traditionella broadcast-kanalernas
rdckvidd har redan i flera ars tid minskat
nagot.

Anvdndningen av tv och radio ar
delvis beroende av rutiner och kana-
lerna nar personer dver 45 ar i betydligt
stOrre utstrdackning an de nar yngre per-
soner. Nar smart-tv blir vanligare och tit-
tandet pa linjar television minskar 6kar
anvandningen av tv-skdarmen for andra

Massmediemarknadens vdardei Finland,
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dndamal, sdsom streamingtjdnster eller
spelande.

Ar 2022 n&dde televisionen fortfa-
rande 84 procent av finlandarna varje
vecka. Finlandarna tittade dagligen i
genomsnitt 2 timmar och 46 minuter pa
inhemska tv-kanaler, tre minuter mer an
aret innan. De kommersiella medierna
nadde dagligen 6ver hilften av den fin-
landska befolkningen. Yle TV1och Yle TV2
hor fortfarande till de mest tittade kana-
lernai Finland, men av de enskilda kana-
lerna nadde reklamfinansierade MTV
flest tittare pa veckoniva.

Ar2022 lyssnade finldndarna pa radio
i genomsnitt 2 timmar och 23 minuter
per dag, fem minuter mer &n aret innan,
och radion nadde 87 procent av fin-
landarna varje vecka. Av finldandarnas
radiolyssnande riktade sig 51 procent till
Yles kanaler. Den mest lyssnade radioka-
nalen var fortfarande Yle Radio Suomi
som liksom aret innan nadde 31 procent
av finldandarna varje vecka.

Utdver traditionell radioutrustning
lyssnar man allt oftare pa radio via audi-
otjanster. | fjol anvdande redan 6ver en
tredjedel av finlandarna digitala audio-
tjdnster. Efterfrdgan pa poddar fortsatte
att vara livlig i takt med att marknaden
fortsatte att vaxa.

Falska nyheter, misinformation och
desinformation som sprids pa webb-
plattformar hotar fortroendet for
ansvarsfulla medier. Med hjalp av artifi-
ciell intelligens ar det majligt att bear-
beta till exempel videobilder och ljud sa
att det blir svarare an tidigare att skilja
dkta innehall fran falskt innehall. vid
sidan av traditionell mediekompetens ar
saledes formagan att forsta digitala satt
att paverka en allt viktigare medborgar-
fardighet.

I Finland och de 6vriga nordiska lan-
derna dr fortroendet for medierna fort-
farande pa internationell toppniva och
ar klart storre @ni de 6vriga EU-landerna
i genomsnitt, dven om det har funnits
tecken pa en liten nedgang under de
senaste aren.

2.4UTVECKLING INOM
MEDIETEKNIK

I teknikutvecklingen gar artificiell intel-
ligens, maskininlarning och olika smarta
system med stora kliv framat. Detta
skapar nya mojligheter f6r mediebo-
lagen att utnyttja lattare och decentrali-
serade produktioner samt nya berdttar-
och utgivningssatt.

Medieproduktionernas dvergang
till webb-, program- och molnbaserad
teknik har tagit fart. Den globala kom-
ponentbristen bromsar dock utveck-
lingen. Komponentbristen syns som
utdragna leveranstider och férdrojer
nya projekt och férnyandet av medi-
ernas specialutrustning.

| mediernas anvandargranssnitt
pagar en kraftig omvédlvning som
paverkar sattet att konsumera medie-
innehall och andra tjanster som fung-
erar som tidsfordriv. Nya former av
medieteknik bygger allt oftare pa spe-
lindustrin. Exempelvis testar medie-
branschen i samarbete med andra
aktorer inom branschen berdttar- och
utgivningssdtt med forstarkt verk-
lighet (AR) och virtuell verklighet (VR)
och ocksa Yle utnyttjar dem i innehalls-
produktionen.

| den digitala sandningstekniken
efterstrdvas redan nasta genera-
tions bildupplésning, sdsom 4K-sénd-
ningar, som Yle har provat pa med goda
resultat.

I Finland blir dataforbindelserna
i sakta mak allt battre i takt med att
5G-ndten blir vanligare. Detta forbattrar
ocksa glesbygdsbefolkningens majlig-
heter att delta i det digitala samhallet
och taemot modernt audiovisuellt inne-
hall. Tills vidare har antalet snabba fibe-
ranslutningar utanfor stader och tat-
orter dock forblivit farre i Finland an i
jamfoérelselanderna.

Satelliter med ldga omloppsbanor
som Overforts till kommersiell anvand-
ning ocksa i Finland erbjuder for sin del
mojligheten att forbattra bredbands-

forbindelserna i hushallen. | anslutning
till detta har Yle redan gjort de forsta
tekniska testerna.

| och med den nya tekniken 6kar
alternativen bland de olika smarta enhe-
terna. Detta medf6r nya utmaningar
for public service-bolagens och de kom-
mersiella tv-bolagens tillganglighet.
Ett exempel pa detta ar smart-tv som
standigt utvecklas. | nya operativsystem
och apparater ar medieinnehallet ofta
bara en applikation bland manga andra
tjanster, vilket gor det allt svarare att
urskilja demiutbudet.

Al-baserade text-, bild-, video- och
tongeneratorer och deras innehall blir
vanligare. Bland annat har forsknings-
samfundet OpenAl:s nya chattrobot-
tjanst for artificiell intelligens ChatGPT
fatt stor publicitet. Tjansten kan produ-
cera begripligt och ndstan felfritt text-
innehall om olika @mnesomraden. Stora
globalateknologiféretag utvecklar mot-
svarande teknik. Ett sddant verktyg kan
ha en betydande inverkan pa till exempel

undervisningen, forskningen och inne-
hallsproduktionen.

Metaversum, som baserar sig pa den
virtuella varlden, och den decentrali-
serade web 3.0-tekniken, som grundar
sig pa blockkedjor, férutspas vara nasta
teknologiska omvalvning. Globala tek-
nologifoéretag har investerat betydande
summor i forskningen och produktut-
vecklingen av dem. Yle har utfért sma-
skalig testning i anslutning till dessa.

| och med den tekniska utvecklingen
har ocksa fragor om etik och sékerhet
blivit allt viktigare. Detta galler till
exempel utnyttjande av artificiell intelli-
gens och data, algoritmernas funktions-
mekanismer, dataskydd och integritet.

KALLOR:

- EBU - Reuters Institute
+ Finnpanel - Statistikcentralen
- IAB Finland - Yle

- Kantar TNS

| programmet 8 minuter fragade vi forskardoktor Saara Sirma om det gar att géra statlig
propaganda med mem.
Bild: Silja Viitala/Yle




Yles innehall och tjanster

P Ylefortsatte att satsa pa de digitala huvudtjinsterna och

audioutvecklingen.

P Yle erbjéd mangsidigt public service-innehall for olika

befolkningsgrupper.

P Yle forberedde sig pa undantagssituationer i radio, tv och pa

webben.

31YLE I RADIO, TVOCH PA
WEBBEN

Rysslands attack mot Ukraina, det liv-
liga nyhets- och sportaret samt beto-
ningen pa forsorjningsberedskapens
betydelse hade en stor inverkan pa Yles
verksamhet 2022. Dessutom kravde det
tredje coronapandemiaret fortfarande
specialarrangemang i planeringen och
produktionen av innehall.

Yle satsade enligt strategin bade pa
innehallsutveckling och pa de digitala
huvudtjansterna Yle Arenan och Yle-
tjansten, som bestar av en egen appli-
kation och webbtjansten yle-fi. Bolaget
férnyar den digitala utgivningen genom
att utveckla sina traditionella kanaler sa
att de bada stéder varandra. Samtidigt
beddmer vi de linjdra kanalernas servi-
cestruktur och antal.

Nar de digitala tjdnsterna utgor en
allt storre del av medieanvandningen
far Yle Arenan och Yle-tjansten storre
betydelse som distributionskanaler for
public service. Anvdandningen av Yles
bada tjanster 6kade tydligti alla alders-
grupper 2022.

Yle Arenans audiodrama Ma haluun olla Nylon
berattar om Nylon Beats Jonna (Fanni Noroila,
vénster) och Erin (Sonja Kuittinen).

Bild: Jukka Lintinen/Yle

YLE-LAGEN OM TEXTINNEHALL

Enligt den nya7 & 1 mom. i Yle-
lagen ska tyngdpunkten i inne-
hallstjansterna vara inriktade
pa publikationer som innehaller
rorlig bild eller ljud. Innehallet i
textform ska i regel hanfora sig
till bolagets publikationer av rorlig
bild eller ljud. Undantag enligt 7 &
3 mom. i lagen ar: kultur, larande,
korta nyhetsinnehall fran Finska
Notisbyran Ab, snabba och korta
nyhetshandelser, nyheter pa
minoritetssprak och myndighets-
meddelanden.

Innan andringen tradde i kraft
gav de ansvariga redaktdrernaalla
innehallsenheter anvisningar om
tilldampningen av lagdandringen.

Yles forvaltningsrad dver-
vakar att Yle-lagen foljs och fick
den forsta ldagesrapporten i sep-
tember 2022. Yles publikations-
verksamhet foljer pa ett heltédck-
ande satt lagandringarna som
galler innehall i textform samt
ljud och bild. Under perioden 1.8—
31.12.2022 (da lagen redan tratt
i kraft) var ndastan 98 procent
av Yles forstasandningstimmar
video- eller audioinnehall och
endast drygt tva procent textin-
nehall.
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Denreviderade Yle-lagen, som tradde
i kraft i augusti 2022, stallde nya krav
pa Yles digitala utgivning. Under aret
forberedde sig bolaget for dessa krav
genom att utveckla innehallsproduk-
tionen och uppfoljningssystemen.
Bolaget fornyade Yle-tjansten sa att den
motsvarar kraven i Yle-lagen.

Under aret utarbetade Yles radio- och
tv-kanaler, Yle Arenan och Yle-tjansten
samt arkivredaktionen omsorgsfulla
beredskapsplaner for att sdakerstalla
en tillforlitlig informationsférmed-
ling under alla forhallanden. Yle stérkte
reservsystemet for informationsfor-
medling, tjdnsten vara.yle.fi, i handelse
av natstorningar.

Yle fortsatte det omfattande arbetet
med att fornya audioutbudet som bolaget
inledde aret innan och 6kade satsning-
arna pa utvecklingen av poddar. Den
storsta forandringen skedde i borjan av
hdsten 2022, nar allt audioinnehall som
publiceras pa Yle Arenan flyttade under
namnet poddar, vilket battre motsvarar
anvandarnas lyssnarvanor. | och med and-
ringarna 6kade audio on demand-lyss-
nandet i tjdnsten med 5 procent. Enligt
den Nationella Radioundersékningen ar
Yle Arenan den mest anvanda inhemska
audiotjdnsten och den nadde i genomsnitt
750 000 lyssnare varje vecka.

Bolagets beslut att 6verfora ndstan
alla poddar fran tredje parts plattformar

till Yle Arenan har visat sig vara lyckat.
Overféringen starker ocksa Yles digitala
tjdanster och rykte som en mangsidig och
hogklassig innehallsplattform.

Den storsta forandringen bland
radiokanalerna gdllde Yle Puhe, som
fordandrades till en kanal for det bdsta
audioinnehallet och evenemangsidrott.
Fran och med ar 2024 finns kanalens
innehall i fortsattningen pa Yle Arenan
och pa andraradiokanaler.

Enligt den verksamhetsmodell som
uppdaterades 2021 publicerar Yle i forsta
hand sitt innehall i sina egna tjanster.
Bolaget producerar och publicerar inne-
hall ocksa pa tredje parts plattformar,
om det &r motiverat med tanke pa
utvecklingen av kundrelationen eller av
uttrycks- och berattarformerna.

Med tanke pa den totala rackvidden
spelar plattformarna for sociala medier
fortfarande en viktig roll, sarskilt bland
15-29-aringar. Sociala medier fungerar
som ett redskap for publikdialog och via
dem ar det mojligt att na malgrupper
som annars inte anvander Yles tjanster.
Samtidigt ar syftet att styra publiken till
Yles egna tjanster som Yle Arenan och
Yle-tjansten.

Ar 2022 inledde Yle arbetet med att
skapa riktlinjer for sociala medier. Detta
uppdaterar aven Yles publikationsprin-
ciper for de sociala medieplattformarna.
Arbetet fortsatter under 2023.

Andelen innehall i textform av Yles forstasandningstimmar,

procent

[l forstasandningstimmar audio/video

60 80 100

textinnehall

Forstasandningstimmar pa Yles egna plattformar 1.8-3112.2022. Textinnehallet har
dndrats till timmar enligt en genomsnittlig ldashastighet pd 183 ord per minut.

Ar 2022 publicerade Yle program och tjdnster pa sex riksomfattande FM-radioka-
naler och som digitalradio, pa tre kanalplatser i tv och pa webben.

YLES TV-KANALER

* Yle TV1- kanalen for nyheter, aktualiteter och fakta samt drama
* Yle TV2 - kanalen f6r sport och underhallning, speciellt for barn, unga och
familjer
* Yle Teema & Fem (delad kanalplats)
— Yle Teema - kanalen for kultur, historia och vetenskap
— Yle Fem - ett brett programutbud for finlandssvenskar och fér personer
med intresse for svenskt och nordiskt utbud

Alla tv-kanaler finns aven tillgangliga som HD, det vill sdga hdguppldsning.

YLES RADIOKANALER OCH TJANSTER

* Yle Radio 1- kanalen for kultur och klassisk musik

* Yle Radio Suomi - kanalen fér nyheter, aktualiteter och regionala program

* YleX - kanalen for popularkultur

* Yle Puhe — kanalen for talprogram (Yles férvaltningsrad beslot den 7 februari
2023 att avsluta kanalen senast varen 2024)

* Yle Vega - kanalen for nyheter, regionalt innehall, kultur, sport och
aktualitetsprogram pa svenska

> Yle X3M - ungdomskanalen pa svenska

* Yle Mondo - flersprakig radiotjanst i huvudstadsregionen

+ Yle Klassinen - klassisk musik utan avbrott, digital radiotjanst pa natet

* Yle Sdmi Radio - radiokanal pa tre samiska sprak i norr

YLES WEBBTJANSTER

* Yle Arenan - inspelningar av radio- och tv-program, férhandsvisningar och
poddar samt streaming av Yles radio- och tv-kanaler

* Yle-tjansten — en tjanst for gemensamma innehall, nyheter, sport och véder,
aktiverande och engagerande tjanster fér barn, innehall fran Yle Oppiminen for
bade undervisning och sjalvstudier. Bestar av webbplatsen Yle.fi och Yle-appen.

« Svenskayle.fi — motsvarande webbtjdnst pa svenska, innehaller dven BUU-
helheten for barn samt material for larande

+ Yle Nyhetskollen — personliga nyhetsrekommendationer och smarta aviseringar

* Yle Teksti-TV och Yle Text-TV — nyheter, sport och programtabla

* Yle Sdpmi - innehall pa tre samiska sprak




3.2

Yles Levande Arkiv ansvarar for
publiceringen av Yles omfattande
arkivmaterial i webbtjdnsten. Yle Eldva
Arkisto/Yle Arkivet redigerar, samman-
stdller bakgrundsmaterial och publi-
cerar hela program eller utdrag ur pro-
gram i deras historiska kontext. Det
dldsta filmmaterialet &r 6ver hundra ar
gammalt. Ingen annan tjansti Finland
tillhandahaller video- och audiomate-
rial med bakgrundsartiklar i samma
omfattning.

Digitaliseringen av de omfattande
och unika bild- och ljudbandssamling-
arnaiYle Arkivet dr ndstan klart. Cirka
95 procent av samlingarna hade digita-
liserats fore utgangen av 2022.

3.2. YLESUTBUD ENLIGT GENRE

Yle siktar pa en hog kvalitet, mangsi-
dighet och en egen profil i sitt utbud.
Utgangspunkten for saval Yles nyhets-
och aktualitetsverksamhet som andra
genrer dr att i stor utstrackning lyfta
fram olika finlandares vardag, de syn-
punkter som rader i samhallet samt for-
andringar som paverkar det finlandska
samhallet. Innehallsplaneringen baserar
sig pa Yles lagstadgade uppgifter, stra-

tegiska syften och vardena i Yles public
service.

Med tanke pa hur vél Yles utbud kan
urskiljas ur mangden ar det viktigt att
mangsidigt berdtta om amnen och
fenomen ur olika synvinklar. Da kan man
till exempel beskriva forandringar som
paverkar samhallet och méanniskors liv
genom att fordjupa @mnesomradet och
vacka insikter bade i nyhets- och aktua-
litetsprogram samt faktainnehall eller
med hjalp av drama, kultur och under-
hallning.

Vid sidan av Yles egnha betydande
innehallsproduktion spelar progra-
minkop en viktig roll ndr det galler att
bygga upp utbudet av public service.
Principerna for public service-rundra-
dioverksamhet styr inkdpen av innehall
fran inhemska produktionsbolag och
fran andra hall.

Av Yles tv-utbud var 54 procent av
inhemskt ursprung. 88 procent av pro-
gramutbudet kom fran Europa, vilket
klart 6verskrider de lagstadgade skyl-
digheterna for televisionsverksamhet.
N&stan halften av det programutbud som
koptes utomlands ifran producerades av
oberoende produktionsbolag och en fjar-
dedel avandrarundradiobolag. | radio var
andelen inhemska program 99 procent.

Antal timmar foér inspelade tv-program och direktsandningar
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M Inspelade tv-program, inkluderar Levande arkivet M Live tv-sdandningar

Nyhets- och aktualitetsinnehadll

Inom den finska nyhets- och aktualitets-
verksamheten var 2022 ett hektiskt ar
pa grund av exceptionellt stora nyhets-
handelser. Rysslands attack mot Ukraina
och kriget i Europa, det forsta valfards-
omradesvalet, Finlands ansdkan om
Natomedlemskap, energikrisen samten
intensiv uppfoljning av det ekonomiska

laget och deninhemska politiken kravde
flexibilitet av personalen och en omfor-
delning av resurserna inom nyhetsverk-
samheten.

Dessutom paverkade det tredje
coronapandemiaret fortfarande pla-
neringen av verksamheten saval inom
nyhetsverksamheten som i den 6vriga
innehallsproduktionen. Bolaget kunde
effektivt utnyttja de erfarenheter och

Innehallens andel av programtim
procent
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totalt 19 238 timmar
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verksamhetsmodeller som det fatt
under pandemin i arrangemangen.

Under aret faste vi sarskild upp-
marksamhet vid nyhetsverksamhetens
beredskap att agera i undantagssitu-
ationer sasom coronapandemin och
overraskande konflikter. Nyhets- och
aktualitetsverksamheten genomférde
beredskapsovningar bade sjalvstandigt
och som en del av den riksomfattande
beredskapsovningen.

Yle reagerade pa fordandringarna i
det varldspolitiska laget genom att
Oka korrespondenternas rapportering
om Ukraina samt genom att utse en
Natokorrespondent och en ny korre-
spondent till Kenyas huvudstad Nai-
robi i Afrika. Bolaget starkte ocksa
nyhetsverksamheten pa ryska och
inledde varen 2022 nyheter pa ukra-
inska, dar man framgangsrikt testade
Al-baserad maskinoversattning, som
Yle News Lab har utvecklat i samband

med rundradiobolagens tjanst Ikkuna
Eurooppaan.

En av Yles lyckade nya satsningar var
Yle Uutispodcast som lanserades varvin-
tern 2022 och som pa kort tid blev Fin-
lands populdraste nyhetspodcast. | den
finsksprakiga regionala verksamheten
stdrkte Yle sin ndrvaro pa tre nya orter
genom att grunda lokalredaktioner i
Raumo, Jamsa och Varkaus.

Yles egen nyhetsredaktion fér unga
starker nyhetsutbudet fér unga och
unga vuxna. Redaktionen producerar
daglig nyhetsjournalistik och aktuali-
tetsinnehall. Den ansvarar ocksa for
Yle Mix, en nyhetstjanst for barn, vars
utveckling Yle satsade pa under aret.
Utover de egna plattformarna anvande
sig Yle av TikTok och Instagram som ar
populdra bland malgruppen. Yle &r Fin-
lands storsta nyhetstjansti bagge.

Liksom tidigare ar upplevs Yle som
Finlands mest palitliga nyhetsmedia.

Yles regionala redaktioner

FINSKSPRAKIG REDAKTION
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Av finldndarna litar 85 procent pa Yles
public service-nyhetsverksamhet, vilket
dr tva procentenheter mer dn aretinnan.
Lika manga upplever att man bland Yles
innehall och tjdnster moéter manga olika
synsatt, varldsbilder och manniskor som
tanker annorlunda. (Nyhetsvarderingar
2022, IRO Research Oy)

Sport och evenemang

Yles strategiska mal ar att 6ka nar-
varon, dialogen och olika sociala evene-
mang bland finlandarna. Som en del av
Yles innehallsproduktion erbjuder evene-
mangen en mdjlighet till méten for med-
borgarna och formedlar kultur, aktuella
diskussioner, nationella festligheter, sport
och underhallning &dven till de finlandare
som inte sjdlva kan delta i evenemangen.

Yle genomfor allt oftare evenemang
som engagerar medborgarna ocksa i

samarbete med olika samhallsaktorer
och den kreativa branschen. Detta
erbjuder samtidigt arbetstillfallen till
exempel for aktdrer inom kultur- och
evenemangsbranschen.

Under 2022 behandlades flera aktu-
ella teman i evenemangen. Yle for-
verkligade med snabb tidtabell bland
annat den stora stédkonserten Hjdlp
till Ukraina, som ordnades i Helsing-
fors Kulturhus i mars. Med i samarbetet
var Finlands Roda Kors, Radda Barnen
rf, Unicef och Kyrkans Utlandshjalp.
Konserten samlade in 6 miljoner euro i
donationer till humanitért bistand for
ukrainare.

Som en del av Yles och Dialog-
paus-stiftelsens samprojekt ordnades
hoéstens forsta Hyvin sanottu - Bra
sagt-diskussionsfestival i Tavastehus,
som 70 samarbetspartners deltog i. En
del av diskussionerna kunde publiken
ocksa folja pa Yle Arenan och via Yle-

Reetta Ronka och Heikki Valkama (till hdger) leder Finlands populdraste nyhetspodcast - Ylen
Uutispodcast.
Bild: Benjamin Suomela/Yle




tjansten. Det femariga projektet Hyvin
sanottu - Bra sagt, som inleddes for
tva ar sedan, stravar efter att framja
en konstruktiv diskussionskultur i Fin-
land. | projektet deltar 160 olika aktorer,
allt fran statsférvaltningen till privata
féretag och organisationer.

Aurora - framtidsevenemanget i
fjdllen representerar ett nytt slags part-
nerskapssamarbete. Evenemanget
arrangerades nu for andra gangen
och temat var klimatférandringen och
jamstélldhet. Aven dessa diskussioner
kunde féljas via Yle Arenan. Dessutom
hade finlandarna mojlighet att mota
varandra och Yles innehallskreatorer pa
sommarens Yle Punkten-evenemang
som denna gang ordnades i Vasa och
Villmanstrand.

Ar 2022 ordnades ovanligt manga
stora idrottsmasterskap, och Yle kunde
pa ett mangsidigt satt formedla inter-
nationell elitidrott och inhemska vinter-

och sommargrenar i tv, radio och pa
webben.

Till drets storsta satsningar hérde
vinter-0S i Peking, VM och EM i friidrott
i USA respektive Tyskland, EM i dam-
fotboll i England samt VM i herrfotboll
i Qatar, dit Yle skickade tva redaktorer
for att rapportera om manniskorattssi-
tuationen i landet pa finska och svenska.
| 6vrigt genomférdes tavlingssandning-
arna pa distans fran studion i Béle.

De olympiska vinterspelen i Peking
nadde rekordartat 3,9 miljoner finlan-
dare. Tavlingarna 6kade anvdandaran-
talet pa Yle Arenan betydligt, dver 40
procent jamfoért med aret innan. Yle
visade dven de paralympiska spelen
som ordnades i Peking efter de olym-
piska spelen.

Idrotten har en viktig roll nar det
galler att erbjuda gemensamma
erfarenheter i ett samhalle med diffe-
rentierade levnadsvanor. | sitt idrotts-

utbud lyfter Yle ocksa fram grenar med
farre utovare och 6kar grenarnas syn-
lighet. Yle har under flera ar arbetat
malmedvetet och framgangsrikt dven
for att framja jamstalldheten inom
idrott och motion.

Den internationella konkurrensen
om visningsratter for innehall har
skarpts ytterligare och i och med de sti-
gande priserna blir det allt svarare for
nationella akt6rer att skaffa sig rattig-
heter till de mer ansedda idrottseve-
nemangen. Genom att inga flera part-
nerskap och dela pa rattigheter har Yle
lyckats bevara sportutbudet pa nuva-
rande niva och kan erbjuda ett omfat-
tande utbud av grenar fram till slutet
av artiondet. Till exempel delade Yle ar
2022 rattigheterna for de olympiska
spelen i Peking med Warner Bros.Dis-
covery och under VM i herrfotboll sam-
arbetade Yle med MTV3, som hor till
Telia-koncernen.

Till Yles nya partneravtal hor bland
annat visningsrattigheterna for FM i
rally 2023-2025, Kungstravet 2023-
2025 och VM iinnebandy 2023-2026.

Drama, fakta och kultur samt
utbud for barn och unga

Yle erbjod under aret ett mangsidigt
utbud av faktainnehall, drama, kultur,
larande och allmanbildning samt inne-
hall for barn och unga i enlighet med
sin uppgift. Bolaget fortsatte systema-
tiskt med innehallsutvecklingen inom
alla genrer och skapade nya 6ppningar
med hjdlp av nya berdttarsatt for att
reagera pa forandringarna i mediean-
vandningen.

Av inhemska produktionsbolag képte
Yle liksom tidigare ar framst drama,
underhallning, dokumentéarer och fak-
tainnehall som i enlighet med strategin

Stédkonserten Hjalp till Ukraina ordnades pa Kulturhuset i mars och under konserten samla-
des rekordmangden sex miljoner euro in for humanitar hjdlp. Bland annat Robin upptradde under

evenemanget.
Bild: Nelli Kenttd/Yle

Ar 2022 sinde Yle masterskapen i damfotboll. P& bilden Helmari-spelaren Juliette Kemppi och tyska
Svenja Huth.
Bild: Tomi Hanninen/Chilipictures




riktar sig sarskilt till personer under 45
ar. Yle har 6kat inkdpen av drama under
de senaste dren och Yles egna dramapro-
duktioner fokuserar pa audiodrama och
dramainnehall for barn.

Ar 2022 skaffade bolaget innehall
fran inhemska produktionsbolag for
sammanlagt 42,9 miljoner euro och
kopte dessutom andra upphovsersatt-
ningar, produktionstjanster och pro-
gram fran europeiska producenter for
35,3 miljoner euro. Antalet externa pro-
graminkop, sammanlagt 79,2 miljoner
euro, overskrider klart det mal som den
parlamentariska arbetsgruppen stallde
upp 2016. Internationella programinkop,
som framst bestar avdrama, dokumen-
tarer och innehall for barn star for cirka
tre procent av Yles totala innehalls-
budget.

Liksom tidigare ar formedlade Yle
nationellt viktiga festligheter, konserter
och andra kulturevenemang inom olika
konstomraden i radio, tv och pa webben.
Till rets mest tittade program hor tra-

ditionellt Tavlingen fér ny musik, Eurovi-
sionen och sjalvstandighetsdagens Fest
pa slottet, som nadde ndstan tre miljoner
finldndare pa sjalvstandighetsdagen.

| samband med dessa evenemang
utnyttjade bolaget nya metoder for
digital interaktion och ny teknologi, av
vilka den virtuella Roblox-varlden under
Fest pd slottet i synnerhet intresserade
den unga publiken och Kuusijuhlan Taika-
metsd som var ett forsok inom den for-
starkta verkligheten (AR).

Yles utbud av kultur- och fakta-
innehall omfattar allt fran olika konst-
omraden till aktuella @mnen, historia,
vetenskap och ldarande. | faktainne-
hallet behandlar vi ocksa teman med
anknytning till hilsa, vilmaende och
livsstil. Dessutom innehaller utbudet
diskussionsprogram, kulturjourna-
listik samt ett mangsidigt utbud av
dokumentdrer och badde inhemska och
utlandska naturprogram.

| faktainnehallet, liksom i Yles
inhemska dramainnehall lyfter vi daven

fram forandringen i det finlandska
samhéllet och mangfalden av olika livs-
stilar, med sina regionala och kulturella
sardrag.

Under aret lanserade Yle flera
inhemska dokumentarserier som intres-
serade finldndare i olika aldrar. Till dessa
hor bland annat Untold arctic wars, Kdken
som berdttar om invanarna i ett kvin-
nofangelse samt Finland under kalla
kriget som diskuterades i samhallsde-
batten redan foregdende ar. Serien Tervo
& Halme pd jakt efter sann finskhet som
besokte flera orter pa olika hall i Fin-
land pa sin jakt efter finskhetens vésen
representerar ocksd mangfalden av
teman tillsammans med Maskinménnen
laddar upp pd Tuben, dar man foljer med
tre nordsavolaxares vardag och tankar
om liveti dstra Finland.

Till de storsta satsningarnai Yles
egna underhallningsproduktion horde
Jukka Lindstroms Historik, som var en
exceptionellt stor komediproduktion.
Det satiriska programmet som utspelar

sig i framtiden behandlar nutidens
samhdlleliga fenomen genom 2040-
talets linser.

| faktainnehallet satsade Yle pa
utvecklingen av podcasts som en del av
bolagets audioreform. Bland de poddar
i Yle Arenan som vackt stort intresse och
popularitet finns bland annat Sukuni
murhamysteeri om mordet pa kompo-
sitoren Toivo Kuulas samt Tiedetrippi,
som pa ett nytt satt forenar vetenskap-
sjournalistik och horspel. Utover det
ovriga innehallet producerade Yle en
stor mangd musik- och naturprogram
for Yle Radio Suomi och musik-, kultur-,
vetenskaps-, historie- och diskussions-
program for Yle Radio 1.

Minnet av skadespelaren och sang-
aren Vesa-Matti Loiris liv och karriar
hedrades stort pa Yles kanaler och paYle
Arenan tillsammans med finldndarna. |
direktsandningen som dedikerades till
Loiri fick publiken bland annat se finlan-
darnas videohalsningar och minnen om
den avlidne konstnaren.

Tervo & Halme pa jakt efter sann finskhet & en humoristisk resedokumentér i vilken forfattare
Jari Tervo (vanster) och kreativa chefen Jani Halme reser runt i Finland for att ta reda pa vad som &r

typiskt finskt just nu.
Bild: Gimmeyawallet Productions Oy

| Galaxi, som riktar sig till barn i skoldldern, pysslar och stajlar programledaren Emma saker i sin
DIY-studio.
Bild: Laura Pohjavirta/Petteri Aalto




For unga och unga vuxna erbjuder
Yle férutom nyheter dven drama, doku-
mentarer, spelinnehall samt fakta-
innehall och musik. | dessa behandlas
amnen som berdr de ungas liv samt
samhallsrelaterade teman. Innehalls-
helheterna for unga och unga vuxna
omfattar bland annat Abitreenit,
Docstop, Summeri samt ungdomsmedi-
erna Yle Kioski och YleX.

Yle Kioski och YleX fortsatte med att
utveckla innehall och tjanster for unga
och unga vuxna enligt strategin. De
publicerar innehallet pa Yle Arenan, Yle-
tjdnsten och i radiokanalen YleX samt
pa de plattformar i sociala medier som
malgruppen foredrar. | enlighet med
publiceringsstrategin flyttade Yle Kioski
under aret produktioner fran tredje
parts plattformar till Yle Arenan.

Yle utnyttjar sociala medier sar-
skilt for att nd 15-29-aringar. Jamfort
med andra anvander denna malgrupp
inte Yles dvriga public service-innehall
lika aktivt. Yle 6kade framgangsrikt sin
narvaro bland annat pa TikTok, dar till
exempel kontot Yle Kioski eduskunnassa
gor det mojligt for tiotusentals unga att
bekanta sig med det politiska besluts-
fattandet.

Bland det underhallande utbudet
urskiljer sig ocksa Viki ja Képi Show. De
fran YleX kanda programledarna fort-
satter med sitt program, som riktar sig
till unga, som en direktsandning pa Yle
Arenan.

Yles inldarningsinnehall fokuserar
pa livslangt larande och sjalvutveck-
ling. Inlarningsinnehallet &r tillgdng-
ligt pa webben pa lika villkor for alla
medborgare och tillsammans med
Yles 6vriga innehall, t.ex. Yle Arenan,
utnyttjas det bland annat som stéd for
undervisningen i skolorna. Yle erbjuder
inte innehall enligt laroplanen.

Yles utbud om larande omfattar
teman som stdder allmanbildning och
livslangt larande samt innehall som
stoder de digitala fardigheter och
mediefardigheter som behovs i dagens

samhalle. Ar 2022 satsade Yle sarskilt pa
mediefostran bland annat genom pro-
jekten Yle Nyhetsskolan och Yle Vetamix
for hdogstadieelever.

| Yles innehall fér barn fortsatte
bolaget att fornya utbudet for personer
under 15 ar. Yle 6kar utbudet sarskilt for
7-14-aringar, som &r den aldersgrupp
som bolaget nar samst. For barn i skolal-
dern har Yle fér aren 2022-2023 skaffat
mer drama och animation an tidigare.
Innehallshelheten i Galaxi &r riktad till
aldersgruppen och en del av innehallet
nadde sin malgrupp val, bl.a. sketchse-
rien Men ténk om...? dar vardagliga situ-
ationer ar under lupp samt musikalen
Swang, som funderar pa gladjeamnen
och utmaningar i att vaxa upp och att
ha vanner.

Den bdrande principen for Yles inne-
hall for barn &r att erbjuda barnen
utvecklande och tryggt innehall som
stéder barnets olika aldrar. Flagg-
skeppet Lilla Tvdan for barn under
skolaldern ar en multimedial helhet
som utover tv och Barnens Arena dven
omfattar Lilla Tvaans och Eskaris appat,
som erbjuder barnen stimulerande upp-
gifter. Under aret akte Lilla Tvaan dess-
utom pa turné och besdkte tio orter.

Innehallet for barn utgar i storre
utstrackning &n tidigare fran en hog-
klassig egen produktion som kom-
pletteras av ett internationellt
programutbud och inhemsk bestall-
ningsproduktion. | barnprogrammen
har Yle ocksa systematiskt satsat pa att
betjana specialgrupper, t.ex. med inne-
hall pa teckensprak.

Under aret utarbetade bolaget en
ny musikstrategi. Strategins mal ar att
med musikinnehall na en ny ung publik
ochintensifiera samarbetet mellan dem
som arbetar med musikinnehall inom
bolaget. | och med musikstrategin blir
det ocksa ldttare att hitta och paketera
musikprogram pa Yle Arenan.

Utover konserter och musikprogram
férmedlade Yle kulturevenemang i radio,
tv och pa Yle Arenan. Under aret spelade

vibland annat in Mdstarna-turnéns kon-
sert, isbaletten Snddrottningen och den
andra delen av Wagners operaserie Ring.

Coronabegransningarna overskug-
gade dnnu i boérjan av aret Radions
symfoniorkesters verksamhet, men
fran och med mars upptradde orkes-
ternigen infor livepublik i Musikhusets
konsertsal. Sandningarna fran konser-
ternaitv, radio och pa Yle Arenan nadde
en allt storre publik efter pandemiaren.
Programutbudet innehdll nya verk fran
flera inhemska kompositérer och fram-
stdende gastande konstnérer.

Internationaliseringen syns pa
manga satt i RSO:s verksamhet och
orkesterns goda rykte lockar toppmu-
siker fran olika hall i varlden till prov-
spelningar. Bland annat ansags skiv-
inspelningarna av Jean Sibelius och
Thomas Adés verk under ledning av
chefsdirigenten Nicholas Collon vara
bland arets basta t.ex. i den brittiska och
franska pressen. Orkestern upptrdadde
2022 pa BBC:s Proms-festival i en full-
spackad konsertsal och gjorde en kon-
sertturné i Tyskland, som var en publik-
och kritikerframgang.

Vid sidan av den inhemska produk-
tionen fortsatte Yle det aktiva samar-
betet och programutbytet med de nord-
iska systerbolagen (SVT, DR, NRK, RUV).
| synnerhet vid inkop av drama ar sam-
arbetet till nytta, da visningsratterna
blir dyrare och samarbetet mojliggor
samproduktioner. Ar 2022 sdg vi pa Yles
kanaler bland annat dramaserien Trans-
port som Auli Mantila regisserat och som
fokuserade pa matforfalskningar och
ekonomisk brottslighet. De nordiska
rundradiobolagen deltog tillsammans i
finansieringen av dramaserien.

Yles mal &r att gora finlandska pro-
duktioner mer tillgangliga for inter-
nationell distribution. Ar 2022 grun-
dade aktdrerna inom den inhemska
audiovisuella branschen ett gemensamt
exportforetag for att framja interna-
tionaliseringen av den inhemska inne-
hallsproduktionen. | sammanslutningen

Focus on Finland deltar Yle, Finlands
filmstiftelse, Elisa Viihde, centralen for
audiovisuell kultur AVEK samt APFI ry
som representerar de audiovisuella pro-
ducenterna och 6vervakar samt koordi-
nerar projektet.

Malet &r att stdarka marknadsfo-
ringen av finlandskt innehall vid inter-
nationella evenemang inom branschen
och 6ka de finldndska innehallsprodu-
centernas mojligheter att fa interna-
tionell finansiering, nya arbetstillfillen,
forsdljning och distribution.

Inhemska producenters roll
i Yles utbud

Samarbete med inhemska produk-
tionsbolag utgor ett viktigt element i
Yles public service-uppdrag. Yle koper
in fardigt innehall fran inhemska pro-
duktionsbolag och deltar i sampro-
duktioner. Dessutom finansierar och
utvecklar Yle i samarbete med aktorer
inom den audiovisuella branschen nytt
innehall och nya innehallsformat.

Yle koper visningsratter for inhemska
filmer och ar en betydande finansiar av
dessa filmer. Yles forkop av visningsrat-
ternastar ofta for 10-30 procent av den
totala finansieringen. Nastan halften av
alla inhemska filmer gors med hjalp av
finansiering fran Yle.

Yle bestéller arligen dramainnehaill,
allt fran langa dramafilmer till tv-serier,
dokumentarer och musikaler. De pro-
gram som visas pa Yles kanaler och pa
Yle Arenan har fatt manga av tv-bran-
schens Gyllene Venla-priser och intres-
serar finlandare i olika aldrar. Exempel
pa detta ar musikprogrammet Mitt livs
lat, framgangsrika serien for unga vuxna
Vuxna!, Erdnkdvijét och Soffpotatisarna
som redan dr inne pa sin 15 sasong. Dar
ser vi vanliga finlandare fran olika delar
av Finland dela med sig av sina erfaren-
heter avinhemska program.

Yle har en sarskilt stor betydelse for
inhemska dokumentar- och kortfilms-




produktioner, eftersom Yle ar deras vik-
tigaste distributor. Ocksa i rollen som
finansidr erbjuder Yle dokumentar- och
kortfilmer synlighet och arbetstillfillen
for upphovsméannen. Bade stora och
sma produktionsbolag producerar fak-
taprogram for Yle. De faktaserier som
Yle skaffar avviker fran de kommersi-
ella mediernas utbud och fokuserar pa
att beskriva finlandarnas vardag och
pa dokumentar- och realityserier som
belyser samhallsfenomen.
Tyngdpunkten i audioinkdp lag pa
poddserier som publicerades pa Yle
Arenan 2022. Dessutom skaffade Yle
nagra nya radioserier till sina kanaler.

Svenska Yle - innehdll och
tjdnster

Svenska Yle ansvarar for Yles public ser-
vice-uppdrag pa svenska. Ar 2022 nadde
Svenska Yles innehall och tjanster ut till
91 procent av finlandssvenskarna varje
vecka, dvs tva procentenheter mer dni
fjol (2021: 89 procent). Rackvidden har
dédrmed atergatt till samma niva som for
tvd ar sedan.

Enligt finlandssvenskarna har
Svenska Yle lyckats val i sitt public servi-
ce-uppdrag. Vitsordet har forbattrats i
jamforelse med fjolaret. I en arlig under-
sokning fick Svenska Yle vitsordet 4,6 pa
skalan 1-6 pa fragan hur vél public servi-
ce-uppdraget skots (ar 2021: 4,4).

Traditionell radio och tv har fort-
farande stor betydelse for finlands-
svenskarna och for tvasprakiga finlan-
dare. Radiokanalen Yle Vega, som riktar
sig till personer dver 30 ar, nadde 52
procent av finlandssvenskarna, vilket
innebadr att lyssnandet okade i jam-
forelse med fjolaret. Rackvidden for
ungdomskanalen Yle X3M minskade
daremot med 19 procent per vecka,
vilket motsvarar malgruppens forand-
rade mediebetende. Yle Fem, som delar
kanalplats med Yle Teema, nadde varje
vecka 43 procent av finlandssvensk-

arna, vilket &r tva procentenheter farre
anifjol.

Betydelsen av Yle Arenan som utgiv-
ningsplattform 6kar hela tiden i takt
med att med medieanvdandningen for-
dndras. Svenska Yle har malmedvetet
Okat tjanstens innehall under de senaste
aren. Den svensksprakiga Yle Arenan
nadde 48 procent av de svensksprakiga
i Finland varje vecka, vilket ar snappet
mindre &n tidigare ar. Svenska Yle flyt-
tadeidecember ar 2021 samtligaav sina
poddar fran tredje parts plattformar till
Yle Arenan, vilket medfort en markbar
okning i audiolyssningen.

Innehall och utgivning

Det radande véarldslaget och Ryss-
lands anfallskrig mot Ukraina har haft
betydande inverkan pa Svenska Yles
nyhetsverksamhet och betonat dess
beredskapsroll i undantagsldagen. Vid
inledningen av kriget starkte Svenska
Yle sin utrikesbevakning for att moj-
liggbra en narvarande och mangsidig
rapportering av skeendena i Ukraina
och Ryssland, bland annat pa plats fran
Ukraina och Polen.

I slutet av aret atergick en redaktor
till att arbeta heltid med bevakningen
av Ryssland. Reportern var statio-
nerad i Helsingfors med beredskap att
gora reportageresor till Ryssland och
dess naromraden. Den svensksprakiga
redaktionen har under aret aven gjort
riktigt med innehall om den utrikes-
och sdkerhetspolitiska situationen i
Finland.

Som en nyhet férverkligade Svenska
Yle i samarbete med Sveriges public
service-bolag SVT under varen en
gemensam sandning dar man omfat-
tande behandlade de olika skedena och
bakgrunden till Finlands och Sveriges
Natoprocesser. Sandningen visades
pa Yle Fem och Yle Arenan, samt Sve-
riges Televisions motsvarande webb-
tjanst SVT Play och pa tv-kanalen SVT1.

Den lyckade samsandningen gav en god
grund for liknande samarbeten i fram-
tiden.

Det férsta valfardsomradesvalet i
januari var en stor satsning bade for
Svenska Yles riksverksamhet och for
den regionala verksamheten. Svenska
Yle erbjod under valet alla kandidater
och rostberattigade en valkompass pa
svenska. Valfardsomradesvalets teman
och valvakan bevakades i radio, tv och
pa webben bade pa nationell niva och
fran flertalet orter. Utdver Valkom-
passen erbjod Yle som pilotprojekt aven
sin resultattjanst till flera svenskspra-
kiga tidningar.

Under aret forberedde sig Svenska Yle
dven for forandringarna i och med den
reviderade Yle-lagen som tradde i krafti
augusti 2022. Lagandringen kravde i viss
man dndringar i arbetssatt, framforallt
inom nyhetsverksamheten.

Utdver det livliga nyhetsaret var
dven stora nationella festevenemang,
sa som Fest pd slottet samt Tdvlingen
for ny musik och Eurovisionen stora sats-

ningar for Svenska Yle. P4 samma satt
producerades dven mangsidigt inne-
hall pa svenska i fraga om de interna-
tionella och nationella idrottsmaster-
skapen. De hdar omfattas bland annat av
vinter-0S i Peking, damernas EM i fot-
boll i Storbritannien och herrarnas VM
i fotboll i Qatar. Svenska Yle sdande sin
egen redaktor till Qatar for att rappor-
tera om manniskorattssituationen och
tdvlingsarrangemangen.

Yle formedlade dven en del NHL-
matcher, som alla referades ocksa pa
svenska. Finlandssvenskarna fick dven
félja med storevenemanget Stafettkar-
nevalen som ordnades efter en paus pa
tvaar.

| enlighet med strategin har Svenska
Yle vid sidan av digital publicering, daven
riktat resurser mot utvecklingen av
audio- och videoinnehall, bland annat
poddar inom olika amnen. Populara
audioinnehall bland finlandssvenskarna
har bland annat varit Nyhetspodden och
kulturpodden Sdllskapet. Alla svensk-
sprakiga poddar finns tillgangliga pa Yle

Hur vdl har Svenska Yle lyckats i sitt public service-uppdrag
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Arenan, vilket forbattrar mojligheten att
hitta dem.

Svenska Yle utvecklar aktivt inne-
hall fér barn och unga med Yle Arenan
som framsta publiceringsplattform.
Under 2022 férnyades Svenska Yles
barnprogramshelhet BUU-klubben fran
grunden for att battre motsvara medie-
vanorna hos dagens barnpublik. Det for-
nyade konceptet bygger pa en starkare
egen dramaturgisk helhet och mindre
pa inkdpta internationella barnpro-
gram. | och med férnyelsen kommer
BUU-klubben ocksa att satsa mera pa
narvaro i daghem och pa evenemang
runt om i Svenskfinland.

Svenska Yle erbjuder aven mangsidigt
fakta- och kulturinnehall ur ett finlands-
svenskt perspektiv. En annan férnyelse
stod Livet - Berdttelser frdn Svenskfinland
for. Programmet bjuder pa intressanta
personer fran hela Svenskfinland, deras
vardag, livséden och berérande berat-
telser. Som andra program kan dven det
ses pa Yle Arenan.

Flera av Svenska Yles mest populdra
program och innehall fyllde jamna ar
under 2022. Det folkkara livsstilspro-
grammet Stromso, pa Yle TV1 och Yle
Fem fyllde 20 ar i augusti. Under aren
har Stromso gatt fran att vara ett vec-
kovist tv-program till ett mangmedialt

Man kan lyssna pa aktualitetspodcasten Malst jiom mainstel¢e d3kkain pa skoltsamiska med Jannica
Gauriloff som programledare pa Yle Arenan.
Bild: Vesa Toppari

koncept som engagerar massvis med
finlandare. | juli ordnades 6ppet hus pa
Strémsé i Vasa. Evengemanget lockade
tusentals bestkare fran hela Finland.

Yle X3M, for ungdomar, firade ocksa
sina 25 ar bland annat med en retro-
vecka och ny visuell identitet. Vid sidan
av radiokanalen publiceras innehall for
unga med betoning pa Yle Arenan och pa
for unga populara digitala plattformar.
Under aret har Yle X3M ocksa satsat
pa livestreamade och interaktiva eve-
nemang, exempelvis den traditionella
Ndsdagssdandningen for ett vdlgérande
dandamal och Rollspelskvdillen.

Under hosten fyllde ett av Svenska
Yles langvarigaste radioprogram, Ton-
gdvan pa Yle Vega, 60 ar. Programmet
uppmadrksammades bland annat med en
jubileumssandning och artiklar dar han-
givna lyssnare medverkande.

Svenska Yle fortsatte sitt samarbete
med aktdrer inom den kreativa bran-
schen samt forhandlade om nya samar-
betsmojligheter. Under aret utvecklades
samarbeten bland annat inom utbild-
ningar i journalistik, delat innehall och
datajournalistik. Samarbeten behandlas
narmare i stycke 5.2.

3.3 TJANSTER PA SAMISKA

Yles samiska redaktion Yle Sapmi
ansvarar huvudsakligen for Yles public
service pa samiska. Dess uppgifter
omfattar innehall och tjdnster pa
samiska som behandlar samisk kultur
och som redaktionen producerar pa de
tre samiska spraken som talas i Finland,
dvs. enaresamiska, skoltsamiska och
nordsamiska samt finska.

Yle ar det enda mediet i Finland som
erbjuder innehall pd samiska i denna
omfattning. Forutom nyhets- och aktu-
alitetsinnehall innehaller utbudet kultur,
innehall for barn och unga samt andligt
innehall for radio, tv och webben. Inne-
hallet har en viktig roll nar det géller att
stdrka de samiska sprakens och kultu-
rens livskraft.

Den samiska redaktionen har cirka 20
heltidsanstallda. Redaktionen har lokaler
i Utsjoki, Enontekis och Enare, dar det
férutom radiostudion dven finns tv-pro-
duktionslokaler. Redaktionen har ocksa
redaktorer i huvudstadsregionen.

Enligt sametingets statistik bor redan
over halften av samerna utanfor sam-
ernas hembygdsomrade. Darfor ar det

Tjanster pa samiskairadio och tv2018-2022,

timmar

2500

2000

1500

1000

500

0

2018 2019

2020 2021 2022

M ProgramtimmariTV M Programtimmar iradio

3.3




viktigt att innehallet pa samiska ocksa
finns tillgdngligt i Yles digitala tjanster,
sasom Yle Arenan.

Yle Sami Radio sande pa vardagar
cirka 8,5 timmar radioprogram pa
samiska per dag, vilket ar ndgot mer &n
aretinnan. | programmen kan man varje
dag hora de tre samiska spraken som
talas i Finland. Det finns mest innehall
pa nordsamiska, men aven de mer sall-
synta enaresamiska och skoltsamiska
ingar ndstan dagligen i sandningarna.

Med tanke pa de hotade samiska
spraken ar Yle Arenan, dar innehallet
ar tillgdangligt utanfér sameomradet,
en annu viktigare plattform an radion.
Forutom unga samer foljer ocksa aldre
generationer allt mer innehallet pa
samiska i mobilen och pa Yle Arenan vid
sidan om traditionell radio och tv. Detta
paverkar ocksa produktionen av inne-
hall pa samiska.

I november 2022 publicerade Yle varl-
dens forsta skoltsamiska podcast pa Yle
Arenan. Innehallet utvecklades i samar-
bete mellan skoltsamerna, Yles nyhets-
och aktualitetsverksamhet och utveck-
lingsteamet for sport. Podcasten Md@'st
jiém mainste’ce ddkkain publiceras tva
ganger i manaden pa Yle Arenan och i
Yle Sami Radio. Den riktar sig sarskilt till
skoltsamiska unga vuxna som behodver
diskutera gemensamma fragor och
starka kanslan av samhorighet.

Avsikten ar att i fortsattningen
utveckla en motsvarande tjanst aven
for den enaresamiska och nordsamiska
publikeniYles digitala tjanster.

Yle Sapmis utbud i tv for samisk-
sprakiga tittare bestod framst av
nyheter och aktualitetsinnehall samt
innehall fér barn. Det genomsnitt-
liga tittarantalet for Yle Oddasat-nyhe-
terna pa samiska 6kade 2022 med dver
en fjardedel till 209 000 tittare, vilket
tyder pa ett intresse for inrikesnyheter
pa samiska. Ddaremot sjonk tittarsiff-
rorna for den samnordiska Oddasat-for-
stasandningen med ca en tredjedel till
40 600 tittare.

Redaktionen producerade under aret
ocksa semifinalerna i Tavlingen fér ny
musik UMK och Eurovisionen samt final-
sandningen pa nordsamiska och enare-
samiska pa Yle Arenan med hjalp av digi-
talainteraktionsmodeller. Pa Yle Arenan
sandes dessutom pa pasklérdagen sam-
ernas eurovisionstavling Sami Grand
Prix, som producerades av NRK. Tav-
lingen samlade tusentals samiskspra-
kiga kring gemensamma musikupple-
velser.

Till arets viktigaste evenemang for
det samiska folket hérde ocksa begrav-
ningen av kvarlevorna av samer som
anvants inom rasforskning under tidi-
gare arhundraden. Begravningen dgde
rum pa sensommaren i Enare och sandes
pa Yle Arenan. Dessutom behandlade
redaktionen under aret aktuella nyhets-
teman samt lokala evenemang pa olika
hall i Samelandet som &r viktiga for
samesamhallet.

For att betjana de samisksprakiga
ungdomarna fortsatte den samiska
redaktionen att utveckla innehallet
i ungdomsprogrammet Sohkarsohkka
med hjdlp av nya berdattarformer och
genom att publicera mer innehall pa Yle
Arenan och i sociala medier. | borjan av
2022 publicerades dessutom en mini-
dokumentarserie pa Yle Arenan som
handlar om minoriteter och mangfald i
samesamhallet.

Yle Sapmi producerar ocksa web-
bartiklar pa enaresamiska, skoltsa-
miska och nordsamiska samt pa finska.
Artiklarna har en regelbunden lasark-
rets med ca 50 000 sidladdningar varje
vecka, av vilka knappt halften bestar av
unga publiker. Kraven i den reviderade
Yle-lagen pa att innehallet ska hanféra
sig till audio och video galler inte dessa
innehall. Pa den fornyade webbplatsen
yle fi/sapmi publiceras dock ocksa fler
nyhetsvideor och mer audioinnehall an
tidigare, vilket betjanar den andrade
medieanvandningen.

Den samiska barnredaktionen har
fast sarskild uppmarksamhet vid Yle Are-

Specialtjanster i programtimmar

Nyheter och innehall Oddasat Novosti Yle
pa teckensprak Yle Oddasat
(bl. a. riksdagens
frdgetimme med tolkning
till teckensprak)
LG Ljudtextning
Nyheter pa
latt finska och e
latt svenska
Romano Mirits — Utlands-
romska pérlor tjanster
Text-TV
Myndighets-
meddelanden
Yle Uudizet
Programtextning karjalakse

I TV OCH PA YLE ARENAN 2022 (2021 INOM PARENTES)

« Oddasat 221h(178)

» Novosti Yle nyhetssandningar i tv och pa Arenan 29 h (28)
» Teckensprak sammanlagt (inkl. sv. och fi. tecken) 417 h (320)

* Yles Nyheter pa latt finska 40 h (16)
« Syntolkning 147 h (142)

I RADIO OCH PA YLE ARENAN 2022 (2021 INOM PARENTES)

« Romano mirits 13 h (13)

> Yle News19 h (18)

* Yles Nyheter pa latt finska 40 h (31)
* Yle Nyheter pa latt svenska 21 h (21)
* Yle uudizet karjalakse 3 h (3)
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nans mojligheter som publiceringsplatt-
form. All ny barnproduktion publiceras
forst pa Yle Arenan for att battre mot-
svara de fordndrade anvdandarvanorna.
Pa tv har det genomsnittliga tittarantalet
for det samiska barn-tv-programmet
Unna Junnd minskat klart da barnfamil-
jernaiallt hdgre grad har borjat anvanda
streamingtjanster.

De samiska avsnitten av Mumindalen
som publicerades 2020 kan fortfarande
ses pa Yle Arenan och de har som mest 70
000 starter. Under 2022 inleddes plane-
ringen och produktionen av nya avsnitt
av Mumindalen pa samiska, och seriens
tredje sdsong kan ses pa hosten 2023.

De samiska spraken &r hotade sprak
och darfor ar det ytterst viktigt att upp-
ratthallayrkeskunnigheten hos de redak-
torer som arbetar inom branschen. Den
journalistiska kompetensen hos de
anstdllda vid den samiska redaktionen
uppréatthalls och utvecklats genom att
uppmuntra redaktorerna att soka sig
till Yles Journalistakademis utbildningar,
genom att fora journalistiska diskus-
sioner, tillhandahalla utbildning i nya
tekniker samt genom sprakvard pa alla
samiska sprak.

Yles samiska redaktion har fortsatt
samarbetet med Sameomradets utbild-
ningscentral, Giellagas-institutet vid Ule-
aborgs universitet samt sameomradets
grundskolor. Redaktionen har haft flera
sprak- och mediepraktikanter som har
lart sig mer om journalistik och medie-
praxis. Praktikplatser erbjuds aven i fort-
sdttningen till laroanstalter i omradet,
eftersom samarbetet ger mervarde for
redaktionens dagliga arbete.

3.4 TJANSTER FOR
SPECIALGRUPPER OCH ANDRA
MINORITETER

Yle har en lagstadgad skyldighet att
framja jamstalldhet, tolerans och kul-
turell mangfald. Yle ska ge alla med-
borgare lika mdjlighet att delta i sam-

hdllet och samhallsdebatten och ta
del av gemensamma upplevelser och
erfarenheter.

Yle tillhandahaller innehall och
tjdnster forutom pa finska, svenska
och samiska aven pa teckensprak, latt
finska, latt svenska samt engelska,
ryska, romska och karelska. Dessutom
producerar Yle tillampat innehall pa
andra sprak, sdsom pa ukrainska 2022.

Malet &r att tillgodose special- och
minoritetsgruppernas behov av infor-
mation, framja deras jamlikhet som
medieanvandare och samtidigt se till
att olika sprak- och kulturminoriteter
samt personer i en svagare stdllning
pa grund av en funktionsvariation eller
nagon annan funktionsnedséattning blir
jamlikt horda och sedda.

Tillgangligheten ar i allt hdgre grad
integrerad i planeringen av Yles utbud
och Yle har under de senaste aren i sam-
arbete med anvandare arbetat mal-
medvetet for att forbattra tillganglig-
heten till utbudet. Yle utvecklar aven
webbtjansternas tillganglighet och
forbereder sig pa den inhemska lag-
stiftningen som grundar sig pa EU:s till-
ganglighetsdirektiv.

Textning och syntolkning

Yle producerar tva typer av textning:
oversdttningstextning samt pro-
gramtextning, vars malgrupp ar i syn-
nerhet personer med nedsatt hérsel och
dova

Alla tv-program pa frimmande sprak
och pa svenska 6versatts till finska. Fran
de 6vriga spraken dverséatts program-
utbudet framst i Yle Teema & Fem till
svenska, men ocksa pa andra kanaler.
Ar 2022 6versatte Yle innehall till bland
annat engelska och nordsamiska for att
Oka rackvidden och jamlikheten.

Yle har programtextning i finska
och svenska program, med undantag
av musikférestallningar och sportsand-
ningar som sands direkt. Storsta delen

av tv-sandningarna med programtext-
ning publiceras aven med textning pa
Yle Arenan. Programtextning ar en lag-
stadgad tjanst.

Yle satsade i synnerhet pa att 6ka
satsningarna pa direkttextning av pro-
grammen. Yles lagstadgade skyldighet
att ha direkttextning okade betyd-
ligt i borjan av 2022, da skyldigheten
utvidgades till att omfatta nastan alla
direktsdnda tv-program pa finska och
svenska. Bland annat Ylen Aamu inklu-
derades i program med direkttextning,
liksom de svensksprakiga nyhetssand-
ningarna TV-nytt, vilket 6kade timan-
talet for direkttextning avsevart.

Yles programtextning produceras
bade manuellt och maskinellt. Fran
och med borjan av 2022 gjordes en stor
del av direkttextningarna med hjalp av
taltextning som grundar sig pa taligen-
kanning. Med den har metoden stravar
man efter annu battre kvalitet: genom
taltextning far man mer omfattande

text i rutan an genom att skriva for
hand, och maskinassisterat stod for-
kortar fordrojningen i textningen.

Foérutom for program som enligt
lagen ska textas erbjuder Yle textning
for direktsandningen av vissa musikfo-
restallningar, t.ex. Eurovisionen och Tav-
lingen for ny musik.

Ljudtextning ar en tjanst dar pro-
gramtextningen som syns pa skarmen
formedlas som syntetisk rost till pro-
grammets tittare. Ljudtextning betjanar
i forsta hand synskadade och blinda
samt personer som av andra orsaker har
svart att |asa texten. Ljudtextning &r en
lagstadgad tjanst.

Yle bifogar ljudtextning till alla pro-
gram med Oversdttningstextning pa
frammande sprak. Ljudtextnings-
tjansten finns ocksa pa Yle Arenan, dar
den har genomforts enligt dnskemal av
personer med nedsatt syn i forsta hand
for mobila enheter som synskadade
sjalva foredrar.

Hemligheterna hos en man som levt ett dubbelliv borjar avsi6jas i Yles favoritserie Min mans hustru,
som Yle ocksa syntolkade

Bild: Pdivi Kettunen/Lucy Loves Drama Oy




Vi har ocksa testat ljudtextning i
avsnitt pa frammande sprak i direkt-
sanda nyhetssandningar, men tekniken
dr inte annu helt palitlig. Den tekniska
utvecklingen fortsatte under areti sam-
arbete med olika serviceproducenter
och ljudtextningen torde tas i bruk i
borjan av 2023.

Syntolkning férmedlar program-
mets visuellainnehall i verbal form. Sar-
skilt personer med nedsatt syn har nytta
av tjansten. Yle anvander syntolkning
pa bade finska och svenska, och de syn-
tolkade programmen finns ocksa pa Yle
Arenan.

Yle har planmassigt 0kat antalet syn-
tolkade program under de senaste aren.
Ar 2022 visade vi flera nya inhemska
dramaserier med syntolkning, sdsom
Min mans hustru, Stoppa Nyqvist, Trans-
port, Helsingforssyndromet, Lahjat esiin!
och Mumindalens tredje sasong. Vi
lade dven till syntolkning till manga

inhemska filmer som Yle visade, bland
annat prisbelonta Kupé nr 6, Tove och
Grymma tider — vdrdarbetets sdnger.
Under aret testade Yle dessutom syn-
tolkning i direktsandning och genom-
forde pa publikens 6nskan huvudsand-
ningen Fest pa slottet med syntolkning.

Tjdnster pa teckensprdk

Yle sénder dagligen tv-nyheter pa finskt
teckensprak fér dova och teckenspra-
kiga personer, nyheterna finns ocksa pa
Yle Arenan. Pa finskt teckensprak for-
medlas ocksd bland annat A-studions
sandningar, riksdagens fragetimmar,
valprogram och barnprogram. | valfards-
omradesvalet 2022 hade vi teckensprak-
stolkning i de stora valdebatterna, par-
tiledardebatterna och under valvakan.

| genomsnitt tittade 329 000 personer
pa tv-nyheter med teckensprakstolk-

Yle Novostis redaktdrer Lioubov Shalygina (till vanster), Katja Liukkonen och Levan Tvaltvadze.
Bild: llmari Fabritius

ning, vilket ar fler an aret innan (2021:
320 000). Aven nyhetstittandet via Yle
Arenan 6kade. Dessutom har Yle ett dis-
kussionsprogram pa finskt teckensprak,
Mikaela & Thomas, som i genomsnitt
nadde knappt 60 000 tittareitv och pa
Yle Arenan, nagot farre &n aretinnan.

Yle publicerar dven program pa fin-
landssvenskt teckensprak. Ar 2022 tol-
kades de storsta nyhetshandelserna
till finlandssvenskt teckensprak, bland
annat Ukrainas president Volodymyr
Zelenskyis tal i riksdagen och Fest pa
slottet. Yle visade ocksa en unik doku-
mentar om temat vid namn Finlands-
svensk och dév — en osynlig minoritet.
Dessutom tolkar Yle barnprogram till fin-
landssvenskt teckensprak, 2022 bland
annat dramaserien Vesta-Linnéa.

Yle Nyheter pa latt finska berattar
nyheterna pa latt finska sa att @mnena
avgransas tydligt och man endast
berattar om det vasentliga. Nyheterna
finns till for personer med svarigheter
att forsta tal eller skriven text. Nyheter
pa latt finska dr ocksa till nytta for per-
soner som studerar finska, invandrare,
personer med minnessjukdom och dldre.
Enligt Selkokeskus finns det cirka 650
000-750 000 personer i Finland som
behdver lattldst sprak.

Nyheterna pa latt finska sands
kvdllstid i Yle Radio Suomi och flera
ganger om dagen i Yle Mondo samti Yle
TV1vardagar. Tv- och radiosandningarna
finns ocksa pa Yle Arenan. Dessutom kan
man ldsa nyheterna pa webbsidorna for
lattlasta nyheter.

Tv-nyheterna pa latt finska har varje
vardag ca 150 000-250 000 tittare och
kvallens radiosandning ca 50 000 lyss-
nare. Under vélfardsomradesvalet 2022
gjorde Nyheter pa latt finska informa-
tionsinslag pa latt sprak. Redaktérerna
for Nyheter pa latt finska bestar av
redaktdrer for Yles riksomfattande radi-
onyheter.

Den svensksprakiga tjansten Yle
Nyheter pa latt svenska betjanar dem
som behdver finlandssvenska nyheter pa

latt sprak i radio och pa Yle Arenan.

For den romska befolkningen erbjuder
Yle innehall pa Yle Radio 1och Yle Arenan.
Romano mirits dr ett 15 minuter langt
radioprogram som innehaller nyheter
pa romani samt aktuell information om
romer och romsk kultur. Programmet
behandlar samhallsfragor sarskilt ur ett
romskt perspektiv och programmets
mal dr att stodja bevarandet och utveck-
lingen av romani. Yle utvecklar sitt utbud
pa romani i samarbete med det romska
samfundet.

Den engelsksprakiga nyhets-
tjdnsten Yle News producerar inne-
hall om det finldndska samhallet for per-
soner som ar bosatta i Finland och vars
modersmal inte ar finska, svenska, ryska
eller samiska. Malgruppen omfattar ocksa
turister i Finland eller personer utomlands
som ar intresserade av Finland. Inne-
hall publiceras pa Yle Radio 1, Yle Mondo,
webben och i sociala medier.

Antalet anvandare av webbinnehall har
i synnerhet okat. Ar2022 gjordesigenom-
snitt 183 000 sidladdningar per vecka pa
webbplatsen Yle News.

Yle News producerar ocksa vecko-
podden All Points North. Ungefdr halften
av publiken &r under 45 ar. P4 Yle Arenan
fick avsnitten sammanlagt 46 500 starter,
nastan en tredjedel mer an aretinnan.

De rysksprakiga nyheterna Yle
Novostis huvudsakliga malgrupp ar
ryssar som bor i Finland samt personer
som dr intresserade av ryska spraket. Ar
2022 producerade redaktionen nyheter
for tv, webben och sociala medier.

Till f6ljd av Rysslands anfallskrig
Okade Yle nyhetsrapporteringen pa
ryska om situationen i Ukraina for att
formedla tillforlitlig information. |
borjan av kriget ndstan fordubblades
tittarsiffrorna for Yle Novostis tv-sand-
ning under nagra veckor, och den upp-
daterade nyhetsartikeln om kriget var
redaktionens populdraste enskilda
webbartikel.

Novosti Yles dagliga tv-nyhetssand-
ning hade i genomsnitt 235 000 tittare
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2022, cirka 10 000 fler &n aret innan.
Anvandare spenderade dven mer tid
med webbnyheterna dn aretinnan.

I maj 2022 startade Yleen ny nyhets-
tjanst pa ukrainska, Yle Novyny, for
att stoda informationstillgangen for
ukrainare som anlander till och vistasi
landet. Pa nyhetssidorna publiceras pa
vardagar de viktigaste inhemska nyhe-
terna och nyheter fran krigsfronten i
Ukraina.

3.5 ANDAKTSPROGRAM

Yle sander i enlighet med lagen riksom-
fattande andaktsprogramiradio, tv och
pa Yle Arenan pa finska och svenska.
For innehallet i programmen star Yle i
samarbete med Kyrkans kommunika-
tion och Kyrkans central for det svenska
arbetet. Dessutom sander Yle Sapmi

andliga program pa samiska. Hogsta
organet dr Overvakningsorganet for
kristna andaktsprogram, som god-
kanner sandningsplanerna och ser till
att de olika kyrkosamfunden ar repre-
senterade i sandningarna.

De andaktsprogram som Yle for-
medlar har fortfarande en mycket eta-
blerad tittar- och lyssnarkar, aven om
antalet personer som tittar och lyssnar
pa radio och tv har minskat under de
senaste aren. Allt fler personer foljer
andaktsprogrammen via Yle Arenan.

Ar 2022 hade de finsksprdkiga
andaktsprogrammen sammanlagt 1
850 programplatser. Antalet minskade
med drygt 300 nar morgonandaktens
repriser i radio slopades. Morgonan-
daktens nya sdndningstid fore klockan
sju pa morgonen och den slopade repri-
seringen minskade antalet lyssnare till
cirka halften, medan antalet lyssnare

Gladjesanger pa dnglarnas dag sandes fran Paulus kyrka i Helsingfors. P& bilden férsamlingspas-
tor Elina Vaittinen (till vinster), Jepa Lambert, Mikael Gabriel och Kari Kanala, kyrkoherde i Paulus
forsamling.

Bild: Silva Sevelius/Kyrkans kommunikation

for kvallsandakten var nastan ofor-
andrad.

Bade i de finsk- och svensksprakiga
andaktsprogrammen reagerade man
pa situationen i Ukraina genom att halla
krisandakter. Dessutom ordnades i mars
en gemensam tv-gudstjdnst for fred i
Ukraina, som samlade 206 000 tittare.

De regelbundna radioandakterna
fyllde 90 ar och firades i bade finsk- och
svensksprakiga andaktssdandningar
bland annat med lyssnarnas dnskemal.
I slutet av aret inledde Yle Radio Suomi
fredagens musikandakter, dér man bade
talar och lyssnar pa andlig musik pa ett
nytt satt.

Yle férmedlade radiogudstjanster pa
finska varje sondag och under kyrkliga
helger, precis som tidigare ar. Antalet
radiogudstjanster var sammanlagt 120,
varav 64 stycken utgjordes av lutherska
gudtjdnster. Ovriga fordelas mellan

PA FINSKA

* iradio 401 timmar
* itv116timmar

PA SVENSKA
* iradio 148 timmar
° itv37timmar

PA FINSKA
* iradio 72000 lyssnare
° itv 81000 tittare

PA SVENSKA
* iradio17 800 lyssnare
° itv23 000 tittare

ortodoxa och katolska gudstjanster
samt gudstjanster fran fria kyrkosam-
fund.

Utvecklingen av radiogudstjanst-
sandningarna gav resultat under aret
eftersom antalet lyssnare slutade
sjunka. Musikgudstjansten, Sohvakirkko
och Meditatiivinen jumalanpalvelus, som
utvidgade publikprofilen, represente-
rade de olika nya gudstjansterna.

Ar 2022 férmedlade Yle gudstjanster
pa finska i Yle TV1 varje séndag och
under kristna hogtider, sammanlagt 62
sandningar, varav halften var repriser.
Budgetnedskdrningarna minskade
antalet nya produktioner jamfort med
aret innan och forsoket med latt pro-
duktion producerade tekniskt inte annu
onskad bild- och ljudkvalitet.

| programtablan varvades traditio-
nella férsamlingsgudstjanster med
sa kallade formatgudstjdnster, sasom

47
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Fatéljkyrka, Fdrdkyrka och Studioguds-
tjidgnst. TV-gudstjansterna och repri-
serna hade i genomsnitt 152 700 tit-
tare, vilket ar lite mindre jamfért med
aret innan. Arets mest tittade sind-
ning, sjalvstandighetsdagens fest-
gudstjanst, samlade 307 000 tittare,
vilket ar fler an dretinnan.

Antalet tittare pa det andliga pro-
grammet Droppen som sands pa |6r-
dagar 6kade ocksa efter svackan aret
innan.

De svensksprakiga andaktspro-
grammen har en etablerad plats i
Svenska Yles programutbud och de
betjanar ocksa manga finsksprakiga.
Yle Fem sander tv-gudstjanster framst
pa julen och pasken och vid stora kyrk-
liga helger. Ar2022 gjordes sammanlagt
10 svensksprakiga tv-sandningar som
omfattade paskpjasen Kdrlekens vég
och den samnordiska festgudstjansten
fran Aland. Tv-gudstjansterna hade i
genomsnitt cirka12 000 tittare.

Till den svensksprakiga repertoaren
hor ocksa Himlaliv-serien, dar olika per-
soner diskuterar andliga fragor.

Morgonandakten Andrum och kvalls-
andakten Aftonandakt ingar i program-
utbudet i radiokanalen Yle Vega. Pa |6r-
dagskvadllar sands Ett ord om helgen,
som berattar om den kommande
séndagens kyrkliga tema. Pa son-
dagar sands en kvallsandakt. Antalet
radiogudstjanster var sammanlagt
61, varav 16 stycken utgjordes av orto-
doxa och katolska gudstjanster samt
gudstjanster fran fria kyrkosamfund.
Antalet lyssnare i alla andaktsprogram
pa svenska minskade nagot.

3.6 PROGRAMUTBUD FOR
UTLANDET

Yle Arenan dar den huvudsakliga
tjansten for det finlandska programut-
budet som riktar sig till utlandet. Med
hjdlp av EU:s férordning om granso-

verskridande portabilitet ar allt inne-
hall pa Yle Arenan tillgangligt inom EU
for anvandare med hemort i Finland.
Personer som reser och arbetar inom
EU-omradet har mojlighet att se och
lyssna pa Yle Arenans innehall med Yle-
kontot och stark autentisering.

Aven utanfér EU och utan bekraf-
telse av hemort finns storsta delen av de
inhemska programmen tillgdngliga pa
Yle Arenan 6ver hela varlden, av nyhets-
och aktualitetsprogrammen nastan alla.
Till exempel kan man lyssna pa alla Yles
riksomfattande och regionala radioka-
naler utomlands i direktsandning pa Yle
Arenan, med undantag av den digitala
radiotjansten Yle Mondo.

Pa grund av upphovsratten och avtal
ar spridningen av till exempel drama och
serier utanfor Finland begransad. For de
internationella program som Yle kdper in
fran utlandet finns inga globala visnings-
rattigheter att tillga eller sa skaffas de
inte pa grund av héga kostnader.

| Sverige kan man se Yles tv-programi
samlingskanalen TV Finland i det mark-
bundna natet och i kabelnat. Signalen
frédn sandarna i Nacka, Vasteras och
Uppsala kan ocksa ses utan begrans-
ningar inom deras tackningsomraden. |
Sverige har olika tjansteleverantdrer och
operatorer dessutom maojlighetatttain
TV Finland i sitt utbud.

Utbudet i TV Finland sammanstalls
av utbudetiYleTV1,YleTV2,Yle Femoch
Yle Teema. Det bjuder pa ett brett urval
av finlandska filmer, dramaserier, aktu-
aliteter, fakta- och diskussionsprogram,
barnprogram samt musik och under-
hallning. Ar 2022 sande TV Finland sam-
manlagt 4321 sandningstimmar, dvs.
nagot fler an aretinnan (2021: 4259 h).

3.7 SAKERHET, BEREDSKAP SAMT
MYNDIGHETSINFORMATION

Det dr Yles lagstadgade uppgift att for-
medla myndighetsmeddelanden som

regleras narmare genom férordning
samt att ha beredskap for att skota tele-
visions- och radioverksamheten under
undantagsforhallanden. Som ett bolag
som &r kritiskt for forsérjningsbered-
skapen skoter Yle pa ett heltdckande
sdtt den beredskaps- och férberedel-
severksamhet som den nuvarande lag-
stiftningen faststaller. Ar 2022 infordes
nagra preciseringar och reformer i lag-
stiftningen i anslutning till bered-
skapsverksamheten och beredskapen.

Yle uppfyller skyldigheterna i anslut-
ning till forsérjningsberedskapen val
och vi utvecklar systematiskt bered-
skapen. Bolaget har god teknisk och
funktionell beredskap att svara pa olika
sdkerhetshot. Under 2022 ordnades
flera 6vningar och samarbetet med de
nationella sakerhetsaktdrerna var fort-
sattningsvis intensivt.

Till f6ljd av andringen av bered-
skapslagen har grunderna for utly-
sande av undantagsférhallanden
utvidgats sa bolaget ska fortsatta med
god beredskapspraxis under normala
forhallanden och férmagan att for-
medla myndighetsmeddelanden under
undantagsforhallanden. Yle deltog
fortsattningsvis i utvecklingen och
styrningen av varningsmeddelanden
i samarbete med Forsdrjningsbered-
skapscentralen, ministerierna och myn-
digheterna.

Den fortsatta coronapandemin och
i synnerhet Rysslands anfallskrig mot
Ukraina definierade sdkerheten 2022.
Nyheter om krigshandlingar forutsatte
resor till konfliktomraden och 6kade
betydligt Yles resor till resmal med hdg
risk. Leverans- och siakerhetsorganisa-
tionerna har darfér skapat en ny risk-
hanteringsmodell med vilken resor 6ver-
vakas dygnet runt.

Under aret faste Yle ocksa sarskild
uppmadrksamhet vid sdakerheten for
inhemska redaktorer, eftersom olika
hot, att utses till maltavla och hotfulla
situationer har okat i nyhetsarbetet.

Bland annat har skyddet av anstdllda
som rapporterar om demonstrationer
som riskhanteringsatgard hojts.

Yle férberedde sig under aret med
effektivare atgérder pa att sdkerstélla
energifdrsorjningen i undantagssi-
tuationer. Yles viktigaste verksam-
hetsstdllen ar utrustade med reserv-
kraftsystem och Yle sdakerstdller deras
driftssdakerhet genom regelbundna
tester och 6vningar. Den regionala verk-
samheten dr en del av Yles forsérjnings-
beredskap och bolaget kan agera decen-
traliserati undantagssituationer.

I slutet av 2022 testade Yle sin bered-
skap i ett scenario dar campuset i Bole
foll utanfor det riksomfattande elnatet
och tvingades anvanda sin egen reserv-
kraft. Genom den lyckade dvningen
sdakerstdllde bolaget till exempel att
ett 6verraskande elavbrott pa grund av
elbrist inte orsakar oférutsedda pro-
blem i tjanster och verksamheten.




Yles varde for finlandarna

P Ylelyckades vil i sitt public service-uppdrag som helhet.

P Ylenddde 94 procent av finldndarna varje vecka.

P Alltfler anvidnde Yles digitala

4.1 YLES FRAMGANG | PUBLIC
SERVICE-UPPDRAGET

Ar 2022 lyckades Yle vél i sitt public ser-
vice-uppdrag som helhet och fértro-
endet for bolagets verksamhet starktes.
Anvandningen av i synnerhet digitala
tjdnster, Yle Arenan och Yle-tjansten,
Okade, vilket vittnar om bolagets for-
maga att svara pa medborgarnas behov
av medieanvandning i den allt hardare
internationella konkurrensen och med-
ieanvdndningens omvalvning.

Yle foljer finlandarnas mediean-
vandning och bedémningar av sin verk-
samhet genom regelbundna enkater och
intervjuer med fokusgrupper. Ar 2022
var de viktigaste indikatorerna som
beskriver framgangen fortfarande pa
en hdg niva, dven om bolaget fortsatt
har utmaningar med att nd i synnerhet
unga och unga vuxna. Bolaget anvander
ocksa annan respons fran finlandarna
som samlas in regelbundet fér att inklu-
deras i utvecklingen av verksamheten.

Yles innehall och tjanster anvdndes
varje vecka av i genomsnitt 94 pro-
cent av finlandarna, dvs. rackvidden
holls pa samma niva som aret innan. |

Savela-serien utspelar sig i freestyle ra-
pens fiktiva varld och riktar sig till unga
manniskor. | serien drommer forortsungdo-
mar om stjdrnstatus.

Bild: Anni Hartikainen/Solar Republic Oy

dnster under aret.

den for Yle utmanande aldersgruppen
15-29-aringar steg veckorackvidden till
88 procent, vilket var tva procenten-
heter |dgre &n bolagets egna langsiktiga
mal. Yles betydelse for den personliga
medieanvandningen minskade nagot,
dven om den lag pa ndstan samma niva
som aret innan.

Finldndarna ansag att Yle har lyckats
bdttre i sitt public service-uppdrag dn
aret innan. I den arliga undersékningen
Hur vardefullt &r Yle for finlandarna
bedémde 92 procent av respondenterna
att Yle har klarat sitt uppdrag antingen
mycket bra, bra eller ganska bra, medan
motsvarande andel aret innan var 90
procent. Helhetsbedémningen har varit
relativt stabil fran ar till ar.

Enligt finldandarna har Yle lyckats
b&dst med det inhemska innehallet pa
det egna modersmalet, tillgangen till
information i undantagsférhallanden,
tjdnster for special- och minoritets-
grupper samt tillforlitlig information.
Dessutom uppskattar finlandarna bland
annat Yles hogklassiga innehall for barn
och att Yle ger manga slags kulturupple-
velser oberoende av formdgenhetsniva.
Att Yles innehall och tjdnster ar latta att
hitta ses ocksa som viktigt.

Enligt enkdtundersckningen upplevs
Yle som Finlands mest betrodda medie-
bolag. 72 procent av finldndarna litade
mycket eller ganska mycket pa Yle som
helhet, vilket ar tre procentenheter mer
dn dret innan. Dessutom anses Ylei all-
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Yles rackvidd och intresset for Yle 2014-2022,

procent
100
94 %
84 %
80 - 77%
60
40
20
0
2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
M Daglig rackvidd M Réackvidd per vecka Intresset for Yles tjanster
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Obs. Varen 2015 och framat har rackvidden per vecka och dag ocksa omfattat Yles
kanaler i sociala medier.
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Hur vdl har Yle lyckats i sitt public service-uppdrag som helhet,
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mdnhet vara en ansvarsfull aktér med
gott rykte. Enligt undersokningen om
Yles varde for finldandarna var Yle liksom
aret innan det sjatte mest betrodda i en
jamfaérelse mellan 19 finlandska institu-
tioner. Topp tre var republikens presi-
dent, polisen och universiteten.

74 procent av finlandarna anser att
Yles innehall och tjanster ger dem bra
eller ganska bra valuta for Yleskatten.
Trots minskningen med en procent-
enhet har siffran hallits pa en rela-
tivt jdmn niva under de senaste aren.
Andelen personer som var mycket eller
ganska nojda med Yleskatten var den-
samma som aret innan, dvs. 70 procent.
Det finns sma skillnader i bedomning-
arnaenligt aldersgrupp och bostadsort.
Kvinnor &r i sina bedomningar nagot
nojdare an man.

Majoriteten av finlandarna anser att
det dr viktigt att Yles innehall i fortsatt-
ningen ar digitalt tillgangligt via olika
distributionskanaler, sdsom Yle Arenan
och Yle-tjansten, utéver de traditio-
nella broadcast-kanalerna. | undersok-
ningen Hur vardefullt ar Yle for finlan-
darna ansag 88 procent av finldndarna

att detta ar mycket viktigt, viktigt eller
ganska viktigt.

Yles varumarken ar mycket vdlkanda
och uppskattade. | Taloustutkimus arliga
undersékning som mater uppskatt-
ningen av varumarken placerade sig Yle
Arenan pa fjarde plats bland nédstan 600
finlandska varumarken och varumarket
Yle placerade sig pa sjunde plats. Place-
ringen minskade med tva platser, men
var klart hdgst bland mediebolagen.

4.2 YLES PUBLIKRELATIONITYV,
RADIO OCH PA WEBBEN

| takt med att de digitala tjansterna
blivit vanligare har rackvidden for tradi-
tionell linjar television och radio minskat
nagot under de senaste aren, vilket
ocksa syns i Yles radio- och tv-kanaler.
Anvandningen av webbtjanster 6kade
klart jamfort med aret innan.

Sarskilt direkta idrottssand-
ningar eller olika slags evenemang far
manniskor att satta sig framfor tv:n. |
radion fungerar sdrskilt morgonpro-
grammen som dragplaster.

Yles tv-kanaler, rackvidd per dag 2020-2022, enligt lder,
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2022 nadde Yles tv-kanaler 74 pro-
cent av den finsksprakiga befolkningen
och 67 procent av den svensksprakiga
befolkningen varje vecka. Av de kom-
mersiella mediebolagen nadde MTV
(MTV3, Sub och Ava) varje vecka 71 pro-
cent och Sanoma Media (Nelonen, Jim,
Liv, Hero) 64 procent av hela befolk-
ningen.

Av Yles tv-kanaler var Yle TV1 den
populdraste och nadde 64 procent av
finlandarna varje vecka. Av de 6vriga
kanalerna nadde Yle TV2 61 procent,
Yle Teema 32 procent och Yle Fem som
sands pa samma kanalplats 28 procent
av finlandarna.

Yle TV1 var den mest tittade kan-
alen aven bland finlandssvenskarna
och nadde varje vecka 54 procent av de
svensksprakiga. Yle Fem nadde 43 pro-
cent av den svensksprakiga befolk-
ningen varje vecka. Yles regionala
tv-nyhetssandningar har fortfarande
en stor tittarkrets och hade i genom-
snitt 532 000 tittare pa Yle TV1 under
vardagskvallens forsta sandning och i
den senareigenomsnitt 704 000 tittare
(sandningen kl. 18).

Som helhet hade Yles radiokanaler
nagot farre lyssnare &n aret innan.
Sammanlagt nadde de hélften av den
finsksprakiga befolkningen och 70
procent av finlandssvenskarna per
vecka. Nar det galler kommersiell radio
i Finland &r det huvudsakligen tva
stora aktorer som delar pa lyssnarna.
Ar 2022 nddde Bauer Media 46 procent
av finlandarna och Sanoma Media 40
procent.

Yle Radio Suomi var fortfarande den
enskilda radiokanal som hade flest lyss-
nare med en veckorackvidd pa 31 pro-
cent. Yle Radio 1 nadde 14 procent av
finlandarna per vecka och Yle Puhe 8
procent.

Yle Vega, som hor till Svenska Yle,
ar den enda radiokanalen som sander
ocksa regionalt program pa svenska.
Kanalens rdackvidd per vecka var ofor-
andrad vid 55 procent. Av Yles kanaler
for unga nadde YleX 11 procent av
befolkningen och Yle X3M 19 procent av
den svensksprakiga befolkningen varje
vecka. Lyssnarantalet sjonk i bada kana-
lerna jamfort med aret innan.

Yles radiokanaler, riackvidd per dag 2020-2022, enligt alder,
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Webbtjénster

Forandringen i medieanvandningen
aterspeglasianvandningen av Yles digi-
tala tjanster, som 6kade i alla alders-
grupper under aret.

Yles webbtjanster hade en veckorack-
vidd pa 73 procent av 6ver 15-aringarna
i Finland, dvs. 6ver 4 miljoner finlan-
dare. Okningen jamfort med &ret innan
var fem procentenheter. Yles webb- och
mobiltjanster besoktes totalt over 1,5
miljarder ganger.

Pa Yle Arenan startades 1,2 miljarder
video- och audioinspelningar samt
direktsandningar i radio och tv. Finlan-
darnatillbringade i genomsnitt 6éver 75
minuter i veckan pa Yle Arenan, vilket ar
8 procent mer an aret innan. Personer
Over 45 ar tillbringade 11 procent mer tid
i tjansten och yngre 5 procent mer. Pa Yle
Arenan var finldndarna sdrskilt intresse-
rade av bland annat sport och inhemsk
fiktion.

Anvdndningen av den andra digi-
tala huvudtjansten, Yle-tjansten, 6kade
ocksa klart fran dret innan och nadde i
genomsnitt dver 2 miljoner finlandare
varje vecka. | tjansten ingar Yle-appen
och webbplatsen yle.fi. Finlandarna
intresserade sig i Yle-tjansten sar-
skilt for internationella och inhemska
nyheter samt idrottsevenemang och
tjansten anvandes aktivt aven bland
personer under 45 ar.

Kulturpodden som sdnds pa Yle Vega kan ocksa hdras pa Yle Arenan. Programledarna Lasse Garoff,
Silja Sahlgren-Fodstad och Marit Lindqvist firade sin 100:e sandning hosten 2022.
Bild: Jyrki Valkama/Yle
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Yles verksamhet:
utveckling och

principer

P Ylefortsitter att satsa pa digitala tjanster, pluralism och

forsorjningsberedskap.

P Yle frimjar partnerskap som gynnar samhillet och

mediebranschen.

P Yle utvecklar personalens kompetens och férmaga att svara pa
forandringar i medieanvandningen.

51 UTVECKLING AV
VERKSAMHETEN

Yles strategi stravar efter att sdkerstalla
att public service har en betydelsefull
rolliallafinldandares lividen snabba for-
andringen i medieanvandningen. Vid
sidan om tillforlitlig information har
gemensamma erfarenheter allt storre
betydelse nar mediefaltet splittras och
skillnaderna mellan finlandarnas lev-
nadsvanor dkar. A andra sidan blir med-
ieanvandningen snabbt personlig i takt
med den tekniska omvalvningen.

For att svara pa detta satsar Yle pa allt
battre personliga tjanster och kundupp-
levelser, s att alla finlandare runtom i
landet hittar public service-innehall som
ar relevant for dem. Desinformation och
hybridpaverkan framhaver fortfarande
behovet av tillforlitliga, mangsidiga och
oberoende medier.

Stoppa Nyqvist ar en satirisk spionkomedise-
rie som handlar om bland annat hybridkrig och
finlandisering. Pa bild skadespelerskan Sonja
Kuittinen.

Bild: Yle

Ar 2023 fokuserar bolaget sarskilt pa
att utveckla de tva huvudtjénsterna, Yle
Arenan och Yle-tjansten, pa att starka
pluralismen, dka interaktionen samt
pa forsorjningsberedskapen. Sakerhet
och dataskydd kraver fortfarande sats-
ningar och bolaget utvecklar persona-
lens férmaga att agerai situationer som
fordndras snabbt. En bra digital bered-
skap och verksamhetsmodeller som
visat sig fungera val under pandemin
ger en bra grund foér utvecklingen av
verksamheten.

Kostnadsdkningen syns i inkdpen
av Yles tjanster, visningsrattigheterna,
energikostnaderna och i évriga utgifter.
Yles ekonomi har varit stabil under de
senaste aren och bolaget har malmed-
vetet effektiviserat sin verksamhet.
Kostnadstrycket forutsatter aven i fort-
sattningen en noggrann ekonomi och
fornyelseférmaga for att bolaget ska
kunna skota sina lagstadgade uppgifter
langsiktigt och i enlighet med strategin.

| utvecklingen av digitala tjanster
tvingas Yle konkurrera med interna-
tionella aktorer, vars resurser ar tiotals
ganger storre i forhallande till inhemska
aktorer. | omvalvningen av mediefaltet
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framhavs nya distributionssatt och
betydelsen av ett allt mer traffande och
personligt betydelsefullt utbud.

For att utveckla utbudet anvander sig
Yle av ny teknik, data och algoritmbase-
rade rekommendationer som majliggor
ett mer traffande utbud i enlighet med
public service-uppdraget och -princi-
perna. Malet ar att finlandarna genom
personifiering lattare an tidigare ska
hitta public service-innehall som ar var-
defullt for dem och som motsvarar indi-
viduella behov.

Yle fortsatter forsoken med ny
teknik, sdsom 5G-baserad 6verforings-
teknik, robotik, forstarkt verklighet
(AR) och virtuell verklighet (VR) i sam-
arbete med aktdrer inom branschen.
| de digitala tjansterna efterstravas
redan nasta generations bildupplos-
ning. Utvecklingen av den nya genera-
tionens medieteknik framjar forutom
Yles egen verksamhet daven innovationer
inom branschen.

Yle fornyar ocksa sina studior och
annan teknik med beaktande av for-
sorjningsberedskapen. Produktionsvi-
sionen, som stracker sig till 2025, drar
upp riktlinjerna for utvecklingen av
bolagets produktionslokaler och teknik
for de narmaste aren. Malet ar att agera
lattare, smidigare och effektivare ani
nuldget samt att sakerstalla tekniker
som stoder forandringen i mediean-
vandningen.

5.2 PARTNERSKAP OCH
SAMARBETE MED OVRIGA
MEDIER

| enlighet med strategin &r Yles mal
att ingd partnerskap som skapar mer-
varde for de deltagande aktorerna och
samhallet i stort. Samarbetet stracker
sig fran laroanstalter och hégskolor till
organisationer, kultur och teknik.
Bolaget samarbetar med branschak-
torer saval nar det galler utvecklingen
av innehall och tjanster som distribu-

tion och teknik. Yle samarbetar intensivt
med aktdrer inom den kreativa bran-
schen. Malet ar att starka forutsatt-
ningarna for den inhemska innehalls-
produktionen, utveckla kompetensen
och framja den tekniska utvecklingen
inom mediebranschen.

Yle forde 2022 diskussioner med
Tammerfors stad, produktionsbolaget
Akun Tehdas och fastighetsbolaget SBB
Norden for att framja den audiovisuella
branschen i Tammerforsregionen. Par-
ternaingick ett intentionsavtal i borjan
av 2022.

Malet med samarbetet med andra
medier dr att bade Yle och det 6vriga
inhemska mediefaltet ska dra nytta av
samarbete dar man delar kompetens,
visningsratter eller resurser.

Yles samarbete med andra
medier

Yles samarbete med kommersiella
medier fortsatte 2022 i enlighet med
den parlamentariska arbetsgruppens
och Yle-lagens bestimmelser. Aven
forsok och forhandlingar nar det galler
nya samarbetsformer fortsatte. Nar nya
projekt planeras ska man beakta fragor
och eventuella begransningar som
galler konkurrensratt, reglering av stat-
ligt stod och upphovsratt.
Valsamarbetet har under arens lopp
etablerat sig som en bra verksamhets-
modell. | valfardsomradesvalet erbjod Yle
10 kommersiella mediehus en valkom-
pass sa att varje samarbetspart kunde
skraddarsy tva egna tilldggsfragor till
valkompassen. Dessutom fick samar-
betsparten tillgang till ett databaserat
verktyg for att undersoka valresultaten
samt sin egen logotyp i valkompassen.
Yle och de kommersiella medierna ord-
nade ocksa gemensamma valmaoten.
Som en ny samarbetsform pilot-
testade Svenska Yle och HSS Media
(Vasabladet, Osterbottens Tidning och
Syd-Osterbotten) ett koncept dér kom-

ponenten i Yles valresultatservice bad-
dades in i HSS webbtjanst. Tjansten,
som visat sig fungera val, kommer att
erbjudas i storre utstrackning till medi-
erna under riksdagsvalet varen 2023.
Dessutom fortsatte Yle liksom aret
innan samarbetet med enskilda tid-
ningar och lokaltidningar genom att
dela nyhetsinnehall till samarbets-
parten fér publicering. Till exempel pa
webbplatsen for lokaltidningen Yl3-Sa-
takunta, som utkommer i Parkano,
kan man ldsa Yles uppdaterade regio-
nala och riksomfattande nyheter i ett
separat nyhetsfonster. Ett liknande
forsok pagar ocksa i Maaseudun Tule-
vaisuus, vars redaktion bland Yles regi-
onala nyhetsartiklar valjer de artiklar de
vill publicera pa sin webbplats. Ilkka-Po-
hjalainen utnyttjar i sin tur den robot-
journalistik som Yle utvecklat i automa-
tiseringen av artiklar om sportresultat.
Yle fortsatte sitt ndra samarbete
med andra mediebolag dven i fraga om
beredskap for undantagssituationer.

Yle och Sitra bjéd in representanter for
kommersiella medier for att planera
en gemensam monitoreringsenhet for
sociala medier som skulle betjana alla
finlandska medier i arbetet mot infor-
mationspaverkan. Planeringsarbetet
fortsdtter 2023. Yles kundrelation och
samarbete med FNB fortsatte i enlighet
med riktlinjerna for Satonens arbets-
grupp.

Svenska Yle utvecklar tillsammans
med andra svensksprakiga mediebolag
nya samarbetsformer som stéder den
finlandssvenska mediebranschens livs-
kraft och mangfald.

Ar 2022 inleddes ett sex manader
langt pilotprojekt dar Abo Under-
rattelser, som utkommer i Abo, fick
anvanda inrikes-, kultur- och sportny-
heter som publicerats pa Svenska Yles
webbplats i sin tryckta tidning. | och
med de goda erfarenheterna Gvervager
man att utvidga samarbetet med andra
svensksprakiga tidningar i fortsatt-
ningen.

Valevenemang i Kommunernas hus under valfardsomradesvalet. | tv-sandningen partiordférandena
Sanna Marin (Sdp), Petteri Orpo (Saml) och Li Andersson (Vf).
Bild: Sakari Piippo/Yle
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Dessutom har Svenska Yle erbjudit
direktsandningar fran webbtjansten
Yle Arenan for inbaddning pa de svensk-
sprakiga mediebolagens webbplatser.
Samarbetspartnern far i forvag infor-
mation om kommande sandningar med
presentationstexter. Samarbetet har
visat sig fungera val och det kommer att
fortsdtta tills vidare.

Under ledning av Svenska Yle har man
ocksa skapat ett gemensamt natverk for
datajournalistik. Svenska Yle erbjuder
kommersiella mediebolag utbildning
i datajournalistik och via natverket
Oppnas i fortsattningen ocksa en moj-
lighet till innehallssamarbete. Dessutom
ingar sprakvard i de finlandssvenska
mediernas samarbete.

Yles Journalistakademi, som
utvecklar redaktorernas kompetens,
har ocksa samarbetat kring utbildning.
Journalister fran svensksprakiga KSF-
media har deltagiti utbildning i visuell
journalistik och hosten 2022 kom Jour-
nalistakademin 6verens om ett samar-
bete med multimediakoncernen Hilla
Group.

Inom sport samarbetar Yle med kom-
mersiella medier bade inom nyhets-
inkdp och delade idrottsrattigheter. |
det skdrpta marknadslaget for visnings-
ratter dr detta ett satt att sakerstalla att
alla finlandare fritt kan se idrottseve-
nemang som intresserar dem pa Yles
kanaler. Ar 2022 delade Yle sportrattig-
heterna till de olympiska speleni Peking
med Warner Bros. Discovery. Yle och
Viaplay samarbetade for att formedla
varldscupstavlingar i olika skidgrenar,
maésterskap i konstakning samt NHL-
matcher i ishockey. Samarbetspartner
i VM i herrfotboll var MTV3 som hor
till Telia-koncernen och i damfotbolls-
ligans matcher Nelonen Media som hor
till Sanoma-koncernen.

Yle samarbetar ocksa med kommersi-
ella mediebolag for att utveckla matme-
toder for medieanvandning, vilket skapar
gemensam praxis for branschen. Inom
branschen utvecklas i samarbete bland

annat en gemensam publikmatning pa
internet vid sidan av traditionella televi-
sions- och radioundersokningar.

Yle samarbetar ocksa internatio-
nellt. Kommersiella radiobolag och Yles
tjdnst Radiot.fi anslots forra aret till den
europeiska tjansten Radioplayer, som
omfattar offentliga och kommersiella
radiobolag fran 13 europeiska lander och
Kanada. | och med integrationen utvid-
gades Yles och de kommersiella radioka-
nalernas tillganglighet i olika anvand-
ningsmiljcer 2022.

Ar 2022 deltog Yle aktivt i utveck-
lingen av ett nytt nationellt autentise-
ringssystem som erbjuder ett tryggt
sdatt att logga in i féretagens digi-
tala tjanster. Projektet leds av Finlands
Autentiseringsandelslag, ett icke-vinst-
drivande kooperativ vars stiftande med-
lemmar ar Yle, Alma Media, Nixu och
Digital Living International. Den nya
Sinuna-tjansten tas i bruk under forsta
halften av 2023.

5.3. SAMHALLSANSVAR | YLES
VERKSAMHET

Yle axlar ett omfattande samhallsan-
svar genom sitt public service-upp-
drag. Ansvarsfullheten bedéms utifran
ekonomiskt, socialt och administrativt
ansvar samt miljéansvar.

Betydande ansvarsfragor behandlas
i bolagets ledningsgrupp och beslut om
dem fattas av verkstdllande direktoren
eller bolagets styrelse. P& lednings-
gruppens forslag fattar styrelsen beslut
om malen och indikatorerna fér sam-
hallsansvaret samt om eventuella bety-
dande hallbarhetsprojekt. Det praktiska
ansvarsarbetet koordineras och foljs
upp av hallbarhetsstyrgruppen.

Ar 2022 fornyade bolaget de etiska
principerna for Yles medarbetare och
utarbetade etiska riktlinjer for sam-
arbetsparter (Supplier Code of Con-
duct). For personalen erbjuds utbild-
ningshelheter inom olika delomraden

av ansvarsfullhet, sdésom mangfald och
inkludering i arbetslivet samt data-
skydd och datasdkerhet.

Yle utvecklar aktivt uppfoljningssys-
temen for ansvarsfullhet, ocksd i sam-
arbete med aktorer inom branschen. Ar
2022 fornyades berdakningen av bola-
gets totala koldioxidavtryck i enlighet
med globala GHG-protokollet (Gre-
enhouse Gas Protocol), inklusive indi-
rekta utslapp. Yle har via sina distribu-
tionspartner inlett en kartlaggning av
olika distributionskanalers miljokon-
sekvenser.

Bolaget pilottestar miljosystemet
Albert for att mata miljokonsekven-
serna av film- och tv-produktioner.
Systemet har utvecklats i Storbritan-
nien och anvands av 6ver 2 000 produk-
tionsbolag runt om i varlden. Projektet
koordineras i Finland av APFI rf, som
representerar de audiovisuella produ-
centerna. For av-produktionsbolagen
ar tjansten avgiftsfri.

Yle foljer upp samhallsansvaret med
hjalp av regelbundna undersokningar.

Utgadende fran dessa ar Yle pa topp-
niva inom mediebranschen i fraga om
ansvarsfullhet (undersékningen Luot-
tamus & Maine, T-Media 2022).

5.4 OBEROENDE OCH
VERKSAMHETSPRINCIPER

Yles utgivning och innehallsproduktion
baserar sig pa oberoende, Yles varde-
ringar och de etiska principerna inom
branschen. De ansvariga redaktérerna
leder och dvervakar det redaktionella
arbetet och ansvarar i sista hand for
innehallspubliceringen. Deras ansvar
och uppgifter faststills i lagen om ytt-
randefrihet. De ansvariga redaktérerna
utses av bolagets styrelse.

De ska se till att Yle i sin innehalls-
produktion och utgivning féljer lagen,
de etiska riktlinjerna och andra anvis-
ningar som galler bolagets verksamhet.
De ansvariga redaktorerna kommer
overens om gemensamma riktlinjer
och utveckling av de journalistiska pro-

Yle som ansvarsfull aktor 2022,
procent
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cesserna samt foljer regelbundet upp
atgarder som kan dventyra bolagets
oberoende. Verksamheten rapporteras
arligen till bolagets styrelse.

Chefen for journalistisk standard
och etik, chefen for mediereglering
samt bolagets juridiska avdelning
bistar de ansvariga redaktorerna och
annan personal vid behov i fragor som
galler ansvarsfull verksamhet. Bolaget
ordnar regelbundet utbildning om lag-
stiftning och riktlinjer med relevans
for utgivningsverksamheten samt om
etiska fragor.

Yle har handlingsmodeller i han-
delse av yttre patryckningar och tra-
kasserier som riktas mot innehalls-
skapare och som de i allt hogre grad
moter till exempel i sociala medier eller
i andra situationer. Verksamhetsmo-
dellerna stéds genom utbildning och
beredskap, i vilken bolagets chef for
publikdialog och sakerhetschef deltar.

Yle och Opinionsndmnden foér
massmedier

Yles innehallsproduktion, journalistik
och utgivning ar forankrade i hela
mediebranschens etiska riktlinjer, Jour-
nalistreglerna och Yles egna etiska
regler, Yles etiska regler fér program-
och innehallsproduktion (EPI-reglerna).

Sjalvregleringsorganet Opinions-
namnden fér massmedier (ONM) tolkar
Journalistreglerna. ONM bedémer fran
fall till fall om utgivaren har agerat
enligt god journalistisk sed. Namnden
kan ocksa instruera branschen genom
principutldatanden géllande centrala
etiska fragestéllningar inom journalis-
tiken. Yle ar en av aktoérerna anknutna
till ONM och har forbundit sig att folja
Journalistreglerna.

ONM gav under 2022 fem beslut
som gallde Yle. ONM gav fyra friande
beslut och ett fallande beslut. Eftersom

Den dverlagset stérsta delen (87 %) av Yles manadsavlénade anstéllda arbetar med uppgifter som ar
direkt relaterade till innehallsskapande.
Bild: Elena Paspatis/Yle

ett av besluten gdllde sammanlagt tre
klagomal som gédllde samma arende,
behandlade ONM de facto sju klagomal
som gallde Yle under berdttelsearet.
Det fallande beslutet gallde samtidigt
horande. ONM ansag att hérandet av
den klagande var otillrackligt, eftersom
den klagande hade horts endast i
begrdansad omfattning och ur en annan
synvinkel. Klaganden hade inte fatt
kommentera alla misstankar som fram-
forts och klagandens eget stallningsta-
gande hade inte publicerats.

5.5 PERSONALENS UTVECKLING

Antal anstdllda och
anstdllningar

Vid utgangen av aret hade Yle 2 915 per-
soner i fast anstéllning med manadslon,
vilket var en minskning med 27 personer
jamfort med aret innan. | alla anstall-
ningsforhallanden var antalet arsverken
i genomsnitt sammanlagt 3 343, dvs. 18
mindre dn aret innan.

Av de manadsavldnade arbetsta-
garna arbetade 87 procent med upp-

gifter i direkt anslutning till produktion
av innehall, medan 13 procent arbetade
med st6d- och administrationsuppgifter.

Kompetensutveckling och
arbetshdlsa

Yle utvecklar aktivt bolagets lednings-
och arbetskultur for att bevara sin stall-
ning som en attraktiv arbetsplats nar
konkurrensen om sakkunniga inom
branschen skarps. Bolaget arbetar sys-
tematiskt for att framja personalens
kompetens och arbetshdlsa och har
skapat fungerande praxis genom att
engagera personalen.

Efter att pandemibegransningarna
lattat har de anstéllda i huvudsak ater-
vant till Yles verksamhetsstdllen atmins-
tone under en del av veckan. Samtidigt
kan bolaget tack vare sin goda digitala
beredskap effektivt utnyttja funge-
rande praxisinom hybridarbete. Arbetet
stdods av @ndamalsenliga, moderna
arbetslokaler.

Ar 2022 fastes sarskild uppmark-
samhet vid att stoda personalens
arbetshdlsa i en situation dar vi efter en

Yles personalutveckling 2013-2022

3309 3304 3296

2013 2014 2015 2016 2017

2018 2019 2020 2021 2022

M Tillsvidareanstallda, antal M Samtliga anstéllningsforhallanden, arsverken
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till arbetsmangden belastande pande-
mitid stod infor ett exceptionellt inten-
sivt ar med stora handelser samt det
ryska anfallskriget.

For personer som utsdtts for trakas-
serier och osakligt beteende i sociala
medier har bolaget utvecklat stod-
former tillsammans med foretags-
halsovarden. Yle deltog i Arbetar-
skyddscentralens projekt Somehdirintd
jamaalittaminen tydssd som resulterade
iendigital publikation riktad till foretag
om beredskap for trakasserier.

Arbetstillfredsstallelsen i bolaget ar
pa en god niva, dven om inspirationsin-
dextalet som mater personaltillfreds-
stdllelsen och viljan att rekommendera
Yle som arbetsgivare (eNPS-indexet)
minskade ndgot 2022.

| kompetensutvecklingen betonar
bolaget formagan att svara pa behoven
i den foranderliga medieanvdandningen
i utvecklingen av innehall och tjanster.

O 24 00001
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wan 0000
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Yles egen Journalistakademi, som
erbjuder utbildning i journalistik, ord-
nade under aret 35 separata utbild-
ningar i vilka ndastan 1100 anstallda
deltog. Sarskilda fokusomraden var
utvecklingen av webbvideo- och audio-
berdattande samt visuell journalistik.
Efter Rysslands anfall av Ukraina ord-
nade akademin féreldsningar och en
simulering i syfte att 6va bekdmpningen
av hybridpaverkan som riktas mot jour-
nalister.

Journalistakademin har ocksa ordnat
utbildningar fér aktorer inom kommer-
siella medier.

Jdamstdlldhet och jamlikhet

Yle utfor langsiktigt jamstéalldhetsar-
bete, och jamstadlldheten mellan kdnen
forverkligas bra inom bolaget. | fraga
om fasta anstallningsférhallanden finns

Ar 2022 dgnade Yle sdrskild uppmarksamhet at att stddja personalens arbetshilsa och -ork.

Bild: llmari Fabritius/Yle

det lika manga kvinnor och mén. Kons-
fordelningen &r ocksa jamn pa olika
chefsnivaer.

| de vanligaste uppgifterna, dvs.
redaktors- och producentarbetet, utgor
kvinnorna mer dn halften. Daremot ar
nagra mindre yrkesgrupper fortfarande
mycket kvinno- eller mansdominerade. |
allmanhet handlar det om verksamheter
dar omsattningen ar liten och rekryte-
ringen knapp.

Inom kollektivavtalsomradet for pro-
gramarbetare, som omfattar cirka tva
tredjedelar av Yles medarbetare, var
kvinnornas medellon 99,3 procent av
mannens |16n. Pa hela bolagets niva var
motsvarande andel 96,7 procent.

Yles ambition &r att framja mang-
falden och jamlikheten inom personal-
styrkan genom att rekrytera medarbe-
tare med en sa mangsidig bakgrund som
mojligt. Bolaget har ett internt mang-
faldsnatverk vars uppgift ar att féren-
hetliga och utveckla praxis som framjar
jamlikhet i enheterna. For personalen
ordnas utbildning i mangfald och inklu-
dering, och dessutom har bolaget ett
praktikprogram foér praktikanter med
olika bakgrund som ar intresserade av
branschen.

Yle har nolltolerans mot diskrimi-
nering, mobbning och annat osakligt
bemd&tande pa arbetsplatsen. Som stod
for detta anvander bolaget en etisk
kanal for eventuella anmalningar.

Premiering

| Yles premieringspraxis iakttas statens
dgarpolitiska principbeslut som dgare.
Resultatpremier ar en del av lednings-
systemet och deras mal &r att framja
forverkligandet av bolagets strate-
giska mal. Premieringen bygger pa
oppenhet, rimlighet och goda resultat.
Premieringen forutsatter verksamhet
i enlighet med Yles varderingar och ar
alltid kopplad till bolagets ekonomi.

Det personliga styrkortet omfattar
direktorer, hogsta chefer och andra cen-
trala personer som arbetar i chefsupp-
gifter. Ar 2022 var deras antal samman-
lagt 250. Antalet halverades jamfort
med aret innan. Den 6vriga personalen
omfattas av systemet med incitament-
premier. Med incitamentpremien kan
en anstalld fa beloning for en exceptio-
nellt bra arbetsprestation som avsevart
har framjat uppnaendet av de centrala
strategiska malen. Premiens storlek ar
hogst halften av arbetstagarens grund-
manadslon. Det totala beloppet for
resultat- och incitamentpremieringen
var nagot ldgre an aret innan, samman-
lagt 2 316 922 euro (2021: 2 403 969).
Premiernas andel var 1,2 procent av den
totala lonesumman i bolaget.
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Yles finansiering,
kostnadsstruktur och

torvaltning

p Yle hade alltjimt en stabil ekonomi trots kostnadstrycken.

P VYles totalaintikter uppgick till 514,1 miljoner euro. Anslaget fran
Yleskatten utgjorde 98,5 procent av intdkterna.

P Yle anvinde 419,3 miljoner euro pa innehall och tjinster.

6.1 YLES FINANSIERING OCH
INTAKTER

Yles ekonomi paverkades av den hojda
inflationen, de stigande rantorna och
energikrisen som 6kade kostnaderna.
Dessutom paverkade coronapandemin
fortfarande Yles verksamhet och krdvde
undantagsarrangemang i produktionen
och den 6vriga verksamheten.

Rakenskapsperiodens resultat var
-3,0 miljoner euro (2021: -5,7). Aven om
resultatet var negativt var det nagot
battre an vantat. Yles resultat varierar
fran ar till &r, men de arliga resultatvari-
ationerna ska ta ut varandra sa att eko-
nomin halls i balans pa langre sikt.

Yles omsattning var 511,8 miljoner
euro. Det dr en 6kning med 2,4 procent
fran foregaende ar.

I enlighet med lagen om statens tele-
visions- och radiofond 6verférdes 556,9
miljoner euro fran statsbudgeten till

Dokumentérserien Tjejer 18 féljde drligt och pa
nara hall fyra Uledborgsflickors liv. Program-
met fick en Gyllene Venla for drets reality.

Bild: Yle

fonden, dvs. 2,4 procent mer &n aret
innan. Av detta anslag som baserar
sig pa Yleskatten betalar Yle mervar-
desskatt till staten enligt en skattesats
pa 10 procent, dvs. nettoanslaget var
506,2 miljoner euro. Ur statens televi-
sions- och radiofond anvisas anslaget till
Yle enligt anvandningsplanen och finan-
sieringsbehovet.

Intdakterna totalt uppgick till 514,1
miljoner euro (502,6), av vilket anslaget
pa basis av Yleskatten utgjorde cirka
98,5 procent. De Ovriga intdkterna
bestod huvudsakligen av intdkter fran
forsdljning av program och tjanster.

6.2 UTVECKLING AV
KOSTNADSSTRUKTUREN SAMT
KOSTNADER

Yles kostnader var sammanlagt 5171 mil-
joner euro (508,3).

Personalkostnaderna uppgick till
235,6 miljoner euro (235,7) och deras
andel av samtliga kostnader var nagot
mindre &n aret innan, 45,6 procent (46,4
procent).

Mangden I6ner och arvoden 6kade
med 1,7 procent och uppgick till 197,8
miljoner euro (194,5). Pensionskostna-

6.1

6.2




Finansiella nyckeltal

2022 2021 2020 2019 2018
Omsédttning 511,8 499,9 4876 478 4716
fordandrings-% 2,4 2,5 2 13 -0]1
Ovriga rorelseintikter 23 26 26 27 2,7
fordandrings-% -13,2 -0,3 -1,2 -1,6 -04
Kostnader och avskrivningar * 516,7 508,2 481,4 474,5 481,8
forandrings-% 17 56 15 -1,5 3
Balansomslutning 3352 372 3687 3087 3154
Bruttoinvesteringar, materiella och
immateriella tillgdngar 12,8 174 14,9 20,7 177
% av omsattningen 2,5 3,5 31 43 37
LONSAMHET (milj. €/ %)
Driftsbidrag 833 78,2 84,9 78,5 69,3
% av omsattningen 16,3 15,6 174 16,4 14,7
Rorelsevinst/-forlust -26 -56 8,8 6,1 -75
% av omsattningen -0,5 =11 1,8 13 -16
Rakenskapsperiodens vinst/forlust -3 -57 72 6 -5,5
% av omsattningen -06 =11 1,5 13 -1,2
Quick ratio 0,2 0,2 0,2 0,3 04
Soliditet % 399 36,8 387 43,8 4
Rintebirande frimmande kapital (mn €) 433 576 47 61,2 48,8
Réntebirande nettoskulder (mn €) 29,5 334 18 2971 12,9

PERSONAL

Medelantal drsverken (av)

under aret ** 3343 3361 3296 3304 3309
Léner (mn €) 1874 183 1752 1714 1678
Arvoden (mn €) 10,4 14 n 16 131
Léner och arvoden sammanlagt (mn €) 197.8 194,5 186,2 182,9 180,9

* Exklusive anskaffning av visningsratter
** Inklusive tillsvidareanstdllningar, visstidsanstdliningar samt anstdliningar som dr timavlonade eller
prestationsbaserade.

Kortfristigt rérliga aktiva
Kortfristiga skulder

Quick ratio =

Eget kapital
Balansomslutning

Soliditet = x100

Rdntebdrande nettoskulder =  rdintebdrande frammande kapital - likvida medel

derna var 30,8 miljoner euro (34,4) och
ovriga lonebikostnader 70 miljoner euro
(6,8). Pensionsstiftelsens forsakrings-
premie var lagre an foregdende ar, 26,4
miljoner euro (30,0), eftersom bolaget
utnyttjade en del av den férhéjda for-
sakringspremien som betalades till pen-
sionsstiftelsen 2020.

Avskrivningar och nedskrivningar
utgjorde sammanlagt 85,9 miljoner
euro (83,8), vilket var 2,6 procent mer
dn aret innan. Avskrivningarna pa vis-
ningsratter var 66,5 miljoner euro (63,0),
varav 35,9 miljoner euro hanférde sig till
inhemska visningsratter och 30,5 mil-
joner euro till utlandska visningsratter
och visningsratter for sport. Avskriv-
ningar pa dvriga anlaggningstillgangar
samt nedskrivningar utgjorde samman-
lagt 19,5 miljoner euro (20,8), vilket var
6,5 procent mindre an aretinnan.

Ovriga rorelsekostnader dkade frén
aret innan och uppgick till totalt 195,2
miljoner euro (188,7). | dem ingick 24,2
miljoner euro (22,6) for ersattningar
till skapare av musik, skivproducenter
och upphovsrattsorganisationer som
foretrader konstnarer. Kostnader for
visningsratter, reprisersattningar och
andra ersattningar for rattigheter till
program uppgick till 14,2 miljoner euro
(14,8).

Yle kopte andra tjanster for program-
verksamheten till ett varde av 24,0 mil-
joner euro (24,2). | 6vriga rorelsekost-
nader ingick kostnader for teknik 48,5
miljoner euro (49,1), distribution 28,3
miljoner euro (27,8) samt for hyror och
fastigheter 23,2 miljoner euro (21,8).

Finansiella intakter och kostnader
uppgick till totalt -0,4 miljoner euro
netto (-0,1).

Investeringar i annat an visnings-
rdtter uppgick till 12,8 miljoner euro
(17,9). De viktigaste investeringspro-
jekten hade anknytning till medie- och
produktionssystem, verksamhetslokaler
samt produktionsmedel.

6.3 YLES FORVALTNING OCH
ORGANISATION

Férvaltningsradet

Yles hogsta beslutande organ ar for-
valtningsradet, som har 21 medlemmar.
Riksdagen valjer medlemmarna i for-
valtningsradet vid valperiodens forsta
riksmote. Till medlemmar i forvalt-
ningsradet ska véljas personer som ar
fortrogna med vetenskap, konst, kul-
turarbete samt naringslivet och eko-

Innehall och tjanster 2022,
419,3 miljoner euro

8

M Riksnyheter och regionala nyheter och
aktualiteter 136,2 miljoner euro

M Sport 59,8 miljoner euro

Fakta 59,2 miljoner euro

M Kultur och underhallning 83,4 miljoner euro
Drama 49,2 miljoner euro

M Barn och unga 31,5 miljoner euro

76

14

6.3
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nomiska fragor samt personer som
foretrader olika samhalls- och sprak-
grupper. Utover de medlemmar som
riksdagen har utnamnt har tva repre-
sentanter som utnamnts av bola-
gets personal narvaro- och yttran-
derdtt pa forvaltningsradets moten.

Pa forvaltningsradet ankommer att:

+ vadljaoch entlediga bolagets styrelse
och styrelseordférande

* beslutaidrenden som avser
betydande inskrankningar i eller
utvidgning av verksamheten eller
vasentlig andring av bolagets
organisation

+ sadkerstdlla och 6vervaka att
uppgifter som hor till den
programverksamhet som bedrivs i
allmannyttigt syfte blir fullgjorda

+ goraforhandsprovning av tjanster
och funktioner i forhallande till
den allmannyttiga verksamheten
och kommunikationsmarknaden
som helhet och i férhallande till
om de tillgodoser samhallets
demokratiska, sociala och kulturella
behov samt utifran provningen
besluta om tjansten eller funktionen
ska erbjudas eller inte

* besluta om bolagets strategi

+ besluta om riktlinjerna foér ekonomin
och verksamheten

+ granska och godkanna styrelsens
verksamhetsberdttelse

+ Overvaka forvaltningen av
bolaget och till den ordinarie
bolagsstdmman ge ett yttrande
med anledning av bokslutet och
revisionsberattelsen.

Forvaltningsradet ska dessutom arligen
fore utgangen av april inldmna en berat-
telse till riksdagen om hur public servi-
ce-verksamheten har genomférts och
hur det har fullgjort sina styrnings- och
tillsynsuppgifter under det féregaende
kalenderaret. Innan berattelsen lamnas
ska Sametinget horas.

Styrelsen

Enligt lagen om Rundradion bestar Yles
styrelse av minst fem och hdgst atta
medlemmar som inte far vara med-
lemmar i férvaltningsradet eller till-
hora bolagets ovriga hogsta ledning.
Bolagets styrelse ska representera en
tillrdckligt mangsidig sakkunskap och
bada sprakgrupperna.

Styrelsen ska:

+ vdljaoch entlediga bolagets
verkstdllande direktor samt
faststalla dennes I6n och andra
till befattningen anslutna villkor;
verkstallande direktoren far inte
vara medlem i forvaltningsradet
eller styrelsen

- valja bolagets 6vriga hogsta ledning
samt faststdlla ledningens |6ner och
andra till befattningarna anslutna
villkor

* besluta om budgeten for det
foljande aret

+ sammankalla bolagsstamman
och bereda de darenden som ska
behandlas vid stamman

« arligen lamna en beréttelse
till Transport- och
kommunikationsverket over
bolagets verksamhet

+ utseansvariga redaktorerienlighet
med lagen om yttrandefrihet.

Verkstdllande direktor

Yles verkstdllande direktor ar Merja
Yla-Anttila. Under verkstdllande direk-
toren lyder bland annat lednings-
gruppen som utgors av direktérerna for
enheterna och de gemensamma funk-
tionerna.

Nyhets- och
aktualitetsverksamhet
Nyhets- och
aktualitetsredaktion
Regionerna
Studio- och bildproduktion
News Lab
Ylefi oc Yle Applikation

Strategi och
publikrelationer

Strategi
Samhallsrelationer
Etikbyran

Publikrelationer och
kundupplevelse

Forvaltning Helhetstbud

Forvaltningsradet .

Teknologi
Sport och evenemang Styrelsen och utveckling

Sport, Yle Urheilu ICT
SEIETE Verkstallande direktor | Medeeink
Design och produktion Sandnings- och medietjanster
le.dev
Personal och - yie
o Juridik Fastigheter
Kreativt innehall Kommuni-
och medier kation och Ekonomi Svenska Yle
Kultur, fakta, underhéllning, varumarke Journalistiskt och

drama, unginnehall och barn
Tv, radio, Yle Areena, arkivet
Forséljning, programinkop
Marknadsforing

kreativt innehall
Medier och utgivning
Medieproduktion
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Bilagor

FORVALTNINGSRADET

Enligt 6 & 3 punkten i lagen om Rundra-
dion Ab har forvaltningsradet till upp-
gift att se till och 6vervaka att uppgifter
som hor till den programverksamhet
som bedrivs i allmadnnyttigt syfte blir
fullgjorda. Forvaltningsradet behandlar
denna uppgift under sina moten inom
ramarna for olika temahelheter

8.2.2022

+ TEMA: Att framja yttrandefriheten,
hogklassig journalistik och mangfald
inom medierna

- RadioMedia rf:s begaran om for-
handsprdvning. Forvaltningsradet
beslutade:

1. att av Yles styrelse bestdlla en
tjanstebeskrivning av utbudet
av Yles ljudinnehall, som omfat-
tar det redan faststdllda utbudet
och utvecklingsplanerna for pla-
nerat utbud samt andra utred-
ningar som behdévs for en even-
tuell férhandsproévning, enligt
anvisningar som vid behov ges av
forvaltningsradets arbetsutskott;

2. att befullmdktiga forvaltningsra-
dets arbetsutskott att bereda for-
valtningsradets beslut som svar
pa begaran om férhandsprévning.

22.3.2022

- Forvaltningsradets berattelse till
riksdagen om Rundradions verksam-
het 2021

- Verksamhetsberattelse och bokslut
2021

- Forvaltningsradets utlatande till den
ordinarie bolagsstamman

- Compliance-rapport

- Val av Yles styrelse 2022

10.5.2022

- Yles strategi, som godkandes 19.5.2020
och som galler tills vidare, konstate-
rades fortfarande vara aktuell efter
granskningen varen 2022. Strate-
gin som konstaterats vara aktuell
innehaller riktlinjer for ekonomin och
verksamheten for de kommande aren

20.9.2022

- Inledande av férhandsprévning av Yles
ljudinnehall pa webben, med undantag
av distributionen av radiokanaler (live)
pa Yle Arenan, i Yles 6vriga webbtjans-
ter sasom yle fi och svenska.ylefi samt
i Yles egna mobilapplikationer. Remiss-
behandlingens féljebrev, fragor och
distributionslistan antecknades. Dess-
utom antecknades for kinnedom att
webbsidan som galler férhandsprov-
ningen publiceras pa Yles bolagssidor.
Sidan innehaller allt som behdvs for
att vem som helst ska kunna uttala sig
i arendet, bland annat en tjanstebe-
skrivning och expertutredningar

11.10.2022

- TEMA: Stodjande av demokratin och
méjligheterna till deltagande. Over-
sikt till forvaltningsradet om prin-
ciperna for genomférandet av dnd-
ringenav 7 &ilagen om Rundradion.

- TEMA: Att skapa, producera och
bevara finlandsk kultur, sport och eve-
nemang

811.2022

- Horande av forvaltningsradets for-
handsprovning i anslutning till Radio-
Media rf:s begdran

- TEMA: Lika villkor, sakerhetsoversikt

1312.2022

- RadioMedia rf:s begaran om for-
handsprovning: Enligt forvaltningsra-
dets beslut ar konkurrens- och mark-
nadseffekterna av ljudinnehall knappa
i forhallande till deras vdrde for med-
borgarna. Darfor kan Yle fortsatta att
tillhandahalla ljudinnehall pa webben.
Forvaltningsradet rekommenderade
ocksa att konkurrens- och marknads-
effekterna f6ljs upp regelbundet

- Arvoden till experter som forvaltnings-
radet anlitar vid forhandsprovningen

- Sammansattning av Yles styrelse samt
arvoden for perioden som inleds 2023

- Riksdagsvalets 2023 valprinciper
(beslut) och valprogram (for kanne-
dom)

STYRELSEN

18.1.2022

- Sjdlvvardering av oberoende

- Forsdljning av Yles fastighet i Enare
- Yles musikstrategi 2022

16.2.2022

- RadioMedia rf:s begaran om for-
handsprévning

- Framtidens arbetsliv och férandring i
ledarskap pa Yle

- Scenariernas inverkan pa strategin
och utvardering av strategin, genom-
forandet av strategin

17.3.2022

- Verksamhetsberattelse och bokslut
2021

- Val av revisorer och framstallan till
bolagsstamman

- Kallelse till bolagsstamma

- Rapport om férvaltnings- och styrsys-
temet 2021

- Styrkortsutfallet 2021

- Ersattningsrapport 2021

- Visningsrdtter for sportevenemang

- Forhandsprovning av Yles satt att till-
handahalla ljudinnehall 2022

- Langsiktiga mal for samhallsansvar

13.4.2022
+ Yles berattelse till Traficom
- Sakerhetsoversikt

11.5.2022
- Mediernas tillstand - hur gar det for
oss och fér andra?

15.6.2022

- Ledningens premiering och presta-
tionsbedémning

- Yles verksamhetsprinciper

- Riktlinjer fér revidering av lagen om
Rundradion

17.8.2022

- Avstdende fran arrenderéatten till
tomten for Yles verksamhetscenter i
Kuopio

- Beskrivning av tjansten for for-
handsprévning (RadioMedia rf:s
begaran om forhandsprévning)

15.9.2022
- SD-distribution

12.10.2022

- Utvecklingstrender for Yle Puhe

- Premieringspolicy och ledningsgrup-
pens loneférhdjningar

- Konkurrensutsattning av intern revi-
sion

16.11.2022

- Konkurrensutsattning av studiopro-
duktionsomradet

- Verksamhetsplan och budget 2023

- Program och valprinciper for riks-
dagsvalet 2023

1412.2022

- Mediernas tillstand

- Direktdrernas styrkortsmal och styr-
kortsmaétare pa bolagsniva

- Sporten som helhet
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SAAMELAISKARAIJAT

SAMETINGETS UTLATANDE

Rundradion Ab:s begdran om utla-
tande 24 januari 2023

Sametinget lamnar sina synpunkter
pa Yles forvaltningsrads berattelse till
riksdagen betraffande program och
tjanster pa samiska under 2022. Enligt
lagen om Rundradion Ab ska Same-
tinget horas innan berattelsen lamnas.
Inom Yles lagstadgade public servi-
ce-uppdrag ska bolaget producera
tjdnster pa samiska. | praktiken fullgérs
detta dtagande av den samiska redak-
tionen Yle Sapmi.

Sametinget lyfter forst fram oron
oOver antalet sandningstimmar och
resurser for radio- och tv-produktion
pa samiska. Berattelsen innehaller
statistik dar man kan granska timan-
talet for radio- och tv-séndningar pa
samiska under perioden 2018-2022.
Statistiken visar att sandningstiden
inte har dkat namnvart under fem ar,
for radions del har det arliga antalet
sandningstimmar 6kat med endast
22 timmar fran 2018 till 2022. | prak-
tiken &r 6kningen pa veckoniva cirka 25
minuter. Sametinget ar oroat over att
sandningsverksamheten pa samiska
inte verkar vara en bransch som stan-
digt vaxer och utvecklas. De sprakliga
rattigheterna utvecklas standigt och
detta borde ocksa synas i antalet sand-
ningstimmar. Det ar forstaeligt att en

del av resurserna gar till webbproduk-
tionen, men Sametinget vill padminna
om att radio och tv fortfarande ar vik-
tiga informationskallor i samernas
hembygdsomrade och glesbygdsom-
raden, sarskilt pa grund av de lokala
skuggomradena som forhindrar fung-
erande internetforbindelser.

Sametinget papekar ocksa att
antalet tv-sandningar pa samiska har
minskat med 22 timmar under 2018-
2022. For televisionens del dr antalet
i forhallande till radioproduktionen
storre. Malet bor vara att utbudet av
program pa samiska 6kar, aven om
olika satsningar gors. Dessutom kon-
staterar Sametinget att det finns en
brist pa sandningar for unga i det
nuvarande radioutbudet. Ungdoms-
programmet SohkarSohkka, som tidi-
gare ingick i Yle Sdpmis programutbud,
har i samegemenskapen upplevts sanka
skiljemurarna for sprak och utgora ett
utmarkt exempel pa hur man kan 6ka i
synnerhet de mindre samiska sprakens
synlighet. A andra sidan énskar Sam-
etinget att Yle Sdpmi i fortsattningen
ska kunna utvidga sin verksamhet for
att bli mangsidigare och riksomfat-
tande samt rapportera mer om poli-
tiska faktahelheter.

| rapporten anges att férutom unga
samer foljer ocksa dldre generationer
allt mer samiska innehall pa mobilen
och paYle Arenan vid sidan om traditio-

nell radio och tv. Sametinget lyfter fram
fragan om hur information om samiska
lyssnare produceras och foreslar att Yle
genomfor en mer omfattande enkat-
undersékning om samisksprakiga lyss-
nare och deras 6nskemal.

Sametinget kritiserar fortfarande
sandningstiden for den samnordiska
Oddasat-nyhetssandningen som sker
ungefar vid midnatt. Detta kan inte
anses vara en rimlig sandningstid for
samernas huvudnyhetssandning. Den
kortare Yle Oddasat -sandningen, som
ocksa har en bra rdckvidd och en battre
sandningsplats, ersatter inte den sam-
nordiska nyhetssandningen. Samerna
som folk behover atgarder som okar
deras kansla av samhorighet och saker-
staller informationsflodet om samernas
situation i olika lander. Sametinget
foreslar fortsatt att Oddasat far en
battre sandningstid. Enligt rapporten
sjonk det genomsnittliga tittarantalet
for den samnordiska forsta siandningen
av Oddasat med cirka en tredjedel till
40 600 tittare. Sametinget fragar om
detta ar en utveckling som Yle vill fort-
satta med.

Dessutom onskar Sametinget attYle
fortsatter att satsa starkt pa versione-
ringen av barnprogrammen och rekom-
menderar att ett avtal om finansie-
ringen av den fjarde sdsongen av serien
Mumindalen ingds sa snart som mojligt.
For samiska barn ar det ocksa symbo-

liskt viktigt att de samiska versionerna
publiceras samtidigt som de domine-
rande sprakversionerna.

Mediernas betydelse for utrotnings-
hotade sprak ar betydande, i synnerhet
ndar medieanvandningen standigt okar
bland medborgarna. Alla samiska sprak
som talas i Finland ar hotade och det
behovs starka atgarder for att ater-
uppliva dem. Globalt sett ar situationen
densamma, och 6ver 40 procent av varl-
dens urfolkssprak hotas forsvinna till
stor del. Darfor har FN:s generalférsam-
ling utlyst aren 2022-2032 till ett inter-
nationellt decennium for urfolkssprak.
Sametinget bjuder in Yle att uppmark-
samma decenniet genom att ordna
evenemang, producera program pa
samiska och pa annat satt lyfta fram de
samiska spraken och utarbeta en egen
atgardsplan for artiondet som framjar
de samiska spraken.

Tuomas Aslak Juuso,
ordférande

Anne Kirste Aikio,
sprdkskyddssekreterare

(ordféranden godkdnde utldtandet
27.2.2023)
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