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1. Ehdotuksen tausta ja tavoite

Euroopan yhteisijen komisso antoi 2
pdvanda lokakuuta 2001 tiedonannon
myynninedistamisesta. sisamarkkinoilla sekéa

egtti  samassa adakirjassa ehdotuksen
Euroopan  parlamentin ja  neuvoston
asetukseks myynninedistami sesta
ssamarkkinailla (KOM  (2001) 546
lopullinen). Tiedonanto ja asetusehdotus
liittyvét  komissossa  pitkd&&n  viralla
olleeseen kaupalista viedintéd

gsamarkkinoilla koskevaan hankkeeseen.
Vuonna 1996 komissio julkais aheesta
vihregn kirjan (KOM(96) 192 lopullinen) ja
vuonna 1998 tiedonannon vihredn kirjan
seurannasta (KOM(1998) 121 lopullinen).
Kaupallista viedtintéd koskevia
jésenvdtioiden lainsdadantdjen eroja  ja
yhdenmukaistamisen tarvetta on sttemmin
selvitetty jasenvaltioiden edustgjista kootussa
komisson asiantuntijaryhméssa.

Komission mukaan
myynninedistémiskeinoja, kuten aennuksia,
kylkigsd ja muita lissetua seka
markkinointiarpgjaisia ja -kilpailuja koskevat
kansalliset  kidlot ja rgoitukset ovat
vanhentuneita ja muodostuneet kaupan
esteiks  sisimarkkinoilla. Poislamala yleiset
kielot ja hyvaéksymdla muiden
myynninedistémistéa rgjoittavien séénnisten
osdta lainsdadantdjen vastavuoroisen tun-
nustamisen periagte voitaisin  varmistaa
mainontgpalvelujen  vapaa liikkkuvuus  ja
edistéd etenkin pienten ja keskisuurten
yritysten tuotteiden rgjat ylittévaa tarjontaa.
Kuluttgjansuoja turvattaisin  liséamdla ja

yhtendisgémala  myynninedistéamiskeinoista
markkinoinnissa annettavia tietoja.

Komisson mukaan sa&désmuodoks on
vaittu direktiivin djasta asetus  erityisesti

olkeusvarmuuden tekaamiseks:  sdantely
saadaan  tdysn  yhdenmukaiseks  ja
samanaikai sesti voimaan kaikissa
jésenvaltioissa.

Asetuksen ehdotettu oikeusperusta on
perustamissopimuksen 95 artiklan 1 kohta.

Ehdotuksen késitteIK neuvoston
tyoryhméssi e ole vield akanut. Suomen ja
ruotsnkieiséa toisntoja asekirjasta e ole
vidl& saatu.

Ehdotus téydentéd komisson samana
paivana antamaa vihreda kirjaa
kuluttgjansuojasta ~ Euroopan unionissa
KOM(2001) 531 lopullinen. Vihredn kirjan
tarkoituksena on kaynnistéa
kuulemismenettel EU:n
kuluttgjansuojapolitiikan tulevasta suunnasta,
ja dind edtetddn vahtoehtoja yhteisdn
kuluttajansuoja ainsé&dannon, erityisesti
markkinointilainsé&dannon kehittamiseks.
Vihredsta kirjasta toimitetaan eduskunnalle
perustudain 97 8:n mukainen selvitys.

2. Ehdotuksen paaasiallinen sisalto

2.1. Tavoiteja soveltamisala
Ehdotetun asetuksen tavoitteena on 1
artiklan mukaan vahvistaa  sdanntt
myynninedistémiskeinojen  kéyttdmisdle ja
nithin  liittyvédle kaupdlisdle viestinndle
gsamarkkinoiden moittegttoman  toiminnan
varmistamiseksi.



Kaupalinen viestintd on méairitdty 2
artiklan a kohdassa samdla tavala kuin
sdhkéisen kaupank&ynnin direktiivissi
2000/3VEY . Madritelma vastaa
asassdloltéén Suomessa  vakiintuneesti
kaytettya markkinoinnin kasitetta
Myynninedistamisdlla tarkoitetaan 2 artiklan
b kohdan mukaan dennuksia, ilmaidahjoja,
kylkisisa ja muita lisdetuja a
markkinointiarpgjaisa ja —kilpaluja Nama
myynninedistémisen  keinot  mé&ritell&an
kukin erikseen 2 artiklan c—i kohdassa.

Asetus koskis seka  kuluttgjille  ettd
elinkeinonharjoittgille suunnattua
myynninedi stémi stoi mintaa. Asetusta

sovellettaisiin riippumatta sita, mita pavelua
tal tavaraa myynninedistdminen koskee.

2.2. Kansallisten yleisten kieltojen
poistaminen seka lainsaadantojen
vastavuor oinen tunnustaminen

Asetusehdotuksen 3 artiklan 1 kohdassa
kidletdén  j&senveltioita ja  ekjulkisa
séantelyelimia asettamasta yleista kidtoa
kdyttdd myynninedistdmistd ta  Sihen
littyvéa kaupdlista viedtintdd, pats jos
kidto perustuu yhteison lainsdadantoon.
Yleisdla kidlolla tarkoitetaan
asetusehdotuksessa  kieltoa, joka e ole
tietyntyyppista tavaraa ta pavelua koskeva
erityiskielto.

Liséks kohdassa kielletdan asettamasta
myynninedistdmiskeinoille avorgoja,
lukuun ottamatta kirjojen hinnanaennuksia.
Eréissd j&senvdtioissa voimassa olevat
kielot tarjota adennuksa
kausaennusmyyntgd edetdvana akana
avét liloin olis endd  littyja
Myynninedisémiskeinojen  kayttamisdle e
sas asettaa ennakkolupaa koskevia ta
vaikutuksiltaan vastaavia vaatimuksia.
Asetusehdotuksen 3 artiklan 2 kohdan
mukaan jésenvdtiot ja e-julkisst
séantelyelimet eivat saa rgjoittaa
myynninedistamisesta  hyttyvaa paveujen
vapaata tarjontaa ta tavaroiden vapaata
litkkumista slla perustedlla, etta
myynninedistdmiskeinoja kaytetéén ta etta
nithin viitataan kaupalisessa viestinnassa.
Kohdan tarkoituksena on saattaa voimaan
markkinointilainsd&dantéjen  vastavuoroisen

tunnustamisen periaate. Tama merkitsis, etté
myynnineditamista  tavdla ta  toisdla
rgoittavia jasenvdtion sd@nntksia voitaisin
sovetaa vain kyseisessa vadtioissa toimiviin
dinkeinonharjoittgiin, mutta e muisa
jésenvaeltioista  perdisn  olevaan  rgat
ylittdvédn toimintaan. Kohta koskee kaikkia
niitd kansdlisa rgoituksa, joita e artiklan 1
kohdan nojala suoraan kidleta Natad ovat
paits sdlitut erityiskielot myods esmerkiks
hyvan tavan noudattamista eddlyttavét
markkinoinnin yleis ausekkeset.

2.3. Myynninedistdmisen yhteydessa
annettavat tiedot

Myynninedistgian on 4 artiklan mukaan

vamistettava,  ettd  myynninedistdmista
koskeva kaupdlinen viedtintd tayttda
tiedoiltaan  asetuksen  liitteessa  olevat

vaatimukset. Liitteessd on ensinnakin lueteltu
tiedot, jotka olis annettava kaikessa
myynninedistamisessa. Myynninedistgjan
olils omasta doitteestaan annettava tiedot
kysisen  myynninedist@miskeinon  lgista,
tarjottujen tuotteiden hinnoista,
myynninedistgan henkil6llisyydesta,
tarjouksen kestosta seka Sitd, mistd saa
lisitietoja mm. tajoukseen mahdollisesti
liittyvitd4 ehdoista. Asakkaan pyynndsta
olig ilmoitettava myynninedist§an nimi ja

maantietedllinen osoite sekd@  tarjouksen
ehdot.
Lisdks liitteessd on  luetdtu  kutakin

myynninedistamiskeinoa koskevat erityiset
tietovaatimukset. Namakin tiedot on jaettu

kahteen ryhmaan: oma-doitte sesti
annettaviin -~ ja  pyynnésta  annettaviin.
Padasiassa tiedot koskevat tarjottavien

lisdetujen arvoa seka niiden saamista
koskevia ehtojatai rgjoituksia.

2.4.  Yhdenmukaiset rajoitukset lasten ja
nuorten suojelemiseksi

5 atkla ssdtéa
yhteisdssa  yhdenmukaisesti  sovellettavat
myynninedistamisen  rgoitukset.  Kaikki
rgoitukset perustuvat lasten ja nuorten
suojelemiseen. Lapsdla tarkoitetaan
asetusehdotuksessa dle 14-vuctiasta
henkiloa. Artiklan mukaan myynninedistga

Aseatusehdotuksen



e saa kerdtd henkildtietoja lapsesta ilman
toteen  naytettdvissAi olevaa  huoltgan
ennakkolupaa (1 kohta). Suoraan lapsdlle ei
saa toimittaa sdlagta ilmaidahjaa ta
kylkigistd, joka voi vaarantaa lapsen fyysisen
terveyden (2 kohta). Alkoholijuomaa & saa
antaa ilmaidahjana dle  18-vuctiadle
(3 kohta).
2.5. Oikeussuoja

Asetusehdotuksen 6 artikla koskee eréita
oikeussuojaan liittyvia jajestdyja
wynninwisam on tuomioistuimen ta

lintoviranomaisen pyynnostd  esitettéva
sevitys 4 artiklassa tarkoitettujen  tietojen
oikedlisuudesta (1 kohta). Myynninedistgan
on myds ilmoitettava maksutta osoite, jonne
asiakkaat voivat toimittaa valituksensa. Jos
myynninedistgala on puheinpavelu, sen on
oltava maksuton ja dlle on varatava
asanmukaiset  resurssit. (2 kohta).
Valitukseen on vastattava kuuden viikon
kuluessa valituksen vastaanottamisesta silla
kideld, jota myynninedist@misessa on
kaytetty (3 kohta). Myynninedistgan olisg
vidd  ilmoitettava ne  tuomioistuimen
ulkopuoliset riitojen ratkaisumenettelyt seka
kayténnesddnndt, joihin hdn on stoutunut, ja
annettava niista pyynnosta tietoja (4 kohta).

3. Vaikutukset Suomen kannalta
3.1.

Voimassa oleva kansallinen
lainsdddanto ja oikeuskaytanto

Myynnined stémistd sd8nnellédn Suomessa
paits markkinointia yleisesti  koskevilla
sadnnoksilla myos tiettyja
myynninedistéamiskeinoja tai tiettyja tuotteita
koskevilla  erityissdannokslla  Kuluttgiin
kohdistetun markkinoinnin  perusnormi  on
kuluttggansugjddan 2 luvun 1 8n
yleidauseke, jonka mukaan markkinoinnissa
e saa kayttéad hyvan tavan vastaista ta
muutoin  kuluttgjien kannata sopimatonta
menettelyd. ~ Vastaavia  hyvan  tavan
noudattamiseen perustuvia yleissédnnoksia
on sopimattomasta menettelysta
dinkenotoiminnassa annetussa laissa,
luottolaitostoiminnasta.  annetussa laissa,
arvopaperimarkkinalaissa ja

vakuutusyhtiolaissa.

Markkinatuomioistuin on
kuluttgjansuogjdain  yleidausekkeen nojalla
kidtanyt lapsin kohdistetun
kylkiégsmarkkinoinnin. Kuluttgja-asiamies

on markkinointiohjeissaan eddlyttényt, ettel
suoramarkkinointikirjeita saa osoittaa
suoraan lapsalle.

Tiettyja myynninedistamiskeinoja koskevia
yleisa rgoituksa on Suomessa voimassa
dennukssta ja  markkinointiarpgaisista
Kuluttgjansugjdain 2 luvun 3 8&n mukaan
kulutushytdykkeen hintaa @ saa ilmoittaa
aennetuks enempda kuin se tosasalisest
dittaa dinkeinonharjoittajan  ailkaisemmin
perimén hinnan. Saman luvun 5 8&n mukaan
markkinoinnissa e saa luvata
sattumanvaraista etua, jonka saaminen
edellyttdd  vastiketta,  kulutushyddykkeen
ostamista ta ostotarjouksen tekemista
Samankaltainen markkinointiarpgaisten
vastikkeettomuutta edellyttéavd sdannds on
sopimattomasta menettelysta
elinkeinotoiminnassa annetun lain 3 8§:ssA
Vastikkeelliset arpgja set kuuluvat
arpgjaidain  soveltamisaaan, H’a niitd saa
toimeenpanna vain yleishyodyllinen yhteisd
vagen  hankkimiseks yleishyodyllisen
toiminnan edistémiseen.

Yhdigettyja tarjouksa ja  kylkidsa

koskeneet kuluttgjansuojaain yleiset
rgoitukset poistettiin 1 pdivana maaliskuuta
2001 voimaan tulledla lalla
Telepééteaitteiden kauppaa koskeva
telemarkkindain 24 8n erityissédnnds on
edelleen voimassas Pykdan  mukaan

telepdételaitteen myyntihinta e saa riippua

Sitd, hankkiiko odtga telepdételaitteen
myyjdtd myds tedetoimintaan  kuuluvia
suoritteita.

Rahoitusaldla  on  voimassa  joitekin
myynninedistémista rgoittavia
erityissédnnoksd.  Kuluttgansuojdan 7

luvun 5 &n mukaan  kulutuduoton
myontéamista e saa kayttéa pddasialisena
markkinointikeinona markkinoitaessa muita
kulutushyodykkeitd.  Luottolaitostoiminnasta
annetun lain 82 &:ssa kidletdéan muita kuin
talletuspankkeja kayttamasta
markkinoinnissaan sanaa tdletus yleisolta
vastaanotettavista taka sinmaksettavista
vaoiga. Sijoitusrahastolain 130 §:n mukaan



Euroopan  talousduedle
yhteissjoitusyrityksen on
markkinointiaineistonsa

Rahoitustarkastuksdlle ennen  kuin  yritys

djoittautuneen
toimitettava

doittaa osuuksiensa markkinoinnin
Suomessa.
Tupakan, dkoholin  ja  |&8kkeiden

myynninedigdmigoimintaa on  erityisesti
kansanterveyssyista olennaisesti  rgjoitettu.
Toimenpiteistd  tupakoinnin  vahentamiseks
annetun lain 8 8n mukaan tupakkatuotteen
sekd suora ettéd epasuora mainonta ja muu
myynninedigamistoiminta ~ on kidlletty.
Kielto koskee my6s tupakkaa,
tupakkgdjitedmia ja  tupakointivdineita
Néita tuotteita e lain 9 8&n mukaan saa
myoskédn  kytked muiden  tuotteiden
myyntiin ta luovutukseen taikka paveujen
antamiseen. Alkoholilain 33 8:ssa kidletdén
vakevan akoholijuoman suora ja epasuora
mainonta ja myynninedistéminen. Miedon
akoholijuoman mainonnale ja
myynninedistémiselle on samassa pykéassa
asetettu mainonnan sopivuutta ja hyvan tavan
mukaisuutta  koskevia  yksityiskohtaisia
vaatimuksia L&8kkeiden markkinoinnista on
grityissadnnoksia ladkelain 91—94  §:ssi
Saannoksilla pyritéan ehkai seméén
|aakkeiden tarpeettomaan kayttoon
houkuttelevaa tai muuten epdasdlista
l&8&kemainontaa. Ladkelaitos on  antanut
tarkempia méarayksia |a8kkeiden
mainonnasta ja myynninedi stémisesta.

3.2. Asetuksestaaiheutuvat muutokset ja
niiden merkitys Suomen kannalta

Ehdotetun asetuksen voimaantulo
merkitss aennushintailmoittelua koskevan
kuluttajansuojdain =~ 2 luvun 3 8n
kumoutumista. Pykdan tarkoituksena on
estéd perustesttomia alennusvéitteita
eddlyttamalld, ettd alennus on laskettava
saman liikkeen samadta tuotteesta aiemmin
periméstd hinnasta. Asetusehdotuksessa el
ole vastaavaa vaatimusta. Asiakkadla olis
kuitenkin oikeus saada pyynnosta tietda
akaisempi hinta, jotta hdn vois varmistua
alennuksen todd lisuudesta.

Totuudenvastaiseen tai  harhaanjohtavaan
aennushintailmoitteluun  voidaan asetuksen
voimaantulon jdkeenkin puuttua

kuluttggansuojdan 2 luvun 2 8n nojdla
Té&sta huolimatta nykyisen erityissédnnoksen
kumoutuminen e ole toivottavea, slla
harhaanjohtavuuden arviointiperusteet
muuttuisivat nykyista epaselvemmiks.

Suoraan asetuksen nojdla  kumoutuisivat
myos kuluttgansuojdain 2 luvun 5 8n ja
sopimattomasta menettelysta
ginkeinotoiminnassa annetun  lan 3 8n
saannokset sattumanvarai sen edun
tarfjoamisesta markkinoinnissa. Liséks olisg

muutettava uuden  apgaidan 2 8n
méaritelmaa apgasista, slla
markkinointiarpgasin ja  —kilpaluihin

osalistumisen sais asetuksen mukaan kytked
tuotteen ostamiseen. Tama olis rigtiriidassa
uuden arpgjaidain perudinjausten kanssa ja

hamartdis  vastikkeettomien  kaupalisten
arpgjaisten ja vastikked listen
yleishyodyllisten  arpgaisten  rganvetoa

Asetusehdotus on t8lta osin Suomen kannalta
hyvin ongelmallinen.

Muut 3.1 jaksossa mainitut kansalliset
saannokset tulisivat lainsd&dantdjen
vastavuoroisen tunnustamisen piiriin:
s88nnoksid & Siten voitais soveltaa toisesta
jasenvatiosta Suomeen suunnattuun
myynhinedi stamiseen. Toisadta ~ muut
jésenvdltiot evat sais estdd Suomesta
perdisn olevaa myynninedistamistoimintaa

sen  peustedla,  ettel toiminta  t&yta
vastaanottgjanvaltion lainsd&dannon
vaatimuksia

Vastavuoroisen tunnustamisen  periaate
tulis sovellettavaks duedla,  jolla
jésenvdltioiden lainsédannbissa on  vida

suuria eroja ja yhteisdn saadoksia vahan.
Taman tekia  periaatteen yleiseen
kayttoonottoon liittyy my6s ongelmia seké
kuluttgansuojan  etta  kilpailuneutraliteetin

kannalta Kansdlisilla
myynninedistémiskeinojen  rgoituksilla on
pyrity ~ suojaamaan  paitsi kuluttgjia

gpdasanmukaiselta  vaikuttamisdta  myos
kilpallijoita hyvan liiketavan vadasita
menettelyiltd.  Jos kansdlisa sdédnnoksia
voitaisin sovetaa  van Suomessa
toteutettuun markkinointiin, saattaa ilmeta
pyrkimystd lan  kietdmiseen.  muista
jésenvdltioista voitaisin toteuttaa
yksnomaan Suomeen suunnattuja Suomen
lan vastaisia myynninedistamiskampanjoita.



Vastavuoroisen  tunnustamisen  periaate
synnyttéis my0s painetta perusteltuinakin
pidettyjen kansallisten rgjoitusten
poistamiseen, jotta Suomessa ja muissa
jésenvadtioissa toimivien
elinkeinonharjoittgjien  eddlytykset  kilpailla
Suomen  markkinoilla evd  poikkeas
toisstaan. Sen Sjaan eftd pyrittésin
saavuttamaan yhteisdssa  yhdenmukainen

korkean kuluttgansuojan taso,  kehitys
Sadttaa kdantya markkinoinnin
menettelytapoja véhiten rajoittavaan
suuntaan.

Suomen kanndta erityisen ongelmallista
olis vastavuoroisen tunnustamisen

periagtteen ulottaminen tupakan, dkohalin ja
lé8kkeiden  markkinointiin.  Kansallisten
myynninedistamisrgjoitusten  tarkoituksena
on ohjata ndiden tuotteiden kulutusta ja
ehkaga niiden kayttoon liittyvia
terveyshaittoja ja akoholin osdta myds
sosiadisa  haittoja Raat  ylittavan
myynninedistamisen  vapautuminen haittais
vakavasti néiden tavoitteiden toteutumista.
Vastavuoroisen tunnustamisen  periaate
vastaa asdlisesti sahkoisen kaupankdynnin
direktiivissa omaksuttua
alkuperdmaaperiaatetta.
Alkuperamaaperiaatteesta on  kuitenkin
direktiivissA useita seka yledd etta
yksittéistapauksissa sovellettavia
poikkeuksa Asetusehdotuksessa vastaavia
poikkeuksia e ole. Asetusehdotuksessa e
myoskaan saadeta  valvontaviranomaisten
yhteistyttéd koskevista jarjestelyistéd kuten

sahkoisen  kaupank@ynnin - direktiivissi.
Sahkoiseen verkkomarkkinointiin
sove lettaisin dten ogittain erilasa

sdannoksa kuin  muun tyyppiseen rgat
ylittavd@n markkinointiin. Tama olis vastoin
Suomessa tarkedna pidettya
vélineneutraalisuuden periaatetta.
Saédésmuodoks ehdotettu asetus on myds
ongemallinen. Kuten 3.1. jeksosta kay ilmi,
kansdlisa sdnndksid on usassa sekéd
yleisissi ettd sektorikohtaisissa laeissa. Jos
myksessd  olis  direktiivi, voitaisin
tarvittavat tayténttonpanosédnnokset sijoittaa
muiden samaan as akokonaisuuteen liittyvien

séannosten  yhteyteen.  N&in  voitaisin
sdilyttéa lainsdédannon selkeys,
johdonmukaisuus ja terminologian

yhdenmukaisuus. Hallituksen  esityksessi
voitaisin  lissks sdventdd  sédnndsten
soveltamista ja tulkintaa perustedlisemmin
kuin asetusehdotuksen johdanto-osassa.

4, Valtioneuvoston kanta

Vadtioneuvosto pitdd sinansa térkedna ja
tarpedlisena s&étad myos yhteisdn tasolla
hyvédn markkinointitgpaan liittyvista se+
koista ja suhtautuu myonteisesti  yhteison
lainsdddanndn  kehittdmiseen tdla dala
Ehdotettu asetus on kuitenkin  Suomen
kanndta ongelmdlinen.

Vdtioneuvoston midesta eddla 3.2
jaksossa editetyt  ongelma  ova  niin
merkittévig, ettel asetusta voida sellaisenaan
hyvéksya. Vationeuvosto pitéd ensinnakin
tarkedng, ettd tupakan, dkoholin ja
|&8kkeiden myynninedistdminen  suljetaan
kokonaan pois asetuksen soveltamisaasta
Eddleen vdtioneuvosto pitéd tarkednd, etta
markkinointiarpagjaisten ja  —kilpaluen
vastikkeettomuutta koskevat  vaatimukset
voidaan sdilyttéa ja etta vaatimuksia voidaan
soveltaa sekd kansdliseen  etta rgat
ylittdvaadn myynninedistdmistoi mintaan.

Ehdotuksen  neuvostokésittelyssa  olig
my0s  pyrittdvda  muuttamaan  sd&dos
direktiiviks. Uuden sd&doksen  suhde
sdhkdisen kaupank&ynnin direktiivin
mukaiseen sddntelyyn olis selvennettava ja
vamistettava se, etteivdt  sovellettavat
s8annostot ilman erityistéa syyta vaihtelis sen

mukaan, mita teknologiaa

myynninedistamiseen kaytet&an.
Myynninedistamisen yhteydessa

annettavien tietojen lisédminen ja

yhtendistdminen on dndnsa myonteista
Asgtusehdotuksen  mukainen jako aina
annettaviin  tietoihin - ja vain asiakkaan
pyynndsté annettaviin tietoihin & kuitenkaan
vakuta onnistunedta. Markkinoinnissa olis
annettava pyytamétta kaikki ne tiedot, jotka
ovat tarpeen myynninedistémistarjouksen
edullisuuden avioimissks ja tarjouksen
hyvaks kéayttamiseks.
Asetusehdotuksen
yksityiskohtai set

liitteen mukai set
tiedonantovelvoitteet
tulisvat sovelettavikd myds  yritysten
valisessa myynninedi stdmi stoiminnassa.
Vadtioneuvoston midestd tédmankataisa



pakottavia velvoitteita e  liikesuhteissa
tarvita

Vdtioneuvosto kiinnittééd vield huomiota
eddla 1. jaksossa mainittuun  komission
samana péivana antamaan vihredan kirjaan
kuluttgjansuojasta  Euroopan  unionissa.
Vihregssa kirjassa esitetdén keskusteltaviks
eri vaihtoehtoja yhteison
markkinointilainsd&dannon kehittamiseks.

Vdtioneuvoston miglesta olis
asanmukaista, etta ensin kdytaisiin vihredssa
kirjassa edtetty periaatekeskustelu yhteisbn
markkinointilainsé&dannon tulevasta
suunnasta ja sen jdkeen harkittaisin, onko
ehdotettu asetus periaatekeskustelun pohjata
vdittavan  kehityssuunnan mukainen ja
ylip&édtéan tarpedlinen.



